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  المصري مشباباليومية لحياة الدور المؤثرين الإجتماعيين فى 
 "   جامعىميدانية عمى عينة من الشباب ال"دراسة 

 رانيا رمزى حميمد.                                                    
 جامعة عين شمس –كمية الآداب  - مدرس بقسم عمم الإجتماع

 ص:مخالم

الدراسة الراىنة إلى التعرؼ عمى دور المؤثريف الإجتماعييف فى الحياة اليومية لمشباب تسعى 
أسباب إنتشار ظاىرة المؤثريف الإجتماعييف بيف الأوساط الكشؼ عف  وذلؾ مف خلبؿالجامعى ، 

و طبيعة القضايا والموضوعات المفضمة عند الشباب فيما يقدمو المؤثريف ، كذلؾ الكشؼ عف الشبابية 
 . الوقوؼ عمى الإنعكاسات الإجتماعية المترتبة عمى متابعة الشباب الجامعى لممؤثريف

تحميمية اعتمدت عمى أسموب المسح الإجتماعى بالعينة ، ىذه الدراسة بمثابة دراسة وصفية  تعد
ـ تصميـ كأداة لجمع البيانات وت (Web questionnaireالاستبياف الإلكترونى )اعتمدت عمى و 

ووضع رابط الاستبياف عمى موقع الفيسبوؾ والواتس آب فى شير  Google Driveالاستبياف عمى 
ونظراً لاتساع مجتمع الدراسة فقد اعتمدت الباحثة عمى عينة كرة الثمج " الشبكية "  ،0202اكتوبر 

 مفردة . 260وقد بمغ عدد مفردات العينة  ،

بعة الشباب لمواقع المؤثريف ما بيف دوافع طقوسية مثؿ تنوع دوافع متاوقد كشفت الدراسة عف 
تمضية الوقت بسبب الفراغ ، اليروب مف المشكلبت الحياتية ، تسمية والترفية والمتعة والاسترخاءال

التعرؼ عمى ، الصداقة والألفة مع الانفمونسر،  الرغبة فى السفر لأجمؿ الأماكف حوؿ العالـ، اليومية
 –دينية  –تاريخية  -الحصوؿ عمى معمومات جديدة ) عمميةودوافع منفعية مثؿ الرغبة فى  الذات.
تعمـ أشياء ، و  ومعرفة عامة بمشاىدة المنشورات اكتساب خبرات حياتية، و  عممية( –غذائية  -طبية
 . وايجاد فرص عمؿ،  محددة

كشفت نتائج الدراسة عف كيفية استخداـ فئة الشباب لمواقع المؤثريف حيث اتضح أف الشباب جميوراً 
نشطاً يستطيع أف يختار ويستخدـ ويتابع منصات المؤثريف بطريقة تشبع حاجاتو وتمبى توقعاتو ورغباتو، 

اكتساب الجديد  والرغبة فىكما اتضح وجود علبقة بيف خصائص مرحمة الشباب التى تتميز بالنشاط 
بناء المعارؼ ) وبيف الإشباعات المتحققة مف متابعة صناع المحتوى مف ميارات مف المعارؼ وال

المعمومات الجديدة ( و اكتساب الخبرات الحياتية و تعمـ الميارات وتكويف وتغيير الإتجاىات و توجيو 
 والخدمات . السموكيات و اتخاذ القرارات وتسويؽ المنتجات
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Abstract: 

The current study seeks to identify the role of social influencers in the daily 
life of university youth, by revealing the reasons for the spread of the 
phenomenon of social influencers among youth circles, as well as revealing 
the nature of issues and topics preferred by young people in what influencers 
offer and standing on the social repercussions of following up on young 
people College of influencers. 

This study is considered as an analytical descriptive study that relied on the 
social survey method in the sample, and relied on the electronic questionnaire 
(Web questionnaire) as a tool for data collection. The researcher used the 
“retina” snowball sample, and the sample number was 562. 

The study revealed the diversity of motives for young people to follow the 
sites of influencers, between ritual motives such as entertainment, fun and 
relaxation, spending time because of leisure, escaping from daily life 
problems, the desire to travel to the most beautiful places around the world, 
friendship and familiarity with the flu, and self-knowledge. and utilitarian 
motives such as the desire to obtain new information (scientific, historical, 
religious, medical, nutritional, practical), gaining life experiences and general 
knowledge by viewing publications, learning specific things, and finding job 
opportunities. 

The results of the study revealed how the youth group uses influencers’ 
websites, as it turns out that young people are an active audience who can 
choose, use and follow influencers’ platforms in a way that satisfies their 
needs, expectations and desires, and there is a relationship between the 
characteristics of the youth stage, which is characterized by activity and the 
desire to acquire new knowledge and skills, and between gratifications. 
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Achieved from following up on content makers from building knowledge (new 
information), acquiring life experiences, learning skills, forming and changing 
trends, directing behaviors, making decisions, and marketing products and 
services. 

  مقدمة : 

وسائؿ التواصؿ الاجتماعي تبدّلت المعايير واختمفت المقاييس سواء بالنسبة إلى  انتشار استخداـمع 
 صناع المحتوىالتسويؽ، وانتشرت ظاىرة بأو بالنسبة إلى المؤسسات المعنية التقميدية وسائؿ الإعلبـ 

مع ويمعبوف دوراً بارزاً يحتموف مكانة مميزة في المجت مؤثريففي وسائؿ التواصؿ الاجتماعي الذيف برزوا ك
المجوء إلييـ في  تـلا يخفى عمى أحد أف المؤثريف باتوا عناصر جذب يو يزداد أىمية مع مرور الوقت. 

مفاجئ بعيف إلى جانب تزايد ايناؾ أرقاـ ىائمة مف المتففي القضايا الإنسانية  خاصةمختمؼ المجالات 
) الياف ضاىر، قية عمى رأسيااصدمة تأتي الفي أعداد المؤثريف، ما يدعو إلى طرح تساؤلات كثير 

0222). 

بالطريقة المثمى إف امتلبؾ القدرة عمى التأثير ىى ىبة يتسـ بيا البموجرز ويجب استغلبليا 
جتماعية وثقافية مختمفة . مردىا الخدمة المجتمعات خ التسارع الكبير صة مع ظيور مفاىيـ إقتصادية وا 

فى المجاؿ التكنولوجي حيث يشيد العالـ مرحمة غير مسبوقة مف التقارب بيف المجتمعات والأفراد مف 
انتشار منصات التواصؿ الإجتماعى التى فتحت الباب خلبؿ ظيور أساليب جديدة لمتواصؿ مف أبرزىا 

بحوا مؤثريف إجتماعييف ليـ ملبييف أماـ الكثير مف الأشخاص العادييف ليتعرؼ عمييـ العالـ ويص واسعاً 
النجاح الفعمي أو التميز الحقيقي أو رىناً للئبداع الخاضع لمقياس. عمى  حكراً لـ يعد التأثير  المتابعيف .

وولت ودبرت عيود وأزمنة كاف الصغار فييا يتعمقوف فقط ببطؿ خارؽ في فيمـ كارتوف أو لاعب 
سماء الفف. صار التأثير منتجاً مف منتجات الشبكة العنبكوتية موىوب في فريؽ مشيور أو نجـ بازغ في 

وأصبح في الإمكاف صناعة الأبطاؿ وتوجيو قطاع مف الرأي أو الذوؽ العاـ عبر وجود مستمر وظيور 
)  مدروس ومحتوى فريد يملؤ فراغات معرفية أو ترفييية أو تجارية أو سياسية أو تعميمية أو ثقافية

  .( 0222خيري، 

ة المؤثريف المشكموف الجدد لمرأى العاـ فى الزمف الرقمى، نشأة وبزوغ ىولاء المؤثريف، ظاىر 
الدور الذي يمعبونو فى التحوؿ الحاصؿ فى منظومة إنتاج و إستيلبؾ ونقؿ المعمومات والأخبار، و 

 ،2220) لمييدى، تأثيرىـ الكبير عمى سموكيات متابعييـ كؿ ذلؾ محؿ تساؤلات الدراسات البحثية
 . (2ص
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 ث: حأولًا : مشكمة الب

فى ضوء الإمكانيات الإتصالية العديدة والمتنامية التى توفرىا مواقع التواصؿ الإجتماعي وزيادة 
إستخداميا مف قبؿ فئات متنوعة مف الجماىير ، ونظراً لما تتمتع بو مف مزايا عديدة مف سيولة 

الأمر الذي أدى الى انتشار ظاىرة " المؤثريف " أو  .(3، ص0222) فيد، الإستخداـ والمرونة والتفاعمية
" البموجرز " عمى وسائؿ التواصؿ الإجتماعي وىـ مثؿ المدونيف الذيف لدييـ الآؼ المتابعيف فى 
حساباتيـ ، حيث ينظر الى الرسائؿ التى يعمف عنيا المؤثروف عمى أنيا أكثر مصداقية وجدارة بالثقة 

قناعاً لمشباب ، ليذ  ا يتبع الشباب توصيات المؤثروف المفضميف لدييـ .وخبرة وا 

والبموجرز مجموعة أشخاص يقوموف  " " blogger انتشرت فى الآونة الأخيرة ظاىرة البموجر
ببث فيديوىات لطريقة حياتيـ، وأفكارىـ، ومقترحاتيـ ومشاركتيـ لمناس لأطروحاتيـ ونصائحيـ عف 

  حتى أصبحوا الآف " "fans إقبالا كبيرا مف قبؿ متابعييـ الػطريؽ السوشياؿ ميديا، ولاقى الكثير منيـ 
بعد شيرتيـ الواسعة يمثموف العديد مف البراندات والماركات العالمية، وأصبحوا الوجو الدعائى لتمؾ 
الماركات بمقابؿ مادى لمترويج ليذه المنتجات مف ملببس وحقائب وأحذية، وىواتؼ محمولة، ماكياجات، 

وغيرىا مف المنتجات وذلؾ عف طريؽ صفحاتيـ التى أصبحت منتشرة بشكؿ كبير  مطاعـ، أكلبت،
ويتابعيا مئات الآلاؼ ومنيـ وصؿ لمملبييف، المثير للئعجاب أف ىذه الشريحة جميعيـ مف الشباب 
ممايترجـ أف عقوؿ الشباب بدأت تتخذ مسارات أخرى لتغيير حياتيـ ونمط معيشتيـ، ىؤلاء الأشخاص 

 .(0222) حسف،صداقية والقبوؿ الشديد لدى متابعييـتميزوا بالم

مى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي يكتسبوف المزيد مف الشعبية يقوـ البموجرز بنشر أفكارىـ ععندما 
فيتشجعوف لممتابعة ويتحولوف إلى وسيمة فضمى لمدعاية أماـ تأثر الناس بما ينشروف. فأف تكوف مؤثراً 

التأثير في وجيات نظر وسموكيات واختيارات الآخريف بشكؿ مباشر يعني أف تكوف لؾ قدرة عمى 
والحفاظ عمى ذلؾ في نمط الحياة. لا يمكف أف ننكر أف وسائؿ التواصؿ الاجتماعي تؤثر اليوـ بشكؿ 

) الياف ضاىر، واضح في لا وعي المتابعيف وتبمور أفكارىـ وسموكيـ وآراءىـ مف دوف أف يشعروا بذلؾ
0222). 

ركات دوماً عف ىؤلاء المؤثريف مف أجؿ استخداميـ لمترويج لممنتجات أو الخدمات التي وتبحث الش
توفرىا. ولكف التأثير لا يقتصر عمى المنتجات التجارية بؿ يتخطاه إلى مجالات أخرى مثؿ النشاطات 

 لشباببيئية. ويأتي التأثير الأكبر مف المؤثريف عمى قطاعات اثقافية والالسياسية والاجتماعية وال
 .(0222) الشرؽ الأوسط ، التقميدي ـالتي لا تأبو بالإعلب والمراىقيف

باتت متنفساً لمناس في التى  وسائؿ التواصؿ الاجتماعي انتشار استخداـمع  بموجرزازداد الإىتماـ بال
استطاع العالـ العربي. ففي أوروبا لا نجد ىذا الاىتماـ الزائد بالمؤثريف كما في الدوؿ العربية حيث 



 حميم رمزى رانيا. د                                   م2222 يناير والعشرين السادس العدد
 

 
555 

 

المؤثروف أف يصموا إلى الناس سريعاً، خصوصاً مع استعماليـ قالباً قريباً مف الناس ومألوفاً ليـ في 
منصاتيـ. فالناس يتبعوف المؤثر لأنو معروؼ وقريب منيـ ويمكف مراسمتو وىو يشبييـ وليس صعب 

لناس بيـ وتقميدىـ لو. المناؿ كالمشاىير. كما ينقؿ تفاصيؿ عف حياتو اليومية ما يزيد مف تشبو ا
ىي ظاىرة اجتماعية طبيعية  ،الإنساف بطبيعتو يميؿ إلى التباىي ليبرز ويتبعو الناس الذيف يشبيونو

لكنيا اتخذت منحى جديداً مف خلبؿ وسائؿ التواصؿ الاجتماعي. وزاد مف أىمية المؤثريف تعاونيـ مع 
 مف الشباب ريكثال مؤثريفيتبع ىؤلاء المف الطبيعي أف و .  شركات عالمية وعلبمات تجارية شييرة

فمـ تعد الميف  يجني الماؿ بسيولةالمؤثر خصوصاً في مجتمع لو قابمية لمقياـ بذلؾ عندما يلبحظ أف 
 .(0222) الياف ضاىر، التقميدية جذابة كالسابؽ

ومع التزايد المستمر لأعداد المؤثريف فى مصر فى المجالات المختمفة كالموضة والكوميكس والتنمية 
وفى ظؿ تزايد عدد المتابعيف ليـ والذى قد يصؿ الى الآلاؼ أو الملبييف  .البشرية والطب والرحلبت 

مصطفى "  مثؿ صفحة " مروه حسف " متخصصة فى الموضة كما تدعى " فاشونستو " وصفحة " أيمف
متخصص فى الكوميكس وصفحة " حساـ ىيكؿ "متخصص فى ريادة الأعماؿ وغيرىـ فقد أقبمت 
شركات الإعلبف إلى المؤثريف للئعلبف عف المنتجات أو الخدمات بإعتبارىـ شخصيات مؤثرة وذات 

 (  22، ص 0222مصداقية بالنسبة لمجميور )السعيد ،

ءا مف حياتنا اليومية، عمى الأقؿ بالنسبة لزائري مواقع صانعو المحتوى أو المؤثروف جز لقد أصبح 
ويتابعيـ وثقافية طبخوف، يغنوف، يعمقوف عمى أحداث سياسية واجتماعية يفيـ  التواصؿ الاجتماعي

 .دورىـ الاجتماعي والإنسانيوفقاً لعمى المجتمع وخاصة فئة الشباب كبير ال ىـتأثير  مما يوضح الملبييف

ما  التساؤل الرئيسي الآتي: السابقة يمكن لمباحثة صياغة مشكمة البحث فى بناءاً عمى المؤشرات
طبيعة  – همأسباب إنتشار  من حيث )  ىجامعمشباب الاليومية لحياة الدور المؤثرين الإجتماعيين فى 

 ( ؟لهم الشباب  متابعة تأثير –محتوى ما يقدمونه من 

  -:وتساؤلاته ث حالبأهداف اً : ثاني

تجاربيـ الآخريف يشاركوف أشخاص عاديوف ىـ المؤثريف الإجتماعيف أو " صناع المحتوى " 
لإجتماعي مثؿ : عمى وسائؿ التواصؿ االحياتية . وينقمونيا سواء بالكممة ، أو بالصورة ، أو بالفيديو 

يور خاصة تؤثر فى نفوس الجمتوتير ، انستجراـ . ولصدقيا وقوتيا وتفردىا اليوتيوب ، الفيسبوؾ ، 
لذا جاء اليدؼ الرئيسى لمدراسة فى التعرؼ ، جديد لدييـ ال دائماً الشباب  فيتابعونيـ بإستمرار وينتظروف 

، ولتحقيؽ ىذا اليدؼ تحاوؿ ى جامعمشباب الاليومية لحياة الدور المؤثريف الإجتماعييف فى عمى 
 الباحثة تحقيؽ الأىداؼ الفرعية الآتية:
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 ن الأوساط الشبابية بي ين الإجتماعيينر مؤثظاهرة الالتعرف عمى أسباب إنتشار  -1
    مؤثرينالوالموضوعات المفضمة عند الشباب فيما يقدمه القضايا طبيعة الكشف عن  -2
 مؤثرين ممتابعة الشباب الجامعى للوقوف عمى الإنعكاسات الإجتماعية المترتبة عمى ا -3

  -ث :حالب أهميةاً : ثالث

 ة : عمميالأهمية ال .1

تأتى أىمية ىذا الإجتماعييف  مؤثريفظاىرة العف الإجتماعية نظراً لندرة الأبحاث والدراسات 
بيف الأوساط الشبابية كما يسعى الى  البموجرزأسباب إنتشار ظاىرة  عمى التعرؼالبحث اذ يسعى الى 

غالبية  حيث افما يقدمة البموجرز الى متابعية مف الشباب المتضمنة في لافكارعمى القضايا وا لتعرؼا
لمماركات فى التسويؽ المؤثريف دور كانت دراسات إعلبمية تناولت  بموجرزالدراسات التى تناولت تأثير ال

راىنة تقديـ مادة لذا تحاوؿ الدراسة ال،  يـعبر وسائؿ التواصؿ الإجتماعى ومدى مصداقية اعلبنات
 . ليشمؿ كافة تفاعلبتيـ اليوميةوالذى يتعدى الأغراض التسويقية تابعة الشباب ليـ تأثير موصفية عف 

 الأهمية التطبيقية :  .2

يكتسب البحث مزيداً مف الأىمية فى ضوء إمكانية تطبيؽ نتائجو، لذا فأف نتائج البحث والتى 
يجب الانتباه الى مايقدمو بيف الأوساط الشبابية وأنو حققت ذيوعاً  البموجرزتؤكد عمى أف ظاىرة 

وسائؿ المؤثريف عبر صفاحاتيـ ومنشوراتيـ الى الشباب المتابعيف ليـ والمذيف يتفاعموف معيـ عبر 
التى  يـوقراراتوالتى تؤثر عمى أفكارىـ وسموكيـ التعميقات والاعجاب التواصؿ الإجتماعى مف خلبؿ 

 اليومية . يتخذوىا فى حياتيـ

 مفاهيم البحثاً : رابع

 مفهوم الشباب:   -1

ىو جمع شاب وىو البموغ وعدـ الوصوؿ الى مرحمة الرجولة العربية مفيوـ الشباب فى المغة 
ويعرفو قاموس فرتشميد بانة يبدأ بمرحمة البموغ وحتى تماـ النضج  (.2293الرازى،وىو خلبؼ الشيب )

يرى البعض انو مرحمة تقع سنة كما  02،  22وقد يضاؼ الى  ذلؾ مرحمة الطفولة المتاخرة و تقع بيف 
 ( .333، ص2292مدكور،سنة ) 02،  26ما بيف 

والرابعة والعشريف والذيف اتموا عادة  الشباب ىـ الافراد الذيف تتراوح اعمارىـ بيف الثامنة عشرو  
الدراسة العامة وتتميز ىذه المرحمة بانيا مرحمة انتقالية الى الرجولة او الامومة ويتخطى الافراد فييا 
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بدوى، غير رحمة التوجية و الرعاية ويكونوف اكثر تحررا وليذا تحتاج ىذه المرحمة الى عناية خاصة )م
 ( .220مبيف سنة النشر، ص

  تشكؿ فى تكامميا جوىر المفيوـ :بنائية بعاد أأف مفيوـ الشباب يتأسس عمى ثلبثة 

ضوي ، والعقمى والنفسى لمشاب : وىى المرحمة العمرية التى يكتمؿ فييا النضج الع البعد البيولوجى -أ 
، 0222الزيود ، ) (32 -22( ويحددىا آخر ) 02 -22ونجد أف ىناؾ مف يحددىا مف سف )

 . (02ص
: وىو البعد الذى ينظر الى الشباب مف حيث صفات الشخصية المتمثمة فى ىذه  السيكولوجى البعد -ب 

، 0223)عمواف ،  المرحمة والتى تتسـ بأنو جسور ، مغامر ، متعصب لقمة خبرتو فى المواقؼ
 . (20ص

: وىى المرحمة التى يتـ فييا تأىيؿ الفرد ليحتؿ مكانو فى البناء الإجتماعى، وىذا  الإجتماعي البعد -ج 
عد يؤكد عمى أف الشخصية تظؿ شابة طالما أف صياغتيا النظامية لـ تكتمؿ بعد )صفوت ، الب

 (.6، ص0229

عاما وينتمى الى  00 – 22مف  همف يتراوح عمر بأنو إجرائياً  الجامعى ويمكف تعريؼ الشباب
الجامعات المصرية الحكومية أو كميات فى أحدى يدرس و مستويات اجتماعية اقتصادية مختمفة 
 وأالانستجراـ وسائؿ التواصؿ الإجتماعى منصات عبر الخاصة ويتابع المؤثريف الإجتماعييف 

 .  اليوتيوب  وأالفيس بوؾ 

 : المؤثرون الإجتماعيون  -0

 أوأو " البموجرز "  "المؤثروفظاىرة " لاجتماعي حالياً مف أىـ الظواىر التي تجتاح وسائؿ التواصؿ ا
(Influencers) مؤثر ىو فرد ذو وصوؿ والخصوصاً عمى موقع إنستغراـ.  قدموف نمط حياتيـالذيف ي

إجتماعى كبير، ونظراً لأنو أنشأ جميوراً نشطاً يتابعو عبر قنوات التواصؿ الإجتماعي " كفيسبوؾ أو 
، دولفينوس) جميورهانستغراـ أو يوتيوب "، فمديو القدرة عمى " التأثير " فى القرارات التى يتخذىا 

عالـ حيث توصيات المؤثر واقتراحاتو وما يحبو يمكف أف يؤثر عمى قرارات الناس في  في .(0222
 .العالـ الحقيقي، صار الآف لدى المؤثريف قوة مماثمة إذا لـ تكف أكبر بكثير مف معظـ المشاىير

مواقع التواصؿ  اتباعيـ عمىالمؤثريف ىـ مجموعة مف المبدعيف في التواصؿ مع جماىير غفيرة مف 
مف خلبؿ قنواتيـ الشباب و يكوف لممؤثريف تأثير كبير عمى  كفيسبوؾ أو انستغراـ أو يوتيوب الاجتماعي

https://dolphinuz.com/blog/single/45/%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%82%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%88%D8%A7%D8%B5%D9%84-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%D9%8A
https://dolphinuz.com/blog/single/45/%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%82%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%88%D8%A7%D8%B5%D9%84-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%D9%8A
https://dolphinuz.com/blog/single/45/%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%82%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%88%D8%A7%D8%B5%D9%84-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%D9%8A
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، فيرغب نمط حياتيـ  عفوىات فيدي ةعاصن يمكنيـ كتابة تدوينات أو السوشياؿ ميديا، حيث عمى
 . مؤثريف في نمط الحياة ىذاجميور ىؤلاء ال

 
ىـ صغار المشاىير الذيف يجمعوف عدد مف المتابعيف عمى المدونات ووسائؿ التواصؿ المؤثريف 

الإجتماعي مف خلبؿ السرد النصي والبصري لحياتيـ الشخصية اليومية ، والتى يتـ عمى أساسيا 
  (.Abidin,2016,p86-100الإعلبف عف المنتجات والخدمات)

 –ويمكف تعريؼ المؤثريف عمى أنيـ مستخدمي الإنترنت الذيف أقاموا عدداً مناسباً مف العلبقات 
الصداقات مع متابعييـ والتأثير عمييـ مف خلبؿ إنتاج المحتوى وتوزيع المحتوى والتفاعؿ عمى الويب 

 (.Nils S,2018الإجتماعي)

مف المتابعيف والمشاىديف والحضور الرقمى مف  فرد عمى الإنترنت اكتسب عدداً كبيراً  ىوالمؤثر الرقمى 
خلبؿ الوسائؿ الرقمية ، ويتسـ المؤثروف بالقدرة عمى تحمؿ تكاليؼ الشبكات الرقمية والقدرة عمى 
التحدث مباشرة مع الجميور أو الاتصاؿ معيـ مف خلبؿ الاستمالات العاطفية بغض النظر عف الحدود 

 (.Hannah R. Gnegy, 2017) الجغرافية

 يديفالمؤثريف بأنيـ الجيات الفاعمة فى وسائؿ التواصؿ الإجتماعي وىـ نوع جديد مف المؤ ويعرؼ 
 Karen Freberg)وف مواقؼ الجميور مف خلبؿ المدونات والتغريداتشكميف المستقميف الذيف يالخارجي

&others,2010). 

ميديا يمعبوف فى الوقت الراىف دورا المؤثروف أو الإنفمونسرز المعروفوف بأنيـ مشاىير عمى السوشياؿ 
كبيرا وىاما فى تشكيؿ الذوؽ والرأى العاـ، فيناؾ المئات إف لـ يكف الآلاؼ مف المؤثريف الذيف 
يتخصصوف فى مجالات مختمفة منيا الموضة والأزياء والمكياج والتغذية والعموـ وغيرىا، وىناؾ أيضا 

والإنفمونسرز أو  ، يفضؿ حصر نفسو فى مجاؿ محددالمؤثر الشامؿ الذى قد يشارؾ محتوى منوعا ولا
وعمى الرغـ مف أف أغمبيـ لا  ىى مصطمحات راجت خلبؿ السنوات الأخيرة المؤثروف وصناع المحتوى

يتمتعوف بمناصب مرموقة أو درجات عممية أو مؤىلبت دراسية كبيرة إلا أنيـ استطاعوا أف يحققوا آلاؼ 
ليتحوؿ المصطمح مف ى قنواتيـ عبر منصات التواصؿ الاجتماعالدولارات كمكاسب مف حساباتيـ و 

صفة إلى مينة قد تدر عائدات مالية خيالية ولقب يتنافس عمى استقطاب حاممو عمالقة وسائؿ التواصؿ 
ويُصنؼ المؤثروف إلى فئات وطبقات مثؿ فئة الميجا إنفمونسر وىو الشخص الذى لديو  ، الاجتماعى

ألؼ إلى مميوف متابع، أما المايكرو  22أكثر مف مميوف متابع والماكرو انفمونسر وىو الذى لديو 

https://dolphinuz.com/blog/single/56/%D8%B5%D9%86%D8%B9-%D9%81%D9%8A%D8%AF%D9%8A%D9%88
https://dolphinuz.com/blog/single/56/%D8%B5%D9%86%D8%B9-%D9%81%D9%8A%D8%AF%D9%8A%D9%88
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ديو أقؿ إنفمونسر فيو الذى يبدأ طريقو ولا يتجاوز الألؼ متابع أما الأخير فيو النانو إنفمونسر والذى ل
 .(0202موقع أخبار اليوـ ، )  مف ألؼ متابع

ويجب الإشارة الى أف البعض يعتقد أف المشاىير مف عارضى الأزياء والمطربيف والممثميف ولاعبى كرة 
القدـ ضمف المؤثريف الإجتماعييف وىو مفيوـ خاطئ فيـ ليسوا كذلؾ لأنيـ اكتسبوا شيرتيـ مف خلبؿ 

ف موىبة فى مجاؿ عمميـ ومف يحبيـ فقط ىو مف سيتابعيـ عمى صفحاتيـ ما يقدمونو مف أعماؿ تنـ ع
الخاصة عبر مواقع التواصؿ الإجتماعى ، ولكف المؤثريف الإجتماعييف الذيف نقصدىـ ىـ أشخاص 

  (.3، ص 0202عاديوف ينقموف تجاربيـ الحياتية للآخريف عبر وسائؿ التواصؿ الإجتماعى ) ىينيسي ،
حة خلبؿ السنوات أسماء كثيرة ظيرت عمى السا”.. التيؾ توكر” ”البموجرز” “يوتيوبرزال” “الإنفمونسرز“ 

مع ازدياد التأثير الممحوظ لمواقع التواصؿ الاجتماعي وجميعيـ يندرجوف تحت المسمى  القميمة الماضية
ى ذو المحتو  وصانع والذي كاف الأساس منو وصؼ المؤثر أي مقدـ أو المؤثريف” الإنفمونسرز“الأشير 

 .التأثير عمى الجميور ولكنو أصبح الدارج بينيـ لوصؼ الجميع

 الحياة اليومية :   -3

ويشير الى  life worldيستخدـ عمـ الإجتماع لفظ الحياة اليومية ليدؿ عمى المادة اليومية وعالـ الحياة 
يسمـ الأفراد بوجوده النطاؽ الحياتى الذى يخبر فيو الأفراد ثقافة مجتمعيـ . وعالـ الحياه ىو عالـ معطى 

ولا يعيش الفرد فى عالـ حياة واحد بؿ أننا نجد أف عوالـ الحياة تندرج عبر الزماف والمكاف، دوف مناقشة 
و وبصره ويستطيع أف يتحكـ فيو وتتوزع العوالـ عبر فتبدأ بالعالـ الذى يحيط بالفرد أى ما يقع تحت سمع

المكاف وفقاً لحركة الفاعؿ اليومية فتبدأ بعالمو الخاص لتمتد عبر كؿ الأمكنة التى يتحرؾ فييا، كما 
وتمتد الى عالـ الأسلبؼ الذى تتوزع العوالـ زمنياً فتبدأ مف العالـ الفعمى الحالى الذى يعيش فيو الفاعؿ 

ولكنو لا يؤثر كمنا دوف أف نتحكـ فيو والى عالـ المستقبؿ الذى يمكف أف نؤثر عميو يعيش معنا ويح
 (.20، ص 0202) متياس ،عمينا

واستخداـ التكنولوجيا فى تشكيؿ التفاعؿ مع وسائؿ الإتصاؿ  ويفيـعمـ إجتماع الحياة اليومية  يدرس
الصور الزائفة ، فعمـ إجتماع الحياة اليومية يدرس الصيغ والتشكيلبت الإجتماعية الجديدة التى انبثقت 

. فالأفعاؿ الإجتماعية فى حياتنا اليومية فى الواقع المعاصر نتيجة التغيرات التى طرأت عمى المجتمع 
السوية والعلبقات اؿ الإيجابية والأفعاؿ السمبية ، وىناؾ العلبقات تتكوف مف كؿ ألواف الطيؼ فيناؾ الأفع

وىناؾ السموؾ المنطقى والسموؾ اللبمنطقى ، وىذا العالـ المعاش بكؿ ألوانو لو الأولوية  الشاذة ،
فى عمـ إجتماع الحياة اليومية عمى الأفكار النظرية التى تتشكؿ فى الأبراج العاجية ) سعيد والأسبقية 

وتتكوف حياتنا اليومية المعاصرة مف شبكة معقدة مف المظاىر والاتجاىات  .(23-20، ص 0222 فرح،
وأساليب الحوار والأفعاؿ المتجانسة وغير المتجانسة والمباشرة وغير المباشرة والروابط العاطفية وعلبقات 

 (.Agens,1986,p158مما يؤدى الى شعور الناس بضغوط متعددة ) السمطة وأنماط الإتصاؿ 
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الحياة اليومية ىى الوجود المتعيف للئنساف، أو حالة الوجود بمكوناتيا المتعددة مثؿ الوسط الفكري الذى 
ينظـ للؤفراد حياتيـ وتصوراتيـ وتوجياتيـ ، والوسط الثقافى الذى ينظـ ىذا الوسط الفكري ويحدد علبقاتو 

تبادؿ المادى والثقافى التى تخمؽ تواصلًب بيف مع البناء الأوسع ويجعمو قابلًب لمتبرير، وكذلؾ أشكاؿ ال
الوسائط المعيشية للؤفراد، وأخيراً أشكاؿ التدخؿ التى تسيـ فى إعادة إنتاج الحياة اليومية إذ ما فشمت 

 (00، ص2220مظاىر التبادؿ المادى والثقافى فى ذلؾ ) زايد، 

الشباب الظاىرة المرئية والمسموعة فى ىو كؿ تفاعلبت باب والتعريؼ الإجرائى لمحياة اليومية لمش
ماكف والأوقات ، وتندرج تحت تفاعلبتيـ اتجاىاتيـ وسموكيـ وقرارتيـ وجودىـ المعيف باختلبؼ الأ
 ومظيرىـ وملببسيـ ولغتيـ .

 : خامساً : الرؤى النظرية

لتفسير ظاىرة المؤثروف نفسية العلبمية و الإجتماعية و اعتمد البحث عمى مجموعة مف الرؤى النظرية الإ
 ".الإجتماعيوف أو " صناع المحتوى 

 :الفعل التواصمي نظرية   -1

تناوؿ التواصؿ كما لو كاف فعؿ حوار او فيو ي، اجتماعياً  بوصفو فعلبً ينظر" ىابرماس " الى التواصؿ 
تمؾ  بأنيايحدد ىابرماس الافعاؿ التواصمية  (22، ص0220، فرانؾتحاور تتدخؿ فيو اطراؼ متعددة )

 الافعاؿ التي تكوف فييا مستويات الفعؿ بالنسبة لمفاعميف المنتميف الى العممية التواصمية غير مرتبطة )
Habermas,1987,p10 لتعزيز تصوره لمفعؿ ، و ( بحاجات السياسة، بؿ مرتبطة بافعاؿ التفاىـ

فعؿ التواصمي يتميز التواصمي مف اجؿ فيـ افضؿ لمعلبقات الاجتماعية داخؿ المجتمع ذىب الى اف ال
عف غيره مف الافعاؿ الاخرى بأنو لا يسعى لمبحث عف الوسائؿ التي تمكنو مف التأثير في الغير، بؿ 

ذ يبحث عف كيفية التوصؿ الى تفاىـ و توافؽ متبادؿ دونما اكراه او قسر كيفما كاف نوعيما. ا كاف وا 
ره بيف الاطراؼ المتحاورة الا بشروط مف التفاىـ الغاية القصوى لمفعؿ التواصمي، فانو لا يمكف تصو 

اذف ما  ، ىناؾ فرؽيِؤدي حتما الى فشؿ التواصؿ  دثلؾ لو حذاىميا عدـ تأثير طرؼ عمى آخر لاف 
ي ىو سميؿ الاكراه و الضغط يتسـ فيو الفعؿ التواصمي ذبيف الاتفاؽ الذي ىو سميؿ التفاىـ، و التأثير ال

و ىو ما يطمؽ عميو  ،واصمي مف حيث انو ييدؼ الى تحقيؽ الاتفاؽبالييمنة. فالتفاىـ رديؼ لمفعؿ الت
 .التواصؿبيف اطراؼ الفعؿ التواصمي يفشؿ و ىابرماس ايضا اسـ الاجماع، اذ في ظؿ غياب

 جاءىذا و يخمص ىابرماس الى التمييز بيف فعؿ تواصمي قوي و فعؿ تواصمي ضعيؼ، و ىو تمييز 
حيث انو ربط الفعؿ التواصمي القوي بشكؿ ، (Habermas,2001,p56في كتابو الحقيقة والتبرير )
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كبير بالفعؿ الانجازي وبالاستخداـ التواصمي لمغة المتصؿ مباشرة بالعالـ الاجتماعي المرتكز الى العالـ 
المعيش و المكوف مف القيـ و المعايير المشتركة بيف الفاعميف في المجتمع. و عميو فاف ىذا النموذج 

ي التواصمي يسعى الى تحقيؽ التفاىـ والاتفاؽ بيف افراد الجماعة التواصمية بخصوص قضايا العقلبن
لذا فجوىر الفعؿ ، عند ىابرماس تواصمىمعينة، لاف تحقيؽ ىذا التفاىـ يعد احد تجميات نجاح الفعؿ ال

رصة امكانية التواصمي العقلبني ىو الفعؿ التواصمي القوي التي يكوف المشتركوف فييا متوفريف عمى ف
 النقد، نقد لادعاءات مخاطبييـ عكس ما في الفعؿ التواصمي الضعيؼ.

 نظرية رأس المال الإجتماعى :   -2

فى الثقة نظر " بوتناـ " لرأس الماؿ الإجتماعىي عمى أنو يجسد مقومات التنظيـ الإجتماعي والتى تتمثؿ 
تحقيؽ التطور والتقدـ داخؿ المجتمع سواء عمى والتعاوف والتشبيؾ ، والتى يمكف مف خلبليا الإسياـ فى 

يركز " بوتناـ " عمى الشبكات الإجتماعية  (022، ص 0226مستوى الأفراد أو الجماعات ) بوتناـ ، 
ومعايير التبادؿ المتماسكة فييا والمرافقة ليا ، وبالتالى فأف رأس الماؿ الإجتماعي يتكوف مف عدة 

لبقية والمعايير والقيـ الإجتماعية ، وبشكؿ خاص الثقة والشبكات تتمثؿ فى الالتزامات الأخمكونات 
عبارة عف رأس الماؿ الإجتماعى  الى أف  بوتناـ " "، كما أشار ( Putnam,2002,p6الإجتماعية ) 

علبقات أفقية بيف الناس فيو يتألؼ مف شبكات اجتماعية مشتركة ليا تأثير عمى أنتاجية المجتمع 
(Putnam,1993,p35). 

يشير رأس الماؿ الإجتماعى الى مجموعة العلبقات والروابط الإجتماعية التى تنمو فى إطار شبكة 
إجتماعية معينة تحكميا عدد مف القيـ والمعايير كالثقة والاحتراـ المتبادؿ والالتزاـ والتعاوف ، وىذه كميا 

 .(22، ص0222لحميد،محمدعبد ا قيـ مجردة يصعب قياسيا كمياً كما يصعب تمييزىا بشكؿ دقيؽ )
ف رأس الماؿ الإجتماعى عبارة عف شبكة مف العلبقات أ (2، ص 0223، الحايس) أشار وقد 

، مف الممكف أف تنشأ فى إطاريف أوليما: رسمى ويتمثؿ فى أماكف العمؿ والإنتاج ، الإجتماعية 
وىو بمثابة تماعى وشبكات التواصؿ الإج سمى ويتكوف مف جماعات الجيره والأصدقاءر وثانييما: غير 

رصيد مادي يمكف الفرد والمجتمع مف تحقيؽ مكاسب عمى مستوى التنمية الشاممة فى الدولة ، ومعنوى 
عمؿ شبكات الأماف الإجتماعى ، ولا يتشكؿ رأس الماؿ الإجتماعى إلا بوجود مجموعة يسيـ فى تعزيز 

  والتسامح بيف أعضاء الشبكة .والولاء مف القيـ والمعايير والثقة المتادلة ومشاعر الانتماء 

يرى " بوتناـ " أف الشبكات الإجتماعية تنقسـ الى شبكات ذات علبقة حميمة أو شخصية تقوـ بيف أفراد و 
لأصدقاء وينتج االعائمة ويتولد عنيا رأسماؿ شخصي أو ترابطى ، وشبكات ذات علبقة أقؿ حميمة مثؿ 

عمى العلبقات التراتبية ومستويات مختمفة مف السمطة عنيا رأسماؿ تجسيري أو توصيمى ، وشبكات تقوـ 
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كما فى المؤسسات الحكومية والأحزاب والشركات وينتج عنيا رأسماؿ مؤسساتى. ووفقا لبوتناـ فإنو ينتج 
 .(  Putnam,2000عف كؿ ذلؾ منافع للؤفراد والجماعات والمجتمعات )

 شباعات : لاستخدامات والانظرية ا  -3
الانتباه مف التركيز عمى الرسالة الإعلبمية الى التركيز  الاستخدامات والاشباعاتحولت نظرية 

وتعتبر ىذه النظرية مف  .(22، ص 0222عمى الجميور الذى يستقبؿ ىذه الرسالة ) العبد،
نظريات التأثير الانتقائى التى تقدـ شكلًب جديداً لفيـ علبقة الجميور بوسائؿ الإعلبـ فى ضوء 

لجميور ببيئتو الإجتماعية والظروؼ المحيطة ، بحيث يركز ىذا المدخؿ فى فيـ سموؾ علبقة ىذا ا
الجميور عمى كونو يتمتع بسمات نفسية تجعمو يتعرض ويدرؾ ويتذكر ما تقدمو وسائؿ الإعلبـ 

  (.009، ص 0223عمى نحو انتقائي ) مكاوي والسيد ،
 
جميور مواقع التواصؿ الإجتماعى ، تحاوؿ ىذه النظرية أف تستكشؼ كيؼ ولماذا يستخدـ الو 

وتسعى للئجابة عف أسئمة : ما الاحتياجات التى تجعؿ الجميور يستخدموف وسائؿ التواصؿ 
الإجتماعى ؟ لماذا يتفاعؿ الأفراد مع مواقع التواصؿ الإجتماعى ؟ وما الوظائؼ التى تقوـ بيا عند 

مدخلًب اتصالياً سيكولوجياً ، حيث يفترض ، وتعد نظرية الاستخدامات والاشباعات الجميور؟ذلؾ 
جتماعية تدفعو لاستخداـ مواقع التواصؿ الإجتماعى  وجود جميور نشط لو دوافع شخصية ونفسية وا 

 (.6-2، ص 0223) الراوى ، كوسيمة تتنافس مع غيرىا مف الوسائؿ لإشباع احتياجاتو
 

 :عمى وسائل الإعلام نظرية الإعتماد   -4
عمى وسائؿ الإعلبـ امتداد لنظرية الاستخدامات والاشباعات ، والفارؽ نظرية الإعتماد تعد 

)             الأولى تركز عمى الأىداؼ بينما الثانية تركز عمى الجميورالأساسى بينيما أف 
Gordon,2011) . ومف الفروض الأساسية التى أشار الييا العمماء فى كتاباتيـ عف نظرية

الإعتماد أف احتمالية أف تمارس وسائؿ الإعلبـ تأثيراً معرفياً ووجدانياً وسموكياً تزداد عمى أفراد 
 .(Gold,2004,p12-14الة تقديميا لخدمة متميزة ) حالجميور فى 

 
اعتماد أنو كمما زاد  2296ويؤكد النموذج الذى وضعو "ساندرا بوؿ روكيتش" و" ديفمو" عاـ 

الجميور عمى وسائؿ الاعلبـ كمما زاد استخدامو ليا كمما زادت أىميتيا بالنسبة لو وتأثيرىا عميو 
(Baran&Dennis,2011,p324 ورصد النموذج .) ثلبث أنواع مف المتغيرات المتعمقة بالتأثير
لمعتمد عمى وسائؿ الإعلبـ وتتمثؿ فى مجموعة التأثيرات المعرفية وتتحدد فى بناء الاتجاىات ا

وازالة الغموض عف القضايا المختمفة ، ومجموعة التأثيرات الوجدانية وتتحدد فى تقميؿ حالة 
  (.Mcquail,2009,p255) ومجموعة التأثيرات السموكية،  الاغتراب
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 :  الإعلاموسائل نظرية ثراء   -5
بالاتصاؿ تركز النظرية بشكؿ كبير عمى الأشكاؿ التفاعمية للئتصاؿ فى اتجاىيف بيف القائـ 

والجميور المستقبؿ لمرسالة ، وطبقاً لنظرية ثراء وسائؿ الإعلبـ فإف الوسائؿ الاعلبمية التى توفر 
 (.92، ص0222جوديس بيمى وآخروف،رجع صدى تكوف أكثر ثراء) 

  النظرية فرضيف أساسييف:وتفترض ىذه 
تمتمؾ قدراً كبيراً مف البيانات والمعمومات الفرض الأوؿ: أف الوسائؿ الاعلبمية والتكنولوجية 

الوسائؿ التغمب عمى مف خلبليا وبالتالى تستطيع ىذه بالاضافة الى تنوع المضموف المقدـ 
 الغموض والشؾ الذى ينتاب الكثير مف الأفراد عند التعرض ليا. 

فرض الثانى: ىناؾ أربعة معايير أساسية لترتيب ثراء الوسيمة الاعلبمية مرتبة مف الأعمى الى ال
المختمفة  رد الفعؿ ، قدرتيا عمى نقؿ الاشارات ةالاعلبمى وىى سرعالأقؿ مف حيث درجة الثراء 

، باستخداـ تقنيات تكنولوجية حديثة مثؿ الوسائط المتعددة ، التركيز الشخصى عمى الوسيمة 
 . (022، ص 0226) الطرابيشى و السيد، واستخداـ المغة الطبيعية

 نظرية السمات :  -6
نظر " جوردف ألبورت " الى السمات باعتبارىا خصائص متكاممة طبيعية لوصؼ الشخصية ، ويرى 

بدلًا مف المجموعة بشكؿ عاـ ، وقسـ "  بأف السمة الحقيقية ىى السمة الفردية التى توجد فى الأفراد
 البورت " السمات الى ثلبثة أنواع وىى :

 السمات الرئيسية : وىى السمات البارزة والمسيطرة عمى الفرد والتى يعرؼ ويميز بيا  -
السمات المركزية : وىى المتمثمة فى الميوؿ التى تميز الفرد عف غيره مف الأفراد وتعد مف أكثر  -

 شيوعاً وظيوراً .السمات 
السمات الثانوية : وىى التى تظير فى بعض المواقؼ والظروؼ وتعد مف أقؿ السمات وضوحاً  -

 ( 0222عمى شخصية الفرد ) فميو وعبد المجيد ، 
 

أف الله قد منح قمة مف الأشخاص بعض الخصائص والسمات  السمات يرى أصحاب نظرية
( 0222والمميزات التى لا يتمتع بيا غيرىـ وىذه السمات ىى التى تؤىمـ لمقيادة ) النمر وآخروف ، 

، وتقوـ ىذه النظرية عمى دراسة مميزات القادة مف نواحى جسمية كالطوؿ والقوة والحيوية وحسف 
والطلبقة فى الكلبـ والسرعة فى  ء وسعة الأفؽ والقدرة عمى التنبؤوصفات عقمية كالذكا، المظير 

والصفات ، وصفات انفعالية كالنضج الانفعالى وقوة الإرادة والثقة بالنفس  ، اتخاذ القرارات
الإجتماعية كحب التعاوف والمقدرة عمى رفع الروح المعنوية للآخريف والقدرة عمى الاحتفاظ بأعضاء 

 (.0229خصية عامة كالتواضع والأمانة وحسف السيرة ) المعايطة، الجماعة ، وصفات ش
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 حو تصور نظرى مقترح: ن

لتفسير ظاىرة أمكف لمباحثة الاستفادة مف الرؤى النظرية السابقة في بمورة تصور نظري 
، والقدرة الأخيرةفي مصر خلبؿ الآونة انتشار ىذه الظاىرة ، في سبيؿ فيـ عوامؿ مؤثريف الإجتماعييفال

، ويمكف توضيح ملبمح محتوىدى تمقي الشباب ليذا المو  البموجرزالمقدـ مف المحتوى عمى فيـ تناوؿ 
 ىذا التصور النظري المقترح مف خلبؿ عرض المقولات النظرية الآتية:

 شباب:مل قادة الرأى الجدد نين الإجتماعيير المؤث - أ

البشرية أو فف التأثير فى السموؾ البشري أف القيادة ىى فف معاممة الطبيعة ىناؾ مف يرى 
 ، طاعتيـ وثقتيـ واحتراميـ وتعاونيـعة مف الناس نحو ىدؼ معيف بطريقة تضمف مالتوجيو ج

يراىا آخروف بأنيا العممية التى يمارسيا شخص معيف لمتأثير عمى مجموعة لتحقيؽ ىدؼ  و
، وأضاؼ " سمطة الرسمية حسب مقتضيات الموقؼ محدد بوسيمة الإقناع أو باستعماؿ ال

التى يستخدـ فييا الشخص ما يممكو مف سمات  الوظيفة بأف القيادة ىى  " جوردفتوماس 
كما أضافا " القريدو وبيتى " بأف القيادة ىى القدرة عمى وخصائص اكتسابيا كالخبرة والتعمـ ، 

، آؿ قماشحسيف طوعى بدوف إكراه )ضماف الأنشطة المرغوبة لمجموعة مف المرؤوسيف بشكؿ 
 (.322، ص0202

و القدرة عمى إحداث التأثير فى يستخمص مماسبؽ أف ىناؾ قاسـ مشترؾ بيف الرؤى المختمفة لمقيادة وى
يقبموف السمطة عف رضا واختيار  التابعوف لجعؿ وذلؾ ما يحدثو المؤثروف الإجتماعيوف سموؾ الآخريف

وليس عف قير ومساءلة ، كما يتضح أنيا تؤكد جميعيا عمى ضرورة توفر عدد مف العناصر فى القيادة 
 وىى : التى نجدىا فى ظاىرة المؤثروف الإجتماعيوف 

 مشاركة المتابعوف تجاربيـ الحياتية .الميمة :  -
 .لمحتوى وأغمبيـ مف فئة الشبابأى جميور صناع ا flowersاؿ الأفراد التابعوف : -
مف خلبؿ طرح المؤثروف الفيديو أو الصورة أو الكممة والتى تتـ فيو عممية الموقؼ القيادى :  -

 التأثير بدوف إدراؾ لكونو موقؼ قيادى .
حيث يبدأ المتابعوف الشباب فى تبني أفكار وآراء المؤثروف ويصؿ البعض منيـ  عممية التأثير : -

 الى تقميدىـ .  

جميع رواد نظرية السمات أكدوا أف القدرة عمى القيادة لا يمكف إلا إذا توافرت بعض السمات الجوىرية 
وقادراً  لدى الفرد يصبح قادراً عمى القيادة سواء كانت موروثة أو مكتسبة ، وما أف توافرت ىذه السمات 

الى عدـ تمكف الفرد مف العمؿ عمى أف يكوف ناجحاً فييا ، وفى المقابؿ يؤدى عدـ توافر ىذه السمات 
 (.222، ص 0202حسيف ،بداع والنجاح فى مجاؿ القيادة ) والإ
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 ين الإجتماعيين :ر المؤث الفعل التواصمى عند - ب

فى المجتمع إلى شخصيات بارزة ، إذ كاف الإنساف ينظر بداية الإنسانيةإف ظاىرة المؤثريف موجودة منذ 
أو الأمراء أو المموؾ وغيرىـ بأنيـ الشخصيات التى يتأثر بيا لما ليـ مف دور كبير فى كشيخ القبيمة 

الممثميف الذيف تأثر و المشاىير مف المطربيف وصولًا إلى ، متابعة شؤوف الناس والوقوؼ عمى مصالحيـ 
لكف فى السنوات القميمة الماضية شيدت الطريقة التى  الناس بيـ مف خلبؿ وسائؿ الإتصاؿ التقميدية ،

سائؿ التواصؿ و بروز ظيور الإنترنت و عمى معموماتيـ وخدماتيـ تغيراً ىائلًب مع يحصؿ بيا الناس 
" مصطمح جديد وىو وىو ما تزامف مع ظيور ابرز وسائؿ الإتصاؿ الحديثة ، كأحد الإجتماعى 
خلبؿ ىذه السنوات الأخيرة ف مف المتابعيف عمى ىذه المواقع ،ويطمؽ عمى مف يممكوف عددا المؤثروف "

" كرواد رأى فى مواقع التواصؿ الإجتماعى لأنيـ مف خلبؿ influenceursيمكف تصنيؼ المؤثريف "
، فقد ساىمت ىذه الشبكات فى سرعة تدوينة أو منشور أو صورة يمكنيـ التأثير فى سموكيات متابعييـ 

براز المؤثريف حيث مكنتيـ مف المشاركة التواصمية والسريعة مع الجميور وطرح الأحداث التى  انتشار وا 
 .(36ص ،0202جواىرة، ) تيـ المجتمع

ؼ التواصؿ إلى الإخبار فقط بؿ إلى التأثير والإيياـ والإغراء ، لذا فإف العممية التواصمية تتصؼ لب ييدف
لدراسة وحتى البحث ، وقد اعتبر " ىابرماس " أف بخاصية التعقيد وتستمزـ السؤاؿ والاستفياـ والتحميؿ وا

، التواصؿ ىو مجموع الترابطات التى يتفؽ حوليا المشاركوف بغية تحقيؽ مخطط أعماليـ بطريقة فعالة 
) ويظير التواصؿ بالنسبة إليو فى شكؿ الفعؿ الذي يخرج الوعى مف باطنو نحو الانفتاح عمى الآخر

   (0222كوش ، 

عند " ىابرماس " ىو فضاء لممارسة الديمقراطية ومشاركة جميع الأطراؼ باستعماؿ الفضاء العمومى 
سائؿ التواصؿ الحديثة لجميور حجج عقمية تتيح لمجميع التوافؽ حوؿ رأي يناسبيـ ، وقد أتاحت و 

عريض التواصؿ والتعبير عف الرأى والأفكار والمناقشة ، بؿ أصبح نشيطوف فى شبكات التواصؿ 
، فى وقت كانوا وجيوف للؤحداث فاعموف افتراضيوف ليـ سمطة حقيقية يؤثروف فى الساحة الإجتماعى م

محتكراً مف طرؼ  فضاءلا يستطيعوف فيو التعبير عف آرائيـ بؿ كانوا يتعرضوف لقمع ممنيج كما كاف ال
والسمطة فئة معينة تييمف عمى كؿ شيء وتفرض رأييا موظفة شتى الوسائؿ المادية والمعنوية )كالإعلبـ 

مف ىنا فقد تجاوز الفعؿ الأداتى لوسائؿ الإتصاؿ الى الفعؿ التواصمى ليا بمعنى الانتقاؿ مما ىو ( و 
تقميدى غائي نفعى الى ما ىو أسمى وىو تحقيؽ التواصؿ الفعاؿ بيف مختمؼ الفئات بمعزؿ عف 

 (320-322ص ، 0222شباب، تموضعيا)

 فلب  الاتفاؽ الذي ىو سميؿ التفاىـووفقاً ؿ" ىابرماس " فأف التواصؿ بيف المؤثريف ومتابعييـ غايتو 
، فالمؤثر شخص مميز فى طرحو لممحتوى عمى وسائؿ التواصؿ  بالييمنةبينيـ يتسـ الفعؿ التواصمي 
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يحتاجونيا ،  الإجتماعى باستخداـ اسموب قريب مف جميوره ومشاركتيـ الموضوعات والقضايا التى
يمكنا القوؿ أف  والمؤثر متجدد فى طرح القضايا التى تيـ المجتمع مما يساىـ فى زيادة متابعيو ، لذا

 . فعؿ تواصمي قوي الفعؿ التواصمي لممؤثريف ىو

 رأس المال الإجتماعى لممؤثرين :  - ج

عمييا مف خلبؿ رصيد مف العلبقات والمنفعة التي نحصؿ ال " س الماؿ الإجتماعى يعنى بإيجازأر 
 وقدـوتناولو الباحثوف باعتباره أمراً ايجابيا برغـ أنو قد يستغؿ سمبيا لإلحاؽ الضرر بالمجتمع.  "علبقاتنا

تعريفا إجرائيا لو بأنو "رصيد العلبقات التي يتمتع بيا الفرد مف خلبؿ قدرتو عمى تكويف شبكة اجتماعية 
مومات وامتيازات تساعده عمى تحقيؽ أىدافو، يتضمف ذلؾ )واقعية/ افتراضية( تتيح لو موارد ومزايا ومع

 مستوى معينا مف الثقة، يمكف الفرد مف استنفار تمؾ العلبقات لكي يتمكف مف تحقيؽ مصالحو ورغباتو
 (.0229)عاصـ ،

وفقاً لتقسيـ " بوتناـ " لأنواع الشبكات الإجتماعية الثلبث وأشكاؿ رأس الماؿ الإجتماعى الناتجو عنيا ، 
المؤثريف الإجتماعييف ينتج عنيا رأسماؿ بالمتابعيف ربط أعضاء أف شبكة العلبقات الإجتماعية التى تف

، وكما يرى " فوكوياما " أف رأس الماؿ الإجتماعى ىو قدرة تنشأ  Bridging Social Capitalتجسيري 
رأسماؿ التجسيرى الناشئ نتيجة انتشار الثقة وما يرتبط بيا مف قيـ داخؿ المجتمع أو أجزاء منو ، فأف 

 رصيد كبير مف الثقة والمصداقية . بيف المؤثريف الإجتماعييف ومتابعييـ جاء نتيجة 

التى   -الفردى أو الجماعى -أكد " بورديو " أف وجود شبكة مف العلبقات ىو نتاج لخطط الإستثمار
تيدؼ الى إنتاج العلبقات الإجتماعية التى يمكف استخداميا مباشرة عمى المدى القصير أو الطويؿ فى 

قات تبدو ميمة تحويؿ العلبقات العارضة غير المباشرة مثؿ علبقات الجيرة ، زمالة العمؿ الى علب
ومباشرة وقوية ، وتضمف دواميا واستمراريتيا وتنمية المشاعر الداخمية فييا المرتبطة بالامتناف والاحتراـ 

  (Bourdieu,1980,p249والصداقة والثقة المتبادلة )

ذكر " بوتناـ " فى احدى كتاباتو أف " الجماعة التى يكوف أعضاؤىا جديريف بالثقة ويضعوف ثقة بالغة ي
فى بعضيـ البعض ، تكوف أكثر قدرة عمى الإنجاز بالمقارنة مع الجماعات الأخرى التى تفتقد لمثقة بيف 

 (022-022، ص 0226) بوتناـ،أفرادىا " 

يجب الإشارة إلى أف كؿ مؤثر فى أى مجاؿ لو تجارب فريدة خاصة بو فى تشكيؿ لميوية وخمؽ صورة 
امؿ ،أىميا : سرده الشخصى ، تفاعمو مع تعميقات إجتماعية ، ونجاح المؤثر مبنى عمى عدة عو 

 .المتابعيف 
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توفر عنصريف لممؤثريف فى تمثؿ رأس الماؿ الإجتماعى يذلؾ ما نجده فى ظاىرة " البموجرز " حيث و 
 ويشتمؿ عنصر الثقة عمى عدة عناصر ىى :  ، الثقة والتبادؿأساسييف ىما: 

 الثقة بينيما .التشابو : بيف المؤثر والجميور وىو ما يولد  -
 المصداقية : لكؿ المعمومات والنصائح التى يقوليا المؤثر . -
 التأثير : ويعنى مدى استجابة أو رفض الجميور لمنصائح التى يعطييا المؤثر .  -

 اما عنصر التبادؿ فيشتمؿ عمى : 

فرصة الإنغماس : حيث يقوـ المؤثروف بإنشاء محتوى يجذب إلييـ المزيد مف المتابعيف ويوفر  -
 لمتفاعؿ الإضافى بينيما .

أكثر لمجميور يعود أثره الإستثمار: حيث إف الطاقة والوقت المبذوؿ فى سبيؿ عر محتوى  -
 (236، ص  0222محمد عبد الحميد ، إيجابياً عمى كؿ منيما ) 

المؤثر يوجو سموؾ "، توجيو سموؾ شخص آخرى ف مكف تعريؼ التأثير عمى أنو: " عمؿ الشخصي
التأثير الذي بيوافؽ عمى التأثير الذي يتعرض لو ، أي أنو عمى عمـ  كف ىذا يفترض أف الأخيرثر لتأالم

يفترض التأثير أيضًا التفاعؿ: "مف المحتمؿ حدوث أي حالة مف ، كما "يتمقاه ويقبمو لأنو يتبع المؤثر
يمعب فيو ممثلبف:  تفاعؿلمتحوؿ إلى حالة نفوذ ". لذلؾ ، التأثير ىو علبقة  حالات التفاعؿ الاجتماعي

الشخص المؤثر ، والشخص المتأثر. بالإضافة إلى ذلؾ ىناؾ الشرعية أو المصداقية: يجب عمى 
أف المؤثر في نظر  التعرؼ عمى كفاءة محاوره )المؤثر( في مجاؿ محدد. ذلؾ بالقوؿ الشخص المتأثر

ممارسة النفوذ ، لكف ىذه الشرعية يمكف شرعية كافية ل المتأثر لديو معرفة كافية بالموضوع وبالتالي لديو
 (022، ص 0222لمييدى ،  )"حقيقي أو متخيؿ"  أف تكوف

س الماؿ الإجتماعى وفقاً لمعيار الثقة الناتجة عف استخدامو الى أر اشار " بوتناـ " فى محاولة لتصنيؼ 
مؤثريف وفقاً ليذا صنفيف ىما : رأس ماؿ إجتماعى رابط و رأس ماؿ إجتماعى عابر ، ويعتبر رأسماؿ ال

التصنيؼ رأس ماؿ إجتماعى عابر. الذى يتمثؿ فى الروابط والعلبقات الإجتماعية التى تتشكؿ فى إطار 
كالديف أو العرؽ أو النسب أبنية إجتماعية متنوعة ولا تقوـ ىذه العلبقات والشبكات عمى الروابط التقميدية 

نما تعتمد عمى ارتباط أعضائيا بمجموعة مف  الأىداؼ الذى ساىـ فى تكويف نمط مف الثقة بيف وا 
 بعييـ.المؤثريف ومتا
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 ثراء وسائل المؤثرين الإجتماعيين : -د

بالنسبة لصناع المحتوى إذ أف ىناؾ أربع قنوات رئيسية يكوف حضور تتعدد قنوات ومنصات الثأثير 
نستجراـ، ويوتيوب .  ؿ مجتمع أو مجموعة مف لكو المؤثريف قوى مف خلبليـ وىـ فيسبوؾ، وتويتر، وا 

الأفراد أو فئة عمرية ميوؿ تتبايف زيادة ونقصاناً مع كؿ وسيمة . لذلؾ يجب أف يستغؿ المؤثر ثراء كؿ 
المنصات فيكوف موجوداً عمى كافة وسائؿ التواصؿ فلب يخسر أى فئة مف الجميور ، فيناؾ مجتمعات 

 . اركة كؿ المحظات عمى الإنستجراـتعشؽ التويتر وأخرى تعيش داخؿ الفيسبوؾ وثالثة تفضؿ مش

دور المؤثر لا يقتصر عمى صناعة المحتوى ونشره عمى المنصة فقط ، بؿ يمتد إلى أدوار أف كما 
أخرى فى غاية الأىمية بعد مرحمة النشر ، فلب يمكننا إىماؿ التعميقات فيى كشرياف الحياة لصناع 

 والتعميقات نوعاف: ، المحتوى 

يطرح  وىو أمر يجب أف يدفع المؤثر متابعيو لفعمو كأف، الأوؿ : تعميؽ الجميور عمى المحتوى النوع 
والنوع الثانى : يتمثؿ فى رد المؤثر عمى التعميقات ، فكثير مف المؤثريف  سؤالًا فى نياية كؿ منشور ،

يحتاج كؿ شخص اصمة عمى منشوراتيـ وىذا خطأ فادح ، إذ حيكتفوف بإبداء الإعجاب بالتعميقات ال
) ىينيسي متابع بؿ وينتظر أف يرى رد المؤثر عمى تعميقو ليشعر بالخصوصية والاىتماـ والانتماء أيضا

 . (2-2، ص 0202،

  الإجراءات المنهجية لمدراسةاً : سادس

 : وأسموبهنوع البحث  -

 يقع البحث الراىف ضمف الأبحاث الوصفية والتى تصيغ ملبمح الظواىر المدروسة لموقوؼ
عمى عوامميا وتحديد خصائصيا ، ولا تقؼ عند مجرد جمع البيانات بؿ تتجو الى تحميميا لإستخلبص 

 .(222، ص 0222دلالاتيا وتحديدىا كمياً وكيفياً لموصوؿ الى نتائج نيائية يمكف تعميميا )شفيؽ، 
يقات الشباب تفاعؿ واتجاه تعمأعتمد البحث عمى اسموب المسح الإجتماعى بالعينة لمتعرؼ عمى  وقد

 عمى المنشورات والفيديوىات التى يقوـ المؤثريف بنشرىا .

 : البحث أدوات -

اليومية حياة الدور المؤثريف الإجتماعييف فى انطلبقا مف اليدؼ العاـ لمبحث وىو الكشؼ عف 
المتضمنة والموضوعات والأفكار القضايا طبيعة أسباب انتشارىـ و ، والتعرؼ عمى جامعىالمشباب ل

 Webالاستبياف الإلكترونى ) ، فقد اعتمدت الباحثة عمىىاو يقدمالتي الفيديوىات المنشورات و في 
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questionnaire)  ـ تصميـ الاستبياف عمى لجمع البيانات وتكأداةGoogle Drive  ووضع رابط
 .0202آب ، وقد تـ مؿء الاستمارات فى شير اكتوبر  الاستبياف عمى موقع الفيسبوؾ والواتس

  البحث: عينة

، ونظراً لاتساع مجتمع الدراسة فقد  الجامعىالمصري الشباب جميع فى ؿ مجتمع البحث تمثي
اعتمدت الباحثة عمى عينة كرة الثمج " الشبكية " والتى تستخدـ حيف يصعب الوصوؿ لكؿ مفردات 
مجتمع البحث ، حيث ارسمت الباحثة رابط الاستبياف الى مجموعات مف الطمبة عبر شبكات 

حوث الذى يستقبؿ الرسالة أف التواصؿ الإجتماعي ) الفيسبوؾ والواتس آب ( ، وطمب مف المب
الاستبياف ، وىو جوىر عينة "  ينشرىا عمى الآخريف ويحثيـ عمى التعاوف بالاجابة عمى تساؤلات 

لإحالات . واليدؼ مف كرة الثمج " الطريقة التى يتـ اختيار المشاركيف فييا بواسطة الترشيحات أو ا
يرة مف المبحوثيف خاصة مع تشتت استخداميا فى ىذا البحث ىو ضماف الوصوؿ الى نسبة كب

 مفردة  260    مجتمع البحث وقد بمغ عدد مفردات العينة     

 سابعاً : نتائج البحث:

 بين الأوساط الشبابية  المؤثرين الإجتماعيينظاهرة إنتشار التعرف عمى أسباب  -1

)مكاوي  وسائؿ الاتصاؿ الى قسميف رئيسيف دوافع منفعية ودوافع طقوسية  تنقسـ دوافع استخداـ
 . ويتابع الشباب المؤثريف ليذه الدوافع بنوعييا : (026، ص0223والسيد،

الدوافع المنفعية التى تستيدؼ التعرؼ عمى الذات واكتساب المعرفة والحصوؿ عمى المعمومات  - أ
المؤثريف التعميمية  دونات ومنصاتوالتى تعكسيا م والخبرات وجميع أشكاؿ التعمـ بوجو عاـ ،

  .والثقافية 
الدوافع الطقوسية التى تستيدؼ تمضية الوقت وتحقيؽ المتعة والاسترخاء والصداقة والألفة مع   - ب

الترفيو المختمفة لممؤثريف مثؿ  برامجالبموجر، واليروب مف المشكلبت ، وتنعكس ىذه الفئة فى 
 والكوميكس التحديات 

عف أسباب متابعة الشباب الجامعى لممؤثريف فقد بمغت نسبة المتابعة بدافع * فت نتائج الدراسة كش
الحصوؿ عمى معمومات مفرده ثـ الرغبة فى 320% بواقع 6202 تسمية والترفية والمتعة والاسترخاءال

تمضية مفرده ثـ 023% بواقع 2002بنسبة  عممية( –غذائية  -طبية –دينية  –تاريخية  -جديدة ) عممية
% بواقع 3202بنسبة  اكتساب خبرات حياتيةمفرده ثـ  222% بواقع 3302بنسبة الوقت بسبب الفراغ  

اليروب مفرده ثـ  202% بواقع 0202بنسبة  أكتساب معرفة عامة بمشاىدة المنشوراتمفرده ثـ  292
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بنسبة  تعمـ أشياء محددةالرغبة فى مفرده ثـ  222قع % بوا2202بنسبة  مف المشكلبت الحياتية اليومية
 22% بواقع 2202بنسبة  الرغبة فى السفر لأجمؿ الأماكف حوؿ العالـ مفرده ثـ 96% بواقع 2302

بنسبة الصداقة والألفة مع الانفمونسر  مفرده ثـ 20% بواقع 902بنسبة ر ثنفس أكالالتعرؼ عمى  مفرده ثـ
ويتضح مف .  مفرده 02% بواقع 309بنسبة ثـ الرغبة فى ايجاد فرص عمؿ  مفرده 00% بواقع 302

   تمؾ البيانات تنوع دوافع الشباب الجامعى لمتابعة المؤثريف ما بيف دوافع طقوسية ودوافع منفعية .
                                      

% وذلؾ 222* تجدر الإشارة أنو فى عرض نتائج الدراسة يتبيف أف النسب المئوية قد تخطت نسبة اؿ
 لأف المبحوثيف قد اختاروا أكثر مف استجابة فى السؤاؿ ) تعدد الاستجابات (. 

حدد قد و ، اختمؼ العمماء كثيراً حوؿ ماىية السمات الميمة لمقيادة أما عف سمات المؤثريف كقادة فقد 
باعتبارىا أعظـ سمة ثورية يجب أف تتوافر لدى القادة فيى برأيو السمة التى  الكاريزما ماكس فيبر سمة

متفانيف لقائدىـ  تنتج القائد وتجعمو قادراً عمى القياـ بدوره بشكؿ فعاؿ كما تجعؿ مف الأتباع أشخاصاً 
  .(222، ص 0202، آؿ قماشحسيف عامميف برأيو دوف جداؿ)  متأثريف بو

لف يكوف ابداً مف قبيؿ الصدفة أف يؤثر صانع المحتوى فى الآخريف ، لابد واف يتمتع بميارات أو صفات 
والمؤثر ليس أو موىبة ما تدفع الآخريف للبنجذاب نحوه ومتابعة خطواتو بؿ وتقميده فى نياية الأمر. 

أصحاب الحظوة والسطوة  وظيقة لكنيا قدرة عمى الإقناع والإبداع تؤدى الى المتابعة . المؤثريف ىـ
والييمنة عمى وسائؿ التواصؿ الإجتماعى " الفيسبوؾ" و" التوتير" و" الانستجراـ" وغيرىا ، إنيـ صناع 

، إف المؤثريف الإجتماعييف  فيديو مصوراً أـ تسجيلًب صوتياً أـ تدوينة ىذا المحتوى المحتوى سواء كاف
طائمة كؿ عاـ ، تفوؽ ما جمعو آباؤىـ فى العقد الماضي المنتشريف عمى الساحة الآف يكسبوف أموالًا 

بأكممو ، وبموغيـ ذلؾ كاف نتاج تفكير مبتكر وبذؿ طاقات ىائمة ، فقد خاضوا معارؾ قوية وارتكبوا 
أخطاء كثيرة وقضوا أوقاتاً طويمة لفيـ الإستراتيجيات الكامنة وراء ىذا العالـ الممئ بالمنصات الإلكترونية 

المؤثريف فى تطوير وسائؿ التواصؿ الإجتماعي وتوسع نطاقيا وىو ما لـ يتخيمو أحد وقت  مما يؤكد دور
  (.3-0، ص 0202ظيوررىـ لأوؿ مرة ) ىينيسي ،

عف أسباب متابعة مؤثريف بعينيـ دوف غيرىـ ، حققت البساطة والتمقائية نسبة  قد كشفت عينة الدراسةو 
تقديـ  مفرده ثـ 029% بواقع 3602نسبة بر المرحو شخصية الإنفمونسمفرده ثـ  022% بواقع 2203

% 3302نسبة بتقديـ المحتوى بشكؿ كوميدى  مفرده ثـ 222% بواقع 32نسبة بالمحتوى بشكؿ مبسط 
 إف المؤثر محبوب جداً  مفرده ثـ 222% بواقع 3009نسبة ب كاريزماتمتع المؤثر ب مفرده ثـ 226بواقع 

نسبة بالخمفية المعرفية القوية لدى المؤثر ) مصدر معمومات (  مفرده ثـ 262% بواقع 0206نسبة ب
تساوت الثقة  مفرده ثـ 202% بواقع 0202نسبة إنو إجتماعى ب مفرده ثـ 209% بواقع 0006
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اسموبو الشيؽ  مفرده ثـ 222% بواقع 0200اقية مع الخبرة والكفاءة مع الأناقة والجماؿ بنسبة والمصد
ثـ تواضع  مفرده 222% بواقع 2200نسبة بثـ التحدث بمباقة  مفرده 222 % بواقع0202نسبة ب المتميز
 22% بواقع 2600نسبة بثـ التجديد فى طرح الموضوعات  مفرده 222% بواقع 2209نسبة بالمؤثر 
 92% بواقع 2303نسبة بثـ القدرة عمى الإقناع  مفرده 23% بواقع 2202نسبة بالمؤثر ذكاء ثـ  مفرده
ثـ التواصؿ الدائـ والفعالية والرد عمى  مفرده 66% بواقع 2209نسبة بثـ توفر ميارات لغوية  مفرده

 . مفرده 22% بواقع 202نسبة بالجاذبية الشكمية وأخيراً جاءت  مفرده 29% بواقع 2202نسبة ب الجميور

أسيـ تفاعؿ في مقابؿ الانتشار الواسع الذي استطاع أف يحققو المؤثروف، لا يمكف أف ننكر كيؼ 
نتائج الدراسة أف الشباب الجامعى يتابعوف المؤثريف يومياً  كشفت وقد في زيادة ىذا الانتشار. جميورال

مفرده ثـ مف يوـ الى ثلبث أياـ  292% بواقع 3202مفرده ثـ أسبوعياً بنسبة  023% بواقع 3602بنسبة
مفرده . وتعكس ىذة  32% بواقع 602وأخيراً فى أوقات متفاوتو بنسبة مفرده222% بواقع 0902بنسبة 

عمى متابعة  جميوروعف أسباب حرص ال، البيانات ارتفاع متابعة الشباب المصري الجامعى لممؤثريف
إف الإنساف بطبيعتو يبحث عف الانتماء وعف الاختيارات التي فييا ما يؤكد المختصيف أخبار المؤثريف 

، أما في ما آرائو الخطأ في  يةاحتمال تقميؿبالمؤثر و رة كبيثقة  جميوريشبيو، واللبفت أنو تولد لدى ال
 يتعمؽ بالمؤثريف فيكوف ليـ شغؼ في اتجاه معيف ويحبوف أف يخبروا الناس عنيـ.

بتقديـ المحتوى الذي يمبي احتياجاتيـ  متابعيفال المؤثريفيستميؿ  فحي الإعلبـ وسائؿ ينشأ الاعتماد عمى
 :يعتمد الأفراد عمى وسائؿ الإعلبـ لتحقيؽ الأىداؼ التاليةحيث  ،مف معمومات أو تسمية أو توجيو 

الفيـ الاجتماعي مف خلبؿ ، الفيـ مثؿ معرفة الذات مف خلبؿ التعمـ والحصوؿ عمى الخبرات  -2
 .معرفة أشياء عف العالـ أو المجتمع المحيط وتفسيرىا

رشاقتؾ؟ و كيؼ تتعامؿ التوجيو مثؿ أف تقرر ماذا تشتري؟ وكيؼ ترتدي ثيابؾ ؟ وكيؼ تحتفظ ب -0
 .في المواقؼ الاجتماعية الجديدة؟

  .ومشاىدة الصور والفيديوىاتالاستماع إلى الموسيقي عند الراحة والاسترخاء  التسمية مثؿ -3

و المحتوى( التي  وسيمةتعتمد قوة الاعتماد عمى الإعلبـ عمى الحوافز العاطفية )الميؿ النفسي وحب ال 
الحوافز الإدراكية )إدراؾ مدى فائدة المحتوى( التي تحافظ عمى وأيضاً ، ترفع مستوى الرضا النفسي 

الإعلبـ و بالتالي وسائؿ يقوـ كلب نوعي الإدراؾ بتعزيز تفاعؿ الجميور مع  حيثدرجة اىتماـ مرتفعة 
.  جتماعيةا  الإعلبـ في بعض الأحياف إلى أمراض نفسية و وسائؿ يصؿ الاعتماد عمى و  ، االاعتماد عميي

يزود الأفراد بالفيـ و التوجيو و حيث الإعلبـ الواقع الاجتماعي وسائؿ الذي يزيد مف الاعتماد عمى و 
تأثير  يكوفللؤفراد يف يكوف الواقع الاجتماعي محدداً ومفيوماً ح ،ويمبي حاجاتيـ وتطمعاتيـ التسمية
حيف يضعؼ  أما جودة بالفعؿالإعلبـ في حده الأدنى تدعيـ المعتقدات والقيـ وأنماط السموؾ المو وسائؿ 
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 ويكوفعتماد كبير عمى وسائؿ الإعلبـ لفيـ الواقع الاجتماعي الا فيصبحالواقع الاجتماعي لدى الأفراد 
 .(0222، ) فادى ـلإعلبلوسائؿ ا تأثير أكبر

أما عف الوسيمة التى يتابع بيا الشباب الجامعى المؤثريف فقد أوضحت نتائج الدراسة أف الإنستجراـ 
instagram  مفرده ثـ الفيسبوؾ  323% بواقع 62الأعمى استخداماً بنسبةfacebook  22بنسبة %

 Twitterمفرده وأخيراً التويتر  296% بواقع 32بنسبة  you Tubeاليوتيوب  مفرده ثـ 023بواقع 
التي أفضؿ التطبيقات المجانية يعتبر مف  الإنستجراـ  ويرجع ذلؾ لأف مفرده . 22% بواقع 0بنسبة 

يستعمميا المستخدموف مف أجؿ مشاركة وتبادؿ الصور عمى شبكة الانترنت، حيث يمنح المستخدميف 
بكات التواصؿ الاجتماعي إمكانية التقاط الصور وتصوير مقاطع الفيديو، ثـ مشاركتيا مف خلبؿ ش

 . (0202فتحى ،  )المختمفة

مفرده ثـ نشر 023% بواقع 22بنسبة ة أوضحت عينة الدراسة أف مف سمبيات المؤثريف عدـ المصداقي
 مفرده ثـ البعد عف الواقع الإجتماعى الذى نعيشو 022% بواقع 2202المحتوى بدافع الماؿ والبيع بنسبة 

الغرور مفرده ثـ  002% بواقع 2209بنسبة  المبالغة والتيويؿمفرده ثـ  039% بواقع 2000بنسبة 
مفرده ثـ  20% بواقع 2206النمطية وعدـ التجديد بنسبة  مفرده ثـ 009% بواقع 2202بنسبة والتفاخر 

مفرده وأخيراً جاءت فى غير ذلؾ نشر حياتيـ  92% بواقع 2202بنسبة  عدـ التواصؿ مع الجميور
العدد بالرغـ مف  مفرده . 22بواقع % 3الخاصو وتعميـ بعض الأمور وتفاىة بعض الموضوعات بنسبة 

يـ مالآ تقؿو  المتابعيف و داقية بيف المؤثر نسبة المص تقؿميديا حاليا اليائؿ مف المؤثريف عمى السوشياؿ 
 .في الحصوؿ عمى محتوى جاد وىادؼ 

أف تسابؽ صناع المحتوى عمى سرعة الانتشار وعدـ مصداقية بعض المؤثريف تعد مف أبرز أزمات 
يوجد الكثير مف المؤثريف في مواقع التواصؿ الاجتماعي يقوموف  حيث .مواقع التواصؿ الاجتماعي

بتناقؿ أخبار بدوف العودة إلى مصدرىا أو التأكد مف صحتيا، بيدؼ زيادة أعداد المتابعيف وتحقيؽ 
 .(0202) موقع الغد،انتشارىـ عمى المنصات، وىو ما يعد سبباً رئيسياً في زيادة الوباء المعموماتي

مشاركة الحياة الخاصة مف أجؿ الحصوؿ عمى أكبر عدد مف المتابعيف عمى السوشياؿ ميديا أصبحت 
التى انتشرت بيف عدد كبير مف الشباب خلبؿ الآونة الأخيرة، الأمر الذى أصبح يجده و سمة العصر 

التوقؼ البعض مف الأمور العادية، بينما يرى البعض الآخر أنو مف أشد "التقاليع" التى يجب مواجيتيا و 
ورغـ أف الدوافع التى  .عف دعميا نظرًا لكونيا لا تتفؽ فى كثير مف الأحياف مع عاداتنا وتقاليدنا الشرقية

تتنوع بيف الرغبة فى الحصوؿ عمى الماؿ أو معاناة  "انفمونسر تدفع بعض الشباب ممف يطمؽ عمييـ "
وىى نشر تفاصيؿ حياتيـ اليومية  بعضيـ مف "ىوس الشيرة"، إلا أف النتيجة فى النياية تكوف واحدة

بداء آرائيـ فييا  .(0222) سمير، والعائمية والشخصية عمى السوشياؿ الميديا ومشاركة متابعييـ ليـ وا 
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   عبر وسائل التواصل الإجتماعي مؤثرينيقدمها القضايا التي طبيعة الالكشف عن  -2

، تـ الحصوؿ عمى بيانات ف أكثر المؤثريف المذيف يتابعيـ الشباب الجامعى عكشفت نتائج الدراسة 
  -:( 0222، موقع دولفينوسو ) (0202و ) موقع أخبارؾ  (0222المؤثريف ) حسف،

اشتير باسـ "الدحيح"، درس عمـ الأحياء في كمية العموـ في الجامعة الأمريكية  أحمد الغندور -2
الغندور أكثر مف يتابع ، العممي والتاريخي بشكؿ بسيط وكوميدي مثير للئعجاببالقاىرة، ويقدـ المحتوى 

 مفرده .022% بواقع 3202، وقد حقؽ نسبة  مميوف متابع عمى السوشياؿ ميديا 0

فيديوىاتيا ليا صدى واسع   ،0229ىو اسـ برنامجيا عمى اليوتيوب لعاـ  "حيزبونا شو" مى إبراىيـ -0
والمتزوجيف بسخرية شديدة ومايحدث مف مواقؼ اجتماعية وحياتية فى  فى طرح مشاكؿ المخطوبيف

" المطمؽ، تقوـ مى بعمؿ مقاطع فيديو صغيرة مصورة مع أشخاص مختمفيف فى كؿ حمقة تحت عنواف 
الشؾ، البحث   تناقش فييا طريقة تعامؿ الشباب مع الفتيات أشيرىا مقاطع " المعمومة المى مش ميمة

وراء الخيانة، تتبع الفتاة لمولد والعكس، مشاكؿ التوقيت بيف الولد والبنات، عدـ كيفية إعداد الطعاـ 
ت للؤزواج، وغيرىا مف المشاكؿ التى تحدث بيف المخطوبيف، والمواقؼ الاجتماعية التى تحدث بيف الفتيا

والشباب بشكؿ عاـ، ولذلؾ لاقت قبولا كبيرا بيف الجميور حيث وصؿ عدد متابعييا إلى أكثر مف مميوف 
 مفرده .223% بواقع 3203، وقد حققت نسبة  متابع

،  أحمد رأفت يمقب بػ "مذيع الشارع" ىو صاحب فيديوىات تعد مف الأكثر مشاىدة عمى اليوتيوب -3
 3اخرة عف حاؿ الثقافة بالمجتمع المصري، ولديو حاليا ما يقارب الػ شيرتو مف خلبؿ تقاريره الس بدأ

 مفرده . 20% بواقع 2206، وقد حقؽ نسبة مميوف متابع عمى السوشياؿ ميديا

اخصائية تغذية علبجية، ومف أشير الأطباء المصرييف عمى مواقع التواصؿ  د. نورىاف قنديؿ  -2
صحية ووزف مثالي، كما يعتبرىا الكثير مف المتابعيف أيقونة  يا نصائح لحياةيتقدـ لمتابع،  الاجتماعي

، وقد حققت ألؼ متابع عمى السوشياؿ ميديا 922في عالـ الموضة و الجماؿ، ولدييا حاليا أكثر مف 
 .مفرده  92% بواقع 2002نسبة 

ميوف مروة حسف رائدة أعماؿ وخبيرة موضة وتعد مف أشير مدونات الموضة، ويتابعيا أكثر مف م -2
وتعتبر مروة أيقونة لمموضة لمكثير مف الفتيات المحجبات حيث ، ونصؼ متابع عمى السوشياؿ ميديا

، وقد حققت "اشتيرت بالأناقة الممزوجة بالاحتشاـ، كما أطمقت حممة تحت شعار "محجبة مش مقيدة
 مفرده .62% بواقع 2003نسبة 
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في مصر، فيو محارب لمطاقة السمبية  "motivational coach"  مف أفضؿ الػكريـ اسماعيؿ  -6
بشكؿ ذكي، وربما إذا تابعتو ىيساعدؾ انؾ تبدأ بالطريؽ الصح بشكؿ أو باخر و تكوف سعيد في 

% بواقع 2202ا، وقد حقؽ نسبة مميوف متابع عمى السوشياؿ ميدي 0حياتؾ، كريـ لديو ما يقارب الػ 
 مفرده .69
يتناوؿ فييا المشاكؿ الإجتماعية التى يعانى منيا ساخرة شادى سرور يقوـ بعمؿ فيديوىات قصيرة  -9

 229ملبييف و 2الشباب فى مصر مثؿ التعميـ والحب ، يتابع شادى عمى قناتو الرسمية عمى اليوتيوب 
أعمف تركو  ملبييف متابع ، وقد 22الؼ مشترؾ كما أف حساباتو المختمفة بمواقع التواصؿ تخطت 

ثـ عاد بعد عدة أياـ ليعمف عودتو واعتزالو الناس والفف والتوقؼ عف تقديـ فيديوىات  0222للئسلبـ فى 
نيابة لميوتيوبر في القضية ووجيت ال ، وتـ القبض عميو مرة أخرى مقدما اعتذاره لمجميعلمديف الإسلبمى 

اعة إرىابية في تحقيؽ أىدافيا وتمقى حصر أمف دولة عميا ارتكاب جرائـ مشاركة جم 0222لسنة  222
واستخداـ  تمويؿ بغرض إرىابي والاشتراؾ في اتفاؽ جنائي الغرض منو ارتكاب جريمة إرىابية والتجمير

الدولية بيدؼ ارتكاب جريمة معاقب عمييا في القانوف بيدؼ حسابات خاصة عمى شبكة المعمومات 
  مفرده. 22% بواقع 206 وقد حقؽ نسبة ، ذلؾ وقد افرج عنو بعد الإخلبؿ بالنظاـ العاـ

حمدي جابر ىو صانع محتوى مصري بالمشاركة مع زوجتو وفاء سيد و ابنتيـ ،  حمدى ووفاء -2
و  hamdy and wafaa  family عبر قناتيـ التي تسمى 3الصغيرة ندى حمدي و بقية ابناءىـ اؿ

مثؿ تحديات الاكؿ و فيديوىات الطبخ توفر القناة محتوى عائمي منوع   0222التي تـ انشاءىا عاـ 
بالاضافة الى العاب و مواقؼ واقعية مف حياة عائمة حمدي حازت القناة عمى شعبية جيدة حتى انة فاؽ 

 22% بواقع 202، وقد حققا نسبة  مميوف متابع و حوالي نصؼ مميار مشاىدة 0.3عدد المتابعيف إلى 
 مفرده .

رزقا وتزوجا و"سناب شات" قع مف خلبؿ مو فا عبر الإنترنتىما ثنائي سوري تعار انس واصالو  -2
دوف موىبة تذكر  . أنس وأصالة نموذج لمشاىير غزوا مواقع التواصؿ الاجتماعياسميا ميلب بطفمة

إف ،  وتعتمد شيرتيـ عمى تصوير يومياتيـ عمى طريقة نجمة تمفزيوف الواقع الأميركية كيـ كاردشاف
و لممراىقيف وخاؿٍ مف أي مضموف ويعتمد عمى تصوير يومياتيما مع جميورىما ومحتوى قناتيما موجّ 

، فقد حصد فيديو إضاءة يوتبوب"الأكثر مف سبعة ملبييف متابع في "بورغـ ذلؾ تحظى قناتيما  ابنتيما
مفرده  22% بواقع 202وقد حققا نسبة  .مميوف مشاىدة 20برج الخميفة لمعرفة جنس مولدىما أكثر مف 

. 
صاحب قناة "ايجيكولوجي" الشييرة، يقدـ مواضيع متنوعة ومميزة ما بيف النصائح  سميرحمد ا -22 

مميوف  0لديو حاليا ما يقارب الػ ،  الشخصية والنفسية والعممية وحتى الفمسفية بطريقة مبسطة وممتعة
 مفرده . 26% بواقع 200، وقد حقؽ نسبة متابع عمى السوشياؿ ميديا، 
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 0مرشدة سياحية تعتبر مف أشير مدونات السوشياؿ ميديا، حيث يتابعيا نحو  بسنت نور الديف -22
دأت بسنت بعمؿ جولات سياحية مصورة بالفيديو ، حيث تقوـ بشرح الأماكف والمعالـ ، ب مميوف شخص

مف خلبؿ تصوير نفسيا بكاميرا موبايميا الخاص دوف أي  السياحية في مصر بطريقة مبسطة وشيقة
 مفرده . 22% بواقع 2ققت نسبة ، وقد حتكاليؼ

إيماف الإماـ حاصمة عمى بكالوريوس الطب مف جامعة المنصورة، تقدـ برنامج الاسبتالية  -20
تقوـ أيماف بعرض معمومات ، 0226المتخصص بتبسيط المعمومات الطبية عمى اليوتيوب منذ عاـ 

رة بسيطة ومباشرة وتخمط بيف حس طبية في كؿ حمقة مف حمقات البرنامج لا تتجاوز العشر دقائؽ، بصو 
مميوف  0وتتميز ايماف باسموبيا الشيؽ الذي جذب إلييا ما يقارب الػ ،  الفكاىة وقوة ونوعية المعمومات

في الشرؽ  next up قناة لحضور أوؿ 322متابع عمى السوشياؿ ميديا، واختيرت قناتيا ضمف أفضؿ 
 مفرده . 23% بواقع 909، وقد حققت نسبة  الأوسط

أبو أحمد برطماف  خالد مختار مقدـ محتوى كوميدي أشتير مف خلبؿ الفيديوىات الساخرة " -23
وتصدر "خالد" ىاشتاج موقع التواصؿ ، الجدعنة"، ويتابعو أكثر مف مميوف شخص عمى السوشياؿ ميديا

اؿ زوجو بعد فيديوىات "أبو أحمد"، وىى مقاطع كوميدية عف انفص 0202الاجتماعي لعدة أياـ في عاـ 
 مفرده . 22% بواقع 902، وقد حقؽ نسبة  عف زوجيا ويظير فييا "خالد" بشخصية فتاة ورجؿ وطفؿ

، كما نقؿ الوعي عف كؿ ما يخص الأكؿ والشرب في السوؽ المصريقناتو ىدؼ عمر شريؼ  -22
 تقييـ كؿ المنتجات المجمدة والمصنعة ولا يتوقؼ عند تقييـ الوجبات السريعة فقط بعمر يقوـ 

 مفرده.  36% بواقع 602الؼ متابع عمى قناتو عمى اليوتيوب ، وقد حقؽ نسبة 222لديو 

تعد  كما يوتيوبر ومعروفة في مجاؿ صناعة المحتوى عمى مستوى الوطف العربي ىىنور ستارز  -22
مميوف كما حصمت عمى الدرع  29وصؿ عدد مشتركييا إلى أكثر مف ، مف الشباب مميمة لمكثير نور

 مفرده. 33% بواقع 202وحققت نسبة  0222الماسي مف شركة يوتيوب في 

عمى موقع الانستجراـ، وقد وصؿ عدد  " fashionblogger "مف أشير الفاشوف بموجر سحر فؤاد -26
خريجة كمية اليندسة وعمى الرغـ مف صغر سنيا ألؼ شخص، وىى  322متابعييا إلى أكثر مف 

وكونيا أما لطفؿ، إلا أنيا توجيت إلى ىذا المجاؿ عف حب وشغؼ ولاقت فيو قبولا كبيرا، حيث تقوـ 
  سحر بعرض رائع لمموديلبت وكيفية تنسيؽ ملببس المحجبات وتعريفيـ بالأماكف والمحاؿ التجارية التى

ذات الجودة العالية لمشراء مف ىذه الأماكف، وبمجرد كتابة كود معيف  يجدوف فييا متطمباتيـ والبراندات
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يخص سحر يحصؿ الفانز عمى نسبة خصـ مف ىذه الأماكف، ومف أكثر الأشياء التى تثير إعجاب 
 مفرده . 32% بواقع 203، وقد حققت نسبة متابعييا أنيا تقوـ بتنسيؽ الألواف بطريقة رائعة وممتعة

القدوة التي يحتذى بيا  ف في التنمية الذاتية، حيث يعتبر حساـؤثريأفضؿ الممف  حساـ ىيكؿ -29
متصدر عالـ الأمؿ في وطننا يساعد الشباب و يبعث فييـ روح التفاؤؿ   الكثير مف الشباب فيو

والعزيمة لمواجية صعوبات الحياة ويعمميـ كيفية الاستفادة مف أوقاتيـ، و أيضاً أصدر حساـ كتاب 
معنى في طريقي" مؤخراً والذي يحكي فيو عف قصة نجاحو، لديو حاليا ما يُقارب المميوف متابع بعنواف "ال

 . مفرده 02% بواقع 2 نسبة ، وقد حقؽعمى السوشياؿ ميديا
وزينب عمى الرغـ مف عدـ وجود تخصص أو الالتفات لقضية ما أو حتى ثراء حسف أحمد  -22

الأفكار والمعمومات فإف المؤثريف الزوجيف أحمد وزينب سطع نجميما وذاع صيتيما وجذبا اىتماـ 
بقياميما بتصوير  الزوجيفالجميع لأنيما ظيرا في فيديو وىما يعنفاف ابنتيما حديثة الولادة. وبدأت قصة 

الفيديوىات الشبيية ببرامج الواقع  ،حياتيما اليومية في مقاطع فيديو وتحميميا عمى "يوتيوب" تفاصيؿ
الافتراضي حازت نسبا مرتفعة مف المشاىدة، وتمكف بعضيا مف عمؿ "ترند" بسبب محتواه المثير لمجدؿ 

، وقد حققا فعةفعؿ نسب المشاىدة المرتأو الضحؾ، وىو ما يعني تمكف الزوجيف مف جني أرباح مادية ب
 مفرده .06% بواقع 206نسبة 
ففى الماكياج تعتبر أسما شريؼ أشير  fashionandbeauty blogger أسما شريؼ منير-22
نما تشتمؿ عمى طرح ومناقشة  رجالبمو  فى ىذا المجاؿ، ولا تقتصر فيديوىاتيا عمى الماكياج فقط، وا 

زيارتيا والاستمتاع بيا، والمطاعـ التى تقدـ أشيى المشاكؿ الإنسانية والأماكف الحيوية والتى يمكف 
ألؼ شخص عمى الفيس بوؾ، وىى محبوبة لمغاية لأنيا   622المأكولات، أسما يتابعيا مايقرب مف الػ

تتميز ببساطتيا وبراءتيا وجماليا الأخاذ وشخصيتيا المرحة وطريقتيا الطبيعية فى الطرح أكثر ما يجذب 
ى نفسيا عند رؤية أى منتج ممتاز لا بد وأف تشاركو مع متابعييا مثؿ الطبخ، إلييا المتابعيف، عيدت عم

وأنواع الماكياج وطريقة تطبيقو عمى الوجو والموضة والإضاءة والحقائب، فيى بحؽ مف مشاىير 
 مفرده . 02% بواقع 309، وقد حققت نسبة السوشياؿ ميديا الذيف يؤثروف فى حياة الكثير

مف المؤثريف المشيوريف فيو ر مدوني السفر والرحلبت عمى السوشياؿ ميديا، شريؼ فايد مف أشي -02
  برحلبتيـ و مغامراتيـ حوؿ العالـ ، بالإضافة الي طرؽ تصويرىـ الرائعة لتمؾ الاماكف، شريؼ معتاد

متابعينو في رحلبت ساحرة لأجمؿ اماكف العالـ، مف المالديؼ صباحا لياواى مساء، وكما عمى أخذ 
الشيير بالترحاؿ و السفر و لكف عمى النسخة  dan bilzerian عميو فيو تجسيد للؤمريكييُقاؿ 

 مميوف متابع عمى السوشياؿ ميديا 3المصرية، شريؼ لديو أكثر مف 
 مفرده .26% بواقع 002، وقد حقؽ نسبة 
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يجاد فرص عمؿ مناسبة  -02 تتوافؽ مع أندرو أشرؼ يُسمى بسفير الشغؿ، يقوـ بمساعدة الشباب في ا 
مكاناتيـ عف طريؽ نشر مؤىلبت لديو أكثر مف ،  عمى صفحتو الشخصية عمى فيس بوؾ الوظائؼيـ وا 
، وقد حقؽ ألؼ شاب مصرى، داخؿ مصر وخارجيا 22ألؼ متابع، ونجح فى توظيؼ أكثر مف  222
 مفرده .22% بواقع 0نسبة 

تى يقدميا المؤثريف عبر وسائؿ التواصؿ وقد كشفت نتائج الدراسة عف طبيعة المحتوى ) القضايا ( ال 
% بواقع 2203بنسبة المعمومات العممية فقد جاءت الإجتماعى والتى يتابعيا الشباب الجامعى 

بنسبة  ثـ الفاشوف الموضو والجماؿمفرده 002% بواقع 2206بنسبة مفرده ثـ النصائح الشخصية 022
ثـ السفر والرحلبت مفرده 292% بواقع 3209بنسبة ثـ الخبرات الحياتية مفرده 002% بواقع 3203
الكوميدية( عف الأحواؿ الإجتماعية والسياسية ثـ التقارير الساخرة )مفرده 200% بواقع 0209بنسبة 

% بواقع 2902بنسبة المشاكؿ الإنسانية والمجتمعية  ثـمفرده 226% بواقع 2202بنسبة  والاقتصادية
بنسبة ثـ التغذية العلبجية مفرده 22% بواقع 2609نسبة بثـ المطاعـ والأماكف الحيوية مفرده 26

ثـ مفرده  22% بواقع 2202بنسبة اعلبنات عف المنتجات والخدمات  ثـمفرده  22% بواقع 2209
بنسبة الأماكف والمعالـ السياحية ثـ مفرده  22% بواقع 2202بنسبة المواقؼ اليومية فى الشارع المصرى 

بنسبة ثـ المأكولات الغريبة والجديدة مفرده  93% بواقع 23بنسبة التحديات  ثـمفرده  22% بواقع 2200
ثـ تسويؽ الماركات مفرده  92% بواقع 2002بنسبة ثـ القضايا الإجتماعية مفرده  92% بواقع 2006

ثـ مفرده  22% بواقع 202بنسبة ثـ مسائؿ الخطوبة والزواج مفرده  23% بواقع 2203بنسبة والبرندات 
  مفرده.32% بواقع 600بنسبة  الوظائؼ وفرص العمؿ وأخيراً مفرده  22% بواقع 903بنسبة ات المسابق

يتخطاه إلى مجالات و لمماركات والبرندات تسويؽ الصناع المحتوى يتعدى تأثير  ويتضح مف ذلؾ أف
المعرفة مثؿ اكتساب  مجالاتفى الجامعى يأتي التأثير الأكبر عمى الشباب ف جتماعيةا  ة و ثقافيأخرى 

  .حياتية والنصائح الشخصيةالخبرات وال

المدونات الذي يسافر حوؿ العالـ وينشر نصائح تتعمؽ بأفضؿ الوجيات  ىأحد أف المؤثر صاحب
أو حتى الشيؼ أو صانع الحمويات الذي يقوـ بإعداد أفضؿ الوجبات وىو  ،والطرؽ والمطاعـ وغيرىا

جميع ىذه الأمثمة ىي نماذج مف صناعة والانستجراـ ...  يصورىا وينشرىا عمى اليوتيوب
، ىذا المحتوى الذي يعمّـ ويساعد، ىذا المحتوى الذي يسمي الجميور content creation المحتوى

صانع المحتوى ىو ، فعمى الويب، وكذلؾ يشارؾ أحسف ما لدى الناس وتعـ المشاركة والخبرة الجميع
المحتويات عمى الانترنت، تمؾ المحتويات القادرة عمى إمتاع  ذلؾ الشخص الذي يتخصص في كتابة

نلبحظ المنافسة القوية عمى صناعة المحتوى، وىذا أدى إلى  وفى ىذه الأياـ .تسمية وتعميـ الجميورو 
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وجود الكثير مف الرقابة وأصبح ىناؾ الكثير مف الشروط بحيث تساعد الماركات التجارية صناع 
إمكانية متابعيف الذيف لدييـ جميور كبير مف الأف المؤثريف لبحظ كما ن، المحتوى عمى النمو معاً 

بدأت بالتفكير في  وفرصة كبيرة في توليد دخؿ اعتماداً عمى ىؤلاء المتابعيف، والماركات التجارية بدورىا
 .بحيث يبرر ىذا الاستثمار العالي للؤمواؿ مف جانبيا مؤثريفطمب ترويج مميز مف جانب ىؤلاء ال

لتأثير لمجرد التأثير لا يجدي أي نفع، بؿ أصبحت سائدة أكثر حالياً فكرة الإنتاج بالشراكة أو فا
نتاج المحتوى يجب أف يكوف حقاً بشكؿ طبيعي ويكوف ميماً لمجميور ، اتحاد الماركات   collabs الػ وا 

يكسبوف المزيد مف الشيرة والأىمية مف خلبؿ إنشاء المحتوى العفوي  مؤثريفإف أغمبية ىؤلاء ال .المتابع
اً والحالات والطبيعي. وعندىا يلبحظ الجميور مباشرة الحالات التي يكوف فييا المحتوى أصمياً وميم

التي قد تحمؿ منشورات عف محتويات لا تيـ، أو لا يمكف استيلبكيا، مما قد يؤثر سمباً سواء عمى 
 (.hotmart ،0202 منصة) الماركة أو عمى صانع المحتوى

 عمى مدى تأثير متابعة الشباب الجامعى لممؤثرين عمى حياتهم اليومية  لتعرفا -3

نظرية الاستخدامات الخمس التى تعتمد عمييا فرضيات تحميؿ محتوى مواقع البموجرز أف ال عندنجد 
 ( موجودة حيث : Katz,et al,1974,p11-35) والاشباعات 

ف استخدامو لمواقع البموجرز  -2 يتسـ جميور الشباب التابعيف لممؤثريف بالإيجابية والنشاط ، وا 
 .الى تحقيؽ أغراض معينة ؼييد

 الشباب بيف مواقع المؤثريف الإجتماعييف ويختار الأنسب لإشباع حاجاتو.يمايز  -0
لاختلبؼ مواقع المؤثريف  تتنوع درجات الإشباع بالنسبة لمحاجات المختمفة لجميور الشباب وفقاً  -3

 التى يستخدميا الشباب فى عممية الإشباع.
تحكـ فى ذلؾ عوامؿ يعبر استخداـ مواقع المؤثريف عف الحاجات التى يدركيا الشباب ، وت -2

 تتعمؽ بالفروؽ الفردية والتفاعؿ الإجتماعى وتنوع الحاجات عند الشباب.
 تدؿ استخدامات الشباب لمواقع المؤثريف عمى المعايير الثقافية السائدة فى المجتمع. -2

كشفت عينة الدراسة عف أوجة تفاعؿ الشباب الجامعى مع المؤثريف فقد حققت المشاىدة فحسب نسبة 
مفرده ثـ مشاركة  002% بواقع 3202بنسبة  likeمفرده ثـ ابداء الاعجاب  392% بواقع 6903

بنسبة  Downloadمفرده ثـ تحميؿ الفيديوىات  66% بواقع 2209بنسبة  shareالأصدقاء لممنشور
مفرده  22% بواقع 903بنسبة  commentsمفرده ثـ التعميقات عمى المنشورات  23% بواقع 202

فى تتحدد مكانة المؤثر عمماً بأف  مفرده . 22% بواقع 302بنسبة  unlikeوأخيراً ابداء عدـ الاعجاب 
دؿ عالـ منصات التواصؿ الإجتماعي بعدد المتابعيف الذيف يتفاعموف مع المحتوى الذي يقدمو ومع

 المشاركة والتعميقات .

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%b4%d8%b1%d8%a7%d9%83%d8%a7%d8%aa-%d9%85%d8%b9-%d9%8a%d9%88%d8%aa%d9%8a%d9%88%d8%a8%d8%b1%d8%b2/
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تعدّ مرحمة الشباب مف أىـ المراحؿ التي يمر بيا يتضح مدى تأثير صناع المحتوى عمى الشباب حيث 
بالتبمور. وتنضج معالـ ىذه الشخصية مف خلبؿ ما يكتسبو الفرد مف تبدأ  شخصية الإنساف لأفالفرد 

والعلبقات الاجتماعية التي يستطيع الفرد  والعقمي الجسماني ومف خلبؿ النضوج ميارات ومعارؼ
ذا كاف معنى الشباب أوؿ الشيء فإف مرحمة الشباب تتمخص في أنيا صياغتيا ضمف اختياره  الحر. وا 

 .  بطموحات عريضة وكبيرة المستقبؿ مرحمة التطمع إلى

 

شفت نتائج الدراسة الميدانية عف طبيعة تأثير الانفمونسرز عمى الشباب الجامعى مف خلبؿ متابعتيـ ك
اكتساب الخبرات الحياتية بنسبة  بناء المعارؼ ) المعمومات الجديدة ( والدائمة ليـ فتساوت كؿ مف 

مفرده ثـ تكويف وتغيير الإتجاىات  223% بواقع 3203مفرده ثـ تعمـ الميارات بنسبة  022% بواقع 22
مفرده ثـ اتخاذ القرارات  22% بواقع 2209مفرده ثـ توجيو السموكيات بنسبة  222% بواقع 22بنسبة 
 مفرده .                       62% بواقع 2206تجات بنسبة مفرده وأخيراً تسويؽ المن 92% بواقع 2300بنسبة 

الشباب لأنيـ  مىعصناع المحتوى تأثير يتضح أىمية مف خلبؿ الحملبت التى يشترؾ فييا المؤثريف 
مقاطع الفيديو القصيرة عمى مستوى ) برنامج أطمقت تيؾ توؾ ، مثمما بالنسبة ليـاقية مصدر ثقة ومصد

الذى ييدؼ إلى تسميط الضوء عمى ىذه القضية ونشر الوعى بيف ( تحدى #لا_لمتحرش )  (العالـ
وقد  المستخدميف وتشجيع صناع المحتوى عمى توحيد الجيود لمتصدى لمواجيتيا وكسر حاجز الصمت.

 مفمميوف مشاىدة فى بضعة أياـ قميمة وذلؾ بمشاركة نخبة  22حصد ىاشتاج #لا_لمتحرش أكثر مف 
خصائية التغذية د. المالنجوـ  ؤثريف وصناع المحتوى، بما فى ذلؾ الفنانة المصرية سمية الخشاب وا 

نورىاف قنديؿ المتيف قامتا بتوجيو رسالة لمجميور وشرح المعنى الحقيقى لمتحرش بأنواعو وتشجيع الفتيات 
 .(0202) عبد الوىاب، عمى عدـ الصمت عمى التحرش وتوصيؿ أصواتيف لممجتمع

فى كوريا الجنوبية بعرض حمقات عمى القناة الخاصة بيا  " بايؾ ىاناد قامت اليوتيوبر " مثاؿ آخر فق
-mi قناة اليوتيوب الخاصة بيا جاءت تحت اسـ  .تروج فييا لعدـ الزواج تحت شعار العيش بمفردؾ

hon جزءا مف حركة كبيرة مف " بايؾ " ، حيث تعد ح بالكورى يعنى شخص لـ يتزوج بعدوىو مصطم
شاكؿ اقتصادية فى م الكورية ضع الحكومةمما و السيدات اللبتى يدعوف لمعزوؼ عف الزواج 

حيث تواجو البلبد واحدة مف أدنى معدلات المواليد في العالـ ونقص في تمويؿ   ،وديموغرافية كبيرة
ونقدت "  .ؿ إلى القوى العاممةالمعاشات التقاعدية التي يصعب إغلبقيا مع انضماـ عدد أقؿ مف العما

"مسيئة" و "محبطة" لأنيا تفشؿ في  ووصفتيا بأنيا الجيود التى تبذليا الحكومة لتعزيز المواليدبايؾ " 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%AE%D8%B5%D9%8A%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%AE%D8%B5%D9%8A%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%B3%D9%85_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%B3%D9%85_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%82%D9%84
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%82%D9%84
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%82%D8%A8%D9%84_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%82%D8%A8%D9%84_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
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معالجة الافتقار إلى السبؿ القانونية لضماف التطور الوظيفي للؤميات أو تخفيؼ الأعباء المالية عف 
) عبد المدارس التمييديةغمؽ مف قاعات الأفراح و  %02نشاط إيقاؼ ، وقد أدى ذلؾ الى  تربية الأطفاؿ

   . (0222الحميد ، 

تيدئة التوترات السياسية والطائفية بيف السكاف، نظرا لشعبيتيـ لمؤثروف في لبناف التمت الاستعانة بكما 
والعالـ والعدد الكبير لمتابعييـ وخاصة بيف صغار السف والشباب المولعيف بالتكنولوجيا الحديثة 

عشريف مف المؤثريف في لبناف ميمتيـ الحد مف تصعيد التوترات والخلبفات  تـ اختيارحيث ، الافتراضي
الحديث عف كافة القضايا  مثؿ .حوؿ الأمور التي يتـ التفاعؿ معيا ومناقشتيا بشكؿ كبير عمى الإنترنت

السياسية بداية مف الإخواف المسمميف وحزب الله وحتى تيار المردة المسيحي فضلب عف الحديث عف 
 . (Dw،0202) القضايا المتعمقة بالمساواة بيف الجنسيف

، أف المؤثريف ينشروف عامة اللبفت والمثير الذي يكوف مطروحاً بشكؿ مثالي وقد لا يعكس الواقع فعمياً 
فتصبح الصورة المنقولة المرجعية التي يمجأ إلييا المتابعوف ليقيسوا مدى نجاحيـ وجاذبيتيـ استناداً إلييا، 

إلى ذاتو وثقتو بنفسو فيصبح ىدفو أف يصبح  لشابيكمف الخطر الحقيقي لأف ذلؾ يؤثر في نظرة اوىنا 
كالمؤثر مف طريؽ تبني اختياراتو وكأنو يتبنى ىويتو عندما ينشر المؤثر تفاصيؿ عف حياتو اليومية 

 . يشعر المتابع أنو يشبيو وأنو قريب منو

حياة في الالمتابعيف  متابعة المؤثريف تضع توقعات غير اعتيادية لأىداؼأف إحدى الدراسات  توصمت
خصوصاً في ما يتعمؽ بالمياقة البدنية والجماؿ، إذ تؤدي الخيبات المتكررة إلى آثار سمبية عمى النفسية 
وقد تؤدي إلى الاكتئاب، ولا تقتصر الآثار السمبية عمى الحالة النفسية لممتابعيف بؿ تطاؿ أيضاً المؤثريف 

ما يحرميـ مف الحياة الواقعية م مافاظ عمييالذيف ترتبط حياتيـ بعدد الإعجابات والمتابعيف وىاجس الح
 ( 0222الياف ضاىر،  ) راـ.جخارج إطار الانست

أف جزءاً مف منظومة المؤثريف يدؽ عمى وتر الجانب الإنساني الطبيعي المحب  مف وجية نظر نفسية
الإثارة المؤثريف والمؤثرات صرعة خطيرة رغـ ىالات فلمظيور والراغب في الشيرة وتحقيؽ المجد. 

قدموف صوراً أو مواقؼ أو حالات أقرب ما تكوف إلى الخياؿ أو الافتراض فيـ ي ـوالجاذبية التي تحيط بي
والغالبية المطمقة مف جميورىـ شباب ومراىقوف في مقتبؿ العمر يسيؿ التأثير عمييـ وىو تأثير دوف 

أو مثلًب أعمى في عالمو  بو يحتذى رقابة أو متابعة أو تصحيح أو تقويـ. المتابع يعتبر المؤثر نموذجاً 
يقتدي بيـ دوف أف يكوف عمى يقيف أف   الافتراضي الذي غالباً يكوف مغمقاً عميو أو عمى أصدقائو فقط

ينجذب المتابعوف لأسموب  كما المقتدى بيـ يتصرفوف أو يتكمموف أو يعيشوف بشكؿ صحي وصحيح ،
حققوف أرباحاً مادية مف عمميـ، ويعتقدوف أف في إمكانيـ حياة المؤثر أو المؤثرة لا سيما أولئؾ الذيف ي

أملًب في أسموب الحياة ذاتو والمكاسب نفسيا وىو ما لا يتحقؽ إلا نادراً ما قد يدفع إلى  يـأف يفعموا مثم
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وتعني كممة سينييو سمعة مف ملببس  الإحباط والاكتئاب. الباحثوف عف حياة سينييو ىذه الأياـ كثيروف
 .(0222) خيرى، و أدوات طبخ أو أكؿ أو ما شابو تحمؿ توقيع أحد المشاىيرأو أحذية أ

 : إستخلاص النتائج -

تسمية والترفية والمتعة مثؿ ال الشباب لمواقع المؤثريف ما بيف دوافع طقوسية متابعةتنوعت دوافع  -
 الرغبة فى السفر، تمضية الوقت بسبب الفراغ ، اليروب مف المشكلبت الحياتية اليومية، والاسترخاء

ودوافع منفعية مثؿ  التعرؼ عمى الذات.، الصداقة والألفة مع الانفمونسر،  لأجمؿ الأماكف حوؿ العالـ
،  عممية( –غذائية  -طبية –دينية  –تاريخية  -الحصوؿ عمى معمومات جديدة ) عمميةالرغبة فى 

               . ايجاد فرص عمؿو ،  شياء محددةتعمـ أ، و  ومعرفة عامة بمشاىدة المنشورات اكتساب خبرات حياتيةو 

كشفت نتائج الدراسة عف كيفية استخداـ فئة الشباب لمواقع المؤثريف حيث اتضح أف الشباب جميوراً  -
نشطاً يستطيع أف يختار ويستخدـ ويتابع منصات المؤثريف بطريقة تشبع حاجاتو وتمبى توقعاتو ورغباتو، 

فى اكتساب الجديد والرغبة كما اتضح وجود علبقة بيف خصائص مرحمة الشباب التى تتميز بالنشاط 
بناء المعارؼ ) وبيف الإشباعات المتحققة مف متابعة صناع المحتوى مف ميارات مف المعارؼ وال

المعمومات الجديدة ( و اكتساب الخبرات الحياتية و تعمـ الميارات وتكويف وتغيير الإتجاىات و توجيو 
 والخدمات . السموكيات و اتخاذ القرارات وتسويؽ المنتجات

الإنستجراـ مؤثري مواقع التواصؿ الإجتماعي يعدوف مف الشخصيات الأكثر متابعة خاصة عمى أف  -
بتقديـ المحتوى بشكؿ مبسط حيث يتسموف بالبساطة والتمقائية كما يتميزوف اليوتيوب والفيس بوؾ و 

، أما عف حياة متابعييـ مف الشباباً ىاماً فى دور تحقيؽ ساعدتيـ عمى  وكوميدى ويتمتعوف بكاريزما
والبعد عف الواقع الإجتماعى سمبياتيـ فكأف أىميا عدـ المصداقية ونشر محتوى غير ىادؼ بدافع الماؿ 

 .  والنمطية وعدـ التجديد والمبالغة والتيويؿ الذى يعيشو الشباب

خصوصاً ا يستدعي الحذر، مأف بعض المؤثريف يمعبوف دوراً إيجابياً لكف منيـ مف يشكؿ مثالًا سيئاً م -
لب يمكف أف نتوقع إلى أيف يمكف أف تتجو ف ، بعد أف فتحت ليـ بعض وسائؿ الإعلبـ منبراً لنشر أفكارىـ

لكف مما لا شؾ فيو أنيا أصبحت تشكؿ مصدر قمؽ حقيقياً  ىذه الظاىرة وما التغييرات التي ستطرأ عمييا
وا شيرة واسعة دوف موىبة وىذا يؤكد تطوؿ قائمة الأسماء لمف حققحيث  ،نتيجة العشوائية السائدة فييا

أننا اليوـ في عصر الشيرة الذي لا تعتمد عمى أي موىبة. ويكفي أف يتـ تصوير فيديو مثير لمجدؿ 
وذلؾ سوؼ يؤدى  ويحصد ملبييف المشاىدات التواصؿ الاجتماعي ليصبح صاحبو مف مشاىير مواقع

 انعكاسات سمبية عمى المجتمع. الى
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  قائمة المراجع: 

 الكتب :  -

 القاىرة: دار الشروؽ لمنشر2(. الشباب والقيـ فى عالـ متغير. ط 0222ماجد.)  .الزيود . 
 .(.الإتصاؿ والديمفراطية. بيروت.لبناف. دار النية العربية 0222مي.) العبد الله 
 (.نظريات الإتصاؿ .القاىرة: دار النيضة 0226الطرابيشى. مرفت ، السيد. عبد العزيز.)

 العربية
 (.كيؼ تنجح الديمقراطية: 0226بوتناـ.روبرت.).تقاليد المجتمع المدنى فى ايطاليا الحديثة 

 ترجمة: ايناس رفعت. القاىرة. الجمعية المصرية لنشر المعرفة والثقافة العالمية
 (.فيـ الإعلبـ البديؿ .ترجمة: علب أحمد صلبح. القاىرة : 0222جوديس بيمى. أولجا وآخروف.)

 العربيةمجموعة النيؿ 
 (.خطاب الحياة اليومية فى المجتمع المصري. ط2220زايد. أحمد .)دبى. الإمارات العربية 2.

 المتحدة : دار القراءة لمجميع
  (.حدود التواصؿ. ترجمة: عز العرب الحكيـ بناني. الدار البيضاء  0220فرانؾ. مانفريد .)  
 (.الإتصاؿ ونظرياتو المعاصرة. القاىرة. مصر: 0223مكاوى،حسف عماد. والسيد، ليمى حسيف.)

 الدار المصرية المبنانية 
  (.المؤثروف الاجتماعيوف " بناء الصورة الإعلبمية المرتبطة 0202ىينيسي، بريتاني .)

ت: ، الامارا029بشخصيتؾ فى عصر التواصؿ الإجتماعي . ممخصات كتب عالمية.العدد
 مؤسسة محمد بف راشد آؿ مكتوـ لممعرفة

 
  : الرسائل الجامعية 
 (.دور المؤثريف فى التسويؽ عبر مواقع التواصؿ 0202جواىرة.ياسمينة، ومحند عمى.طارؽ .)

الإجتماعى : دراسة استكشافية لعينة مف متابعى صفحة أميرة ريا عمى إنستغراـ . رسالة 
أولحاج بالبويرة . كمية العموـ الإجتماعية والإنسانية. ماجيستير.الجزائر. جامعة آكمي محند 

 شعبة عموـ الإعلبـ والإتصاؿ
 (. تعرض المرأة الأردنية لصفحات الشركات الترويجية عمى مواقع 0222فيد محمد . سيير .)

 الاردف .التواصؿ الإجتماعى وعلبقتو بالنوايا الشرائية لدييف.. دراسة مسحية . رسالة ماجيستير.
 اليرموؾ. كمية الإعلبـ  جامعة

 دور المجتمع المدنى فى تكويف رأس الماؿ الإجتماعى: (. 0222.) محمد عبد الحميد.انجى
كمية .  جامعة القاىرة رسالة ماجيستير.القاىرة..دراسة حالة لمجمعيات الأىمية فى مصر

 قسـ العموـ السياسية. لإقتصاد والعموـ السياسيةا
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 العممية : بحاث والدوريات الأ  
 (. المعوقات الثقافية التى تواجو الفرؽ 0226عبد الوىاب جودة ، والذىمية. نيى.)  .الحايس

سمطنة  .: دراسة ميدانية لدور الفرؽ التطوعية الأىميةالأىمية فى مجاؿ التنمية فى سمطنة عماف
 . جامعة السمطاف قابوس. كمية الآداب . قسـ عمـ الإجتماععماف

  (.دور مواقع التواصؿ الإجتماعي فى التغيير: مدخؿ نظرى. مؤتمر 0223الراوي. بشرى .)
 فيلبدلفيا الدولي السابع عشر: ثقافة التغيير.جامعة فيلبدلفيا.عماف. الأردف 

 (. مصداقية إعلبنات المؤثريف عمى وسائؿ التواصؿ 0222خريؼمروى.)  .السيد حامد السعيد
. المجمة العممية لبحوث العلبقات بالنوايا الشرائية لدى المستيمؾ المصرىالإجتماعى وعلبقتيا 

 العامة والإعلبف. العدد السادس عشر. مصر 
 تخاذ القرارات(. 0202ديسمبر.)عبير .حسيف آؿ قماش . كمية التربية. مجمة  نظريات القيادة وا 

 اسيوطكمية التربية. جامعة . . مصر20. العدد36 المجمد
  .(. التعميـ أزمة حياتنا اليومية فى عصر العولمة. المجمة 0222محمد.) يناير سعيد فرح

 العربية لعمـ الإجتماع. العدد الأوؿ. كمية الآداب. جامعة القاىرة
  نظرية الفعؿ التواصمي عند ىابرماس وعلبقتيا بالثقافة  .(0222شباب. عبد الرحماف.)ابريؿ

 المغرب.عدد خاص.2المجمد  الشعبية والإعلبـ. مجمة مدارات تاريخية .
 ( . التواصؿ وفمسفة الفعؿ التواصمى . جريدة المستقبؿ . لبناف0222) ديسمبر  .كوش.عمر 
 ة اليومية . (. عمـ الإجتماع ودراسة الحيا0202يونيو  -متياس نصيؼ ابراىيـ. ماريو.) أبريؿ

  . كمية الآداب. جامعة بنى سويؼ22مجمة كمية الآداب. العدد 
  (.تسويؽ المؤثريف لمماركات عبر مواقع التواصؿ 0222محمد عبد الحميد. منة الله .)

الإجتماعي "انستجراـ" وانعكاسو عمى اتجاه الجميور نحوىـ . المجمة المصرية لبحوث الرأى 
 مركز بحوث الرأى العاـ. مصر. 2. العدد 22العاـ. المجمد

  الرأى الجدد القادموف مف شبكات التواصؿ (.المؤثروف :قادة 0222لمييدى. نادية.) أغسطس
 -الإجتماعي . مجمة الدراسات الإعلبمية . العددالثامف . المركز الديمقراطى العربى . برليف

 المانيا

 : المواقع الإلكترونية 

 0202مؤثريف عمى السوشياؿ ميديا فى  22(. أفضؿ  0202أخبارؾ.) يناير . 
https://akhbarak.net/galleries/4262 

  (. 6/2/0202أخبار اليوـ .) بعد تحقيؽ الشيرة الواسعة والثراء الفاحش رخصة الأنفمونسر
 ضرورة .

https://m.akhbarelyom.com/news/newdetails/3488723/1 
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  (.02/22/0222الشرؽ الأوسط.)  عمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعي... « المؤثريف»ظاىرة
 22290. موقع مجمة الشرؽ الأوسط. العدد وسيمة تسويؽ ناجحة أـ خدعة لممستيمؾ؟

https://aawsat.com/home/article/2006906/              
  (.09/2/0202الغد .)فى تحقيؽ  إعلبميوف وصناع محتوى يؤكدوف أىمية دور الشباب

تطمعات بمدانيـ                                                                     
https://alghad.com 

  الرقمى ولماذا تعتبر المينة محتوى الع انصتعرؼ عمى (. 26/2/0202.) ىوت مارتمنصة
   العصرية فى ىذا العالـ ؟

                                              
https://blog.hotmart.com/ar/content-creator 

 منصة Dw (.09/2/0202.. لبناف .) . المؤثروف فى مواجية الطائفية وخطاب الكراىية 
 https://www.dw.com/ar /a-59241483 

  (المؤثروف فى وسائؿ التواصؿ الإجتماعي.. ظاىرة مصدرىا 02/6/0222الياف ضاىر.كاريف.)
 ومصيرىا مجيولاف. موقع اندبندنت عربية 

https://www.independentarabia.com/node/34631 
 (. ظاىرة انتشار فيديوىات السوشياؿ ميديا. جريدة وسط 20/3/0222) .حسف. عبد العزيز

 البمد
https://westelbaled.com/2019/03/12 

  (.المؤثروف يجنوف أرباحاً طائمة فى مينة قصيرة العمر02/2/0222خيري.أمينة .) موقع .
 أندبندنت

https://www.independentarabia.com/node/51971 
 (.09/22/0222دولفينوس.)  التسويؽ عبر المؤثريف : كيؼ يمكف أف يساعدؾ عمى النمو

 والإزدىار ؟
https://dolphinuz.com/blog/single/28/whats-influencer-marketing 

 (.02/20/0222دولفينوس.)  0222مؤثر عمى السوشياؿ ميديا لعاـ  32فى مصر أفضؿ 
https://dolphinuz.com/blog/single/51/2018 

  (.بعد فيديو الولادة .. أحمد وزينب يثيراف الجدؿ عمى السوشياؿ 2/2/0222سمير. شيماء .)
           ميديا. موقع اليوـ السابع   

                                       
https://www.youm7.com/story/2019/8/1/4358896 

 مجمة الشرؽ . الإجتماعى عمى الفيسبوؾ ؟ىؿ نيدر رأس الماؿ (. 0229/ 0/9داليا.)، عاصـ
 الأوسط

https://aawsat.com/home/article/2006906/
https://aawsat.com/home/article/2006906/
https://alghad.com/
https://alghad.com/
https://dolphinuz.com/blog/single/51/2018
https://dolphinuz.com/blog/single/51/2018


 حميم رمزى رانيا. د                                   م2222 يناير والعشرين السادس العدد
 

 
555 

 

 https://aawsat.com/home/article/965221 
  (.02/9/0222عبد الحميد. سماح .) بايؾ ىانا.. يوتيوبر مف كوريا الجنوبية تيدد اقتصاد

   . موقع اليوـ السابعبمدىا بعد دعوة وجيتيا لمشباب .. لا لمزواج
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