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 أكتوبر 6تحميل جغرافي لممُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( في مدينة 
 GIS باستخدام نظم المعمومات الجغرافية

 ()د/ كامل مصطفى كامل سيد                                                          
 ()د/ ماىر حامد سعداوي سميمان                                                                                 

    

                                                            * الممخص
تسيم تجارة التجزئة بنصيب كبير في اقتصاديات الدول، وقد كان لمعولمة تأثير مباشر في تغيير نمط    

مُجمعات التجارية الكبرى ال إلى تحميلة الحالية يلاك في الأسواق المختمفة. وتيدف الدراسالاست
وتتسم والتى تجمع بين التسوق والترفية والسياحة  ؛عالميًاكأحدث أشكال المراكز التجارية  (مول)الميجا

- التى شيدت ظيور تمك المُجمعات  أكتوبر أولى المدن المصرية :وتُعد مدينة ، بالنفوذ الإقميمي
 ثم بدأت تنتشر في مناطق أخرى. -مُجمعي مول العرب ومول مصر

والاستفادة من المرئيات الفضائية وتطبيق  ،واعتمدت الدراسة بشكل رئيسي عمى العمل الميداني      
؛ لمتعرف عمى خريطة المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى GISتحميلات نظم المعمومات الجغرافية 

يا وتحميميا جغرافياً. كما توصمت إلى مورفولوجية تمك )الميجامول( بالمدينة تمييدًا لتصنيفيا وتوزيع
ورصدت خصائص الزوار والمتسوقين بتمك  المُجمعات، وتناولت المُركب التجاري لمتاجرىا كميًا ونوعيًا.

وتوصمت لأىم مشكلات تمك المُجمعات من ، كما تناولت العمالة التجارية فييا بالتفصيل. المُجمعات
ت نطاق نفوذ تمك كذلك حدد والعمالة معاً تمييدًا لإقتراح أنسب الحمول ليا. خلال تقييم المتسوقيين

وعرضت تصوراً مستقبميًا ليا باستخدام  المترددين عمييا عمى مستوى إقميميا الجغرافي.المُجمعات وحجم 
تمت يحدد أنسب المواقع المُقترحة لإنشاء ميجامول جديد وفقًا لممعايير المختمفة، واخت Modelنموذج 

 الدراسة بأىم النتائج والتوصيات.
، العمالة نسب المواقعلأ Model، نموذج مولعات التجارية الكبرى، الميجاالمُجم :كممات مفتاحية -

 .، نطاق النفوذ، مول العرب، مول مصرالتجارية

                                                 

؛ حيث قام الباحث الأول بإعداد العناصر الثلاثة الأولى، % لكل منيم02عناصر الدراسة بين الباحثين بنسبة مشاركة تقسيم تم  -
والملاحق ورسم الخرائط  وأعد الباحث الثاني العناصر الثلاثة التالية، واشترك الباحثان معاً في العنصر الأخير وفي إعداد الجداول

 والأشكال، كذلك الدراسة الميدانية وتوزيع استمارات الاستبيان، ومراجعة العمل حتى إكتمال عناصره. 

 

 .شمس عين جامعة ،التربية كمية، المعمومات الجغرافية ونظم فياراالجغ بقسم درس*( مُ )
 لدراسات الأفريقية العميا، جامعة القاىرة.المعمومات الجغرافية، كمية ا ونظم فياراالجغ)**( مُدرس بقسم 

؛ حيث قام الباحث الأول بإعداد العناصر الثلاثة الأولى، % لكل منيم02عناصر الدراسة بين الباحثين بنسبة مشاركة تقسيم تم  -
ل والملاحق ورسم الخرائط وأعد الباحث الثاني العناصر الثلاثة التالية، واشترك الباحثان معاً في العنصر الأخير وفي إعداد الجداو

 والأشكال، كذلك الدراسة الميدانية وتوزيع استمارات الاستبيان، ومراجعة العمل حتى إكتمال عناصره. 
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 * مقدمة
راً لتعدد وظائفيا تُعد مراكز التسوق جزء رئيسي في البناء الاقتصادي لمدول ومؤشراً عمى تنميتيا؛ نظ 

 القرن العشرين أواخرمنذ  -نوعية وكمية -وخدماتيا التى تقدميا للأفراد. وقد شيدت تمك الظاىرة طفرةً 
 Edgar Jackson& Denis)أنماطيا بين  التمييزيظير  وبدأ. وبداية القرن الحالي

Johnson,1991,P231) شاط التجاريالنعمى أساس حجميا وأثرىا في  ،التقميدية والمستحدثة. 
 

بعد المولات  ؛التسوق داخل المدن مراكزأشكال أحدث مول( لمجمعات التجارية الكبرى )الميجاا وتُعتبر
والشوارع التجارية ومحلات تجارة التجزئة والأسواق  CBDومناطق الأعمال المركزية والمراكز التجارية 

عدد ل ، بالإضافةيموالتنظيم الداخ اطلشكل والمساحة وحجم النشا :وتختمف عنيا من حيثالتقميدية. 
، التجارة الإلكترونيةأساليب و  واستخداميا لتطبيقات اليواتف الذكية ،المستيمكينوحجم  ،ونوعيا المتاجر

، بالإضافة المحمية للإقميمية هحدود يالتى تتخط المكانية االجغرافي وتأثيراتي انفوذى علاوة عمى إتساع
  .فيو والسياحة معاً لتقديميا خدمان التسوق والتر 

محمد )القرن العشرين  الربع الأخير من منذ ()بمصر المجمعات التجارية والمولات ظيور بالرغم منو 
فإن ظيور  والمدن الكبرى؛ لمعاصمة وبخاصة في القمب التجاري (9;=، ص 0202محمود الديب، 

تُعد مدينة و  لأول من القرن الحالي.يعود لنياية العقد افي مصر مول( لمجمعات التجارية الكبرى )الميجاا
منذ عام مول( لمجمعات التجارية الكبرى )الميجاأكتوبر أولى المدن المصرية التى ظيرت بيا ا :

نمو شبكة الطرق الاقميمية، و و ، المساحات الشاسعة من الأراضي اعتماداً عمى وجود ()م0202
رتفاع المسغرب القاىرة الكبرىالتجمعات السكانية  ومع . القوة الشرائية وزيادةتوى الاقتصادي لمسكان ، وا 

تجو إلييا الاستثمار المحمي بدأت تنتشر في غيرىا من المدن الجديدة الاقتصادي اتساع أثرىا ، وا 
 .، وأصبحت نمط مميز لمتسوقوالأجنبي

 
 

 * منطقة الدراسة
الغربية لإقميم القاىرة الكبرى وأحد  ، وليا موقع استراتيجي يمثل البوابةبمحافظة الجيزةأكتوبر  :تقع مدينة 

. وترتبط نشأتيا لسبعينيات القرن العشرين التي تعود إحدى مدن الجيل الأول وىي. أىم محاور التنمية فيو
اىمت في توطن الأنشطة التى س ؛المدينة بمجموعة من الطرق الرئيسية ومحاور الحركة الإقميمية

  (.0لقاىرة الكبرى ومحافظات الجوار شكل )والربط بينيا وبين إقميم ا ،الاقتصادية
 

                                                 

عمى يد الشركة المصرية الكويتية العقارية لإنشاء )مجمع طيبة ، منذ نياية السبعينيات المجمعات التجارية بمصر ىشاء أولن)*( بدأ التخطيط لإ
 (.9;=، ص 0202حي مدينة نصر )لممزيد مراجعة: محمد محود الديب، ( ب0222
 م. :020، ثم مول مصر عام م0202عام  (وفقًا لممساحة الإجمالية بمصر حالياً "ميجامول" تم إفتتاح مول العرب )أكبر مجمع تجاري  )**(



ماىر حامد سعداوي سميمان د& د/ كامل مصطفى كامل     م /0202العدد الخامس والعشرين يونيو   

 

 
- 3 - 

 

وقد شيدت منطقة الدراسة عدة توسعات عمرانية في الجيات المختمفة؛ منيا أكتوبر الجديدة غرباً وحدائق 
 >8بين دائرتي عرض  وتمتد المدينة فمكيًا. م;020ألف نسمة عام  092بمغ سكانيا أكتوبر جنوباً، كما 

أقسام  0(، وتضم 0قاً شكل )شر  °00َ   :و° 02َ   89طول  يخطشمالًا، وبين  °02َ   02و° =0َ  
 م. 0200عام  0كم 8,>80إدارية بمساحة إجمالية بمغت 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 * مشكمة الدراسة
ن التسوق والسياحة تكمن مشكمة الدراسة في ظيور أحدث أنماط المجمعات التجارية الكبرى التى تجمع بي

مول(؛ مما يدعو لمتعرف عمى خصائصيا، وتركيبيا قميمي وىي )الميجايز بالنفوذ الإوالترفيو وتتم
 الاقتصادي، وأبعادىا الجغرافية. 

 

 وأسباب إختيارىا: راسةدال أىمية* 
مُجمعات التجارية الكبرى تًعد الدراسة الحالية أولى الدراسات الجغرافية العربية التي تتناول أحدث أنماط ال

بسبب الخمط بينيا وبين المولات التجارية، وتتجمى أىميتيا  ؛الدراسات المختمفةمول( بعدما أغفمتيا )الميجا
 وأسباب إختيارىا فيما يمي:

 الجغرافيت، الوعلىهبث نظن وحدة والاحصبء، العبهت للتعبئت الوركسي الجهبز عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 .م2221أكتىبر،  6خريطت التقسين الإداري لودينت 

 م0202عام  موقع مدينة السادس من أكتوبر وتقسيميا الإداري( 2شكل )
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مول( عمى مستوى العالم؛ لتكون وجية رئيسية المراكز التجارية الضخمة )الميجاتزايد الإىتمام بصناعة  -
 ا واعدًا ليا.وقً س ليكون السوق المصري مع تعدد إمكاناتلسياحة التسوق والترفيو، 

مول(؛ مة تمك المُجمعات الكبرى )الميجاأكتوبر أولى المدن المصرية التي شيدت إقا :تعتبر مدينة  -
اعتمادًا عمى شبكة الطرق الجيدة ومساحات الأراضي الشاغرة، مما ساعد في تقديم خدمة تجارية إقميمية 

 إنفردت بيا تمك المنشآت دون غيرىا. 
يجية لمنطقة الدراسة؛ كأحد أىم محاور التنمية الاقتصادية غرب القاىرة الكبرى. مع الأىمية الاسترات -

مما بمدينة الجيزة عمى الرغم من الكثافة السكانية العالية؛  ()ممولات والمُجمعات التجاريةل النقص الواضح
 .وتفاعميا المكاني الخدمةتوافر عمى  إنعكس

؛ نظراً لتوافر مختمف السمع والخدمات، ()ات لمتسوق والترفيوتزايد إقبال السكان عمى تمك المُجمع -
رتفاع مستوى الجودة والأمان  ووجود أرقي المتاجر العالمية والمحمية، والإلتزام بمعايير حماية المستيمك، وا 

 لمزوار والمتسوقين، علاوة عمى تقديم خدمات الشراء والدفع الإلكتروني. والراحة
لتجارية وخصائصيم؛ بعدما ركزت العديد من الدراسات الجغرافية والاقتصادية عمى الاىتمام بالعمالة ا -

 العمالة الصناعية والزراعية.
م( للإستثمار في المنشآت التجارية 0202تشجيع استراتيجية مصر لمتنمية المستدامة )رؤية مصر  -

قبالالضخمة كمحرك لمتنمية الاقتصادية.  ات؛ لزيادة العائد منيا في ظل المستثمرين عمى تمك المُجمع وا 
 تراجع قطاعات أخرى مثل السياحة والعقارات.

 

 * الدراسات السابقة
بالرغم من تعدد الدراسات الأجنبية  -انفي حدود عمم الباحث -لايوجد أى دراسة عربية تناولت الميجامول 
 دراسات السابقة كالتالي:ال ذ بداية القرن الحالي، وسوف تقسمعنيا، ووجودىا بمصر والسوق العربية من

 ( الدراسات العربية2)
منفردة أو مُجتمعة في نطاقيا  والمُجمعات التجارية والمولاتألأسواق والمراكز لتنوعت الدراسات العربية 

 الدراسات مايمي:  ىذه. ومن عالميًاالتجارية  المنشآتكأحدث  ولم يتطرق أى منيا لمميجامولالجغرافي، 
وتناولت المراكز التجارية الكبرى )المولات( بالقاىرة؛ من حيث  م(:0222راب )فايز حسن غ دراسة -

مواقعيا وتركيبيا وتحميل أدائيا التجاري، مع التعرف عمى إقميميا  الجغرافي وخصائص المتسوقين فييا، 
 كما اقتراح بعض المواقع لإنشاء مولات جديدة.

                                                 

 زيزينيا مول، سيتي مول، بيراميدز)كايرو مول،  ( مولات ىم:) أىميم شارع اليرم ويضم تتركز المولات التجارية بالجيزة في مناطق محدودة؛)*( 
 .لأسكندرية الصحراويس، وداندي ميجا مول بمدخل طريق ا(، بالإضافة إلى مول الكمبيوتر بميدان سفنك، رويال مول، مازار مولمول

)إدارة المولين، زائر  مميون 00ل مصر أكثر من يستقبل مو كما ، )مصريين وأجانب( مميون زائر سنوياً  09)**( يستقبل مول العرب أكثر من 
 م(.0200بيانات غير منشورة، عام 
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دالة  توزيع المُجمعات التجارية المغمقة بمدينة جدة : وتناولت تقييم ع(0222آمال يحي الشيخ )دراسة  -
، وقامت ببناء قاعدة معمومات جغرافية GISكمؤشر لمتنمية المستدامة باستخدام نظم المعمومات الجغرافية 

 لتمك المُجمعات.
درست العوامل المؤثرة عمى إختيار المُجمعات التجارية الكبرى  (:0222فيد سميم الخطيب )دراسة  -

جية نظر المستيمك الاردني، من خلال تحديد عناصر النشاط التسويقي لتمك المُجمعات، ووضع من و 
 تصميم حديث لمبرامج التسويقية فييا.

وتناولت الخصائص المكانية والخدمية لممُجمعات التجارية  م(:0220عبد الله براك الحربي ) دراسة -
المدينة وتطورىا العمراني والسكاني، كما درست  بالتطبيق عمى مدينة جدة، من خلال التعرف عمى نشأة

 تطور وتوزيع المراكز التجارية فييا، وبحث في أراء المتسوقين بتمك المراكز.
وتناولت مراكز التسوق بمدينة العبور من حيث التصنيف  :م(0222طمعت عبد الحميد ) دراسة -

سة مقارنة لخصائص المتسوقين بجولف سيتي والتوزيع الجغرافي والعوامل الداعمة لنشاطيا، مع إجراء درا
 مول والحجاز مول بالمدينة.

تناولت التحميل المكاني لتوزيع المُجمعات  (:0226عمر محمد عمي وىاني حسني غزل )دراسة  -
التجارية )المولات( بحي المنتزة بمحافظة الأسكندرية، وركزت عمى توزيع الأسواق التجارية ونفوذىا 

 ة، مع التعرف عمى خصائص المتسيمكين، وتحديد مناطق توسعيا مستقبلًا.وخصائصيا بالمنطق
وتناولت الأبعاد المكانية لرحمة التسوق بالمُجمعات  م(:0222محمد صبري عبد الحميد ) دراسة -

التجارية الكبرى )المولات( بالتطبيق عمى مول العابد بطوخ، وركزت عمى الخصائص المكانية ونطاق نفوذ 
 التعرف عمى خصائص المترددين والمتسوقين وأىم مشكلاتيم.المول، مع 

 وتناول التحميل المكاني لممراكز التجارية )المولات( في مدينة بغدادم(: 0222) محمد كاظمرائد  دراسة -
، واستعرض تطور وتصنيف المناطق التجارية بالمدن، مع تحميل GISباستخدام نظم المعمومات الجغرافية 

  ا ومكانيًا، كما درس خصائص المتسوقين فييا.توزيعيا إحصائيً 
 ( الدراسات الأجنبية0) 

عمى مستوى المدن أواخر القرن العشرين  في تعددت الدراسات الأجنبية التي تناولت الميجامول منذ نشأتيا
 ومنيا ما يمي:. غير العربيةأو الدول 

 Edgar Jackson  & 1991) Denis Johnson:) Geographic  Implications دراسة -
of Mega-Malls وتناولت التأثيرات الجغرافية لمميجامول بالتطبيق عمى أولى منشآتيا بكندا، وفرق بين .

 المساحة الكمية والإيجارية، وحدد سمات متاجرىا وحجم خدماتيا لسكان المدن.
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 Ken Jones (1991): Mega-Chaining, Corporate Concentration, and The دراسة -
Mega - Malls,.  وتناولت نشأة الميجامول وأثرىا عمى النشاط التجاري، ودرس خصائصيا ونفوذىا

 .الإقميمي مقارنة بباقي المراكز التجارية، وقارن بينيا وبين المولات في البناء التجاري الحضري
 Adam Finn & John Rigby 1992) :) West Edmonton Mall Consumer دراسة -

Combined- Purpose Trips And The Birth of The Mega- Multi Mall نشأة . وتناولت
و والسياحة معاً وحدد يأولى نماذج الميجامول عالمياً بكندا كنموذج تجاري حديث يقدم فرصاً لمتسوق والترف

 .، كما درس سمات المتسوقين فيوالمميزة عن باقي المنشآت التجارية ووخصائص مفيومو
 et ,al. Adam Finn, (1994): Residents’ Acceptance and Use of a دراسة -

Mega-multi-mall وتناولت مدى استجابة السكان لمتفاعل مع المُجمعات التجارية الكبرى .
)الميجامول( بالتطبيق عمى أولى منشآتيا بكندا، موضحاً تطورىا في البناء التجاري الحضري ومفيوميا 

 نشآت التجارية، بالإضافة لتحميل سمات مستخدمييا.وخصائصيا المميزة عن باقي الم
-Adam Finn & Tulin Erdem 1995):) The Economic Impact of A Mega دراسة -

Multi-Mallوتناولت الأثار الاقتصادية لمميجامول وتقييميا كوجية جديدة لمسياحة الحضرية والتسوق . 
 الأمريكية. دا والولايات المتحدةداخل المدن بالتطبيق عمى النماذج الموجودة في كن

 Vedia Dokmeci& Cem Beygo (1998): Analysis of Market Areas of دراسة -
Mega Malls in Istanbul وتناولت نشأة المُجمعات التجارية الضخمة )الميجامول( في اسطنبول من .

 يدة لتوسع الخدمة مستقبلًا.، مع اقتراح أماكن جدالمترددين عميياحيث العوامل الداعمة ليا وخصائص 
 Shanmuganandavadivel V., J (2016): A Study on the Impact of Megaدراسة  -

Shopping Malls on Small Retail Business Sector وتناولت حجم تجارة التجزئة وأىميتيا ،
لإختلاف نمط باليند، ومدى التطور في منشآتيا بعد ظيور المُجمعات التجارية الضخمة كنتيجة 

 المستيمكين وظروفيم، كما درس أثر تمك المُجمعات عمى مراكز التسوق الصغيرة.
 Lin Xiao-rong & Pan Hai-xiao(2017:) The effects of the integration دراسة  -

of metro station and mega-multi-mall on consumers' activities: a case study of 
Shanghai ت أثر التكامل بين شبكات مترو الانفاق والمُجمعات التجارية الضخمة في شنغياي . وتناول

 بالصين؛ من خلال تحميل سموك المستيمكين وحركة المستخدمين عمى مدار أيام الإسبوع.
 Hwan Chung, et al.: Spillover effects of a mega shopping (2021) دراسة -

complex on pre-existing, small retail shops وتناولت التأثيرات المختمفة لمميجامول كنموذج .
لمراكز التسوق الضخمة عمى باقي متاجر التجزئة الصغيرة في كوريا الجنوبية وفقًا للأساليب الكمية 

 وتحميل حركة المتسوقين.
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 Nathalie Lemarchand : Mega-mall, global city and social (2021) دراسة -
issues لت دور العولمة في تطور المراكز التجارية وظيور المجمعات الضخمة )الميجامول( . وتناو

 ومدى أثرىا عمى قطاع تجارة التجزئة ومنشآتو التقميدية، بالتطبيق عمى النموذج الأوروبي )مدينة باريس(.
 

 ما يمي:تيدف الدراسة الحالية عن المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( إلى : راسةد* أىداف ال
 مول( ونشأتيا وتطورىا.مُجمعات التجارية الكبرى )الميجاالتعرف عمى خصائص ال -
أكتوبر، وتصنيف منشآتيا المختمفة وتحديد موقع المُجمعات التجارية  :تحميل الخريطة التجارية لمدينة  -

 الكبرى )الميجامول( في بنيتيا التجارية.
 كميًا ونوعيًا. -الميجا مول-عات رصد المركب التجاري لمتاجر تمك المُجم -
 والعمالة التجارية بتمك المُجمعات التجارية. ،الزوار والمتسوقين تحميل خصائص -
قتراح أنسب المواقع  - دراسة أىم المشكلات التى تواجو تمك المُجمعات ووضع أنسب الحمول ليا، وا 

 المُستقبمية لإنشائيا.
 

 وأساليبيا: ومداخميا الدراسة منيج* 
عتمدت الدراسة في تحميل بياناتيا عمى الدمج بين المنيج الوصفي التحميمي والمنيج الإقميمي؛ وذلك ا

 ،بالمدينة وتحميل توزيعيا الجغرافي وتحديد نفوذىاوالمُجمعات التجارية الكبرى لتصنيف مراكز التسوق 
  الآتي: أساليب الدراسة متوشم. ، وتحميل النظموالسموكي عدد من المداخل أىميا: التاريخي،بالإضافة ل

 Methods   Statistical الأساليب الإحصائية -0
 وتفريغ استمارات الاستبيان، مع تنفيذ بعض المعادلات الرياضية ،تمثمت في التحميل الكمي لمبيانات

نتاج الأشكال والرسوم البيانية تمييدًا لحساب النسب  MS. Excelعن طريق برنامج الحاسب الألي  وا 
 . التى تخدم الدراسة عدلات والمتوسطاتوالم
 Cartographic Methods  الاساليب الكارتوجرافية -0

 :كالتاليالمختمفة،  وتحميلاتيا GISنظم المعمومات الجغرافية تخدم برمجيات عمى عدة إعتمدت الدراسة 
ئية لمتعامل مع الصور الفضا  Google Earth Pro & Terra Incognitaتم استخدام برامج  -

 تم رسم شبكة الطرق وتحديثيا. Map  Street Openعالية الدقة لمنطقة الدراسة، ومن خلال 
بيانات قاعدة  تم إنشاء Arc Catalog وبواسطة ؛بشكل رئيسي Arc gis V:10.8برنامج  استخدم -

 Arc Map وبواسطة، Feature Classes عمى ىيئة تضم مختمف طبقات العمللمنطقة الدراسة 
إخراج الأشكال والخرائط مع  ،وفقًا لإستخداماتيامول( تمك المُجمعات )الميجامساحات المتاجر في حُسبت 
 :كالتالي Modelلتطبيق التحميلات وعمل النمذجة  Arc Tool Boxاستخدم و  ،النيائية
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  التحميل الإحصائي المكاني باستخدام(Spatial Statistics Tools)  والمجموعةMeasuring 
Geographic Distributions  التحميلاتتطبيق تم Mean Center& Central Feature 
استخدمت تحميلات و  .بمنطقة الدراسة Center of gravityلتحديد مركز الثقل التجاري 

Standard Distance  & Directional Distribution تجاه توزيعيا   لتحديد كثافة الخدمة وا 
Service Density and Direction of Distribution. 

 التحميل أدوات  باستخدامAnalysis Tools  والمجموعةProximity ،تحميلتطبيق  تم 
Thiessen Polygons  لتقسيم المنطقة بشكل نسبي وفقاً لتوزيع المراكز والمجمعات التجارية

كذلك تحميل  التخصيص لكل منشأة. Areaمول( والحصول عمى مساحات  الكبرى )الميجا
Multiple Ring Buffer حرم الخدمة المكاني في صورة نطاقات مساحية متعددة. لتحديد 

  تم الاعتماد عمى مجموعة تحميل الانماط مواقع الخدمة توزيع ولقياس نمطAnalyzing 
Patterns  الأقرب تحميلات الجار وتطبيق Average Nearest Neighbor الارتباط ، و

الذي يحدد نمط  Spatial Autocorrelation (Global Moran's I)الذاتي المكاني لموران 
، بالإضافة لمتحميل العنقودي المكاني "غير مكانية"بالإضافة لقيمة أخرى لموقعيا توزيع الخدمة وفقًا 
الذي  Multi-Distance Spatial Cluster Analysis (K Function)متعدد المسافات 

بالمسافات المتوقعة حال التوزيع  ارنتيامقو يعتمد عمى المسافات الفاصمة بين عناصر الظاىرة 
 .(Expected and Observed K) النظرية والفعمية (K)وبالتالي المقارنة بين قيمة  ؛العشوائي

  نموذج موديل تم إنشاءكما Model بواسطة Model Builder لتحديد أنسب المواقع المقترحة؛ 
Best site  لإنشاء ميجامولMega Mall (.0شكل ) ايير والاشتراطاتجديد؛ وفقًا لممع 

 (.02راجع شكل )  Model Builderوتم التطبيق باستخدام  انمن إعداد الباحث: المصدر
أكتوبر  6لأختيار أنسب موقع لإنشاء ميجامول جديد بمدينة  Modelالكارتوجرافي   النموذج بناء يةمنيج( 0شكل )

 م0202عام 
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 Field Study الدراسة الميدانية -2
ارية المُجمعات التجالبيانات عن  نقصاعتمدت الدراسة بشكل رئيسي عمى العمل الميداني لتعويض 

م( 0200 يوليوأجريت الدراسة الميدانية خلال الفترة )مارس/، و بمنطقة الدراسة مول(الكبرى )الميجا
 :تاليةالجوانب الوشممت 

العاممين العديد من  مقابمةشممت ميدت لتطبيق الاستبيانات بطريقة مناسبة، و  المقابلات الشخصية: -
 ، كذلك الزوار والمتسوقين من المناطق المختمفة.خدمة العملاءالاداريين بمكاتب و  ؛تمك المُجمعاتمتاجر ب
رى )الميجامول( ومدي تباينيا عن باقي كشفت عن طبيعة المُجمعات التجارية الكب الملاحظة الميدانية: -

 Grossالإيجارية في التعرف عمى طبيعة المساحة  وساىمت، المولات والمراكز التجارية الأخرى
Leasable Area ((GLA عمى مدار أيام الأسبوع  . كما بينت كثافة الحركة بكلا المولينواستخداماتيا

 .Food Courtوصالات الطعام  داخمية والساحاتالممرات البالجراجات أو  ،المختمفة الأوقاتفي 
لإستخدامات  ؛ةرصدت كاميرا الدراسة الميدانية العديد من الصور المُيم الصور الفوتوغرافية: -

بشكل فييم، وتم توظيفيا داخل البحث  حركة الزوار والمتسوقينو ، مناطق إنتظار السياراتمول، و الميجا
 .وعناصرىا المختمفة الدراسة يخدم
( استمارة، استبعد 22=0بواقع ) ؛ الأول: لمزوار والمتسوقين()تم توزيع نموذجين استبيان الاستبيانات: -

، وقد روعي ( بمول مصر92>)و( بمول العرب 0208استمارة غير مُكتممة المعمومات، منيم ) :0منيا 
. والثاني: (0ممحق ) التوزيع عمى مدار أيام الاسبوع في الاوقات المختمفة لموصول لأدق المعمومات

( بمول 002( بمول العرب و)000استمارة فقط، منيم ) =0( استمارة استبعد منيم 80:لمعاممين بواقع )
 .(0ممحق ) مصر

 

 أكتوبر 6بمدينة  )الميجامول( أولًا: الملامح العامة لممُجمعات التجارية الكبرى
مراكز أنماط في  ثورةإلى مع والخدمات وزيادة الطمب عمى السأدى تطور المعاملات التجارية       

مساحتيا وحجم مواقعيا و حتى أصبح لتمك المراكز أشكالًا مختمفة تبعًا ل .عالميًا ومحميًاالتسوق 
 . ونفوذىا الجغرافي  (Shaked Gilboa, et al., 2020, P1)نشاطيا

 مول( وأىم خصائصيالمجمعات التجارية الكبرى )الميجا( مفيوم ا2)
 -بعد المولات-دث مراكز وأنماط التسوق عالمياً مول( أحمُجمعات التجارية الكبرى )الميجاالتعتبر     

 وتتنوع بحيث لاتقف عمى التسوق وحدهويمكن تعريفيا بأنيا مراكز تجارية ضخمة تتسع خدماتيا 

                                                 

م البوابات )*( تم تطبيق استبيان المتسوقيين بعد إنتيائيم من رحمة التسوق، وتم تطبيق استبيان العاممين داخل بعض المتاجر وفي أوقات الراحة أما
  .خلال فترة الدراسة الميدانية الداخمية لممولات
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(Edgar Jackson& Denis Johnson,1991,P231)  تخدم عدد كبير من المتسوقين عمى كما
 اتيم في آن واحد.إختلاف رغب

تشيط السياحة ق والترفيو؛ لما ليا من دور في تبأنيا أضخم مراكز التسو Erdem&  Finn ويُعرفيا     
 .بجانب وظيفتيا التجاريةوسياحة التسوق  (Adam Finn& Tulin Erdem, 1995, P367)الحضرية 
ير مختمف السمع والخدمات، أنيا تجمعات تجارية كبرى ظيرت في الدول المتقدمة لتوف الحربيويذكر 

)عبد الله براك خال التقنيات العالمية دبيدف تقديم مستوى خدمة أعمى لممشترين، ووجود إمكانية أكبر لإ
وىي مبنى من عدة طوابق تضم المحلات التجارية المختمفة، ووسائل . ، صفحات متفرقة(0200الحربي، 

، 0202)محمد محمود الديب، رات، وغيرىا من الخدمات التسمية والترويح، بالإضافة لأماكن إنتظار السيا
  (.9;=-=:=ص ص 

ظاىرة ليا أبعادىا مول( يجاأن المجمعات التجارية الكبرى )الم ويتضح من خلال التعريفات السابقة
في الشكل والمساحة والمستوى  ؛ورغم تباينيا عمى مستوى العالمالجغرافية والاقتصادية والاجتماعية، 

التجارية والمولات وأكبرىا مساحة لذلك تتركز في الضواحي  أحدث أشكال المراكزفيي تُعد  ،والتنظيم
المُجمعات التركيز عمى سموك المستيمكين ونمط استيلاكيم تمك وقد استطاعت  .والمدن الجديدة خاصة

م لتحقق أكبر عائد لمتاجرىا، ومع نجاحيا زاد إنتشارىا وحج وجمعت بين مختمف السمع والخدمات
    الاستثمار فييا.

لممجمعات التجارية المميزة والمعايير يمكن تحديد مجموعة من الخصائص السابقة  التعاريفومن خلال 
 محمياً، والتى تتسق مع ملامحيا العالمية والاقميمية أيضاً كالتالي: الكبرى )الميجامول(

إجمالي قل يلادن الجديدة، و الضواحي والمبعمي شبكة الطرق الرئيسية مواقع مميزة تتركز في  -
، مع مساحتيامن جممة في الاستخدامات المختمفة  (متر مربع 0:2,222بيا عن )الإيجارية  ()المساحة

المطاعم والكافتيريات ومراكز  بجانب متجر 022عن  متاجرىاقل عدد يلاو  .قابمية التوسع المستقبمي
 .الأخرى الخدمات

دارة خاصة، نفوذ جغرافي إقميمي، و ليا م ومواقف النقل الجماعي، و مسارات النقل العابالقرب من تقع  - ا 
 . لمدخول والخروج وأمن، وبوابات متعددة

أي ليس خارجيا أو في جراج تحت الأرض كأغمب المولات  - داخل أسوارىا سياراتإنتظار  منطقةليا  -
 .سيارة 222:كثر من لأسع تو  -الأخرى

                                                 

 :التاليينن يمعيار ال باستخدام أحدمول( عالمياً وفقاً لممساحة يتم تصنيف )الميجا)*( 
ولم  .Net Leasable Area  (NLA) صافي مساحة التأجير ، أوGross Leasable Area  (GLA)إجمالي المساحة المتاحة لمتأجير  -

ستوى الولايات المتحدة وكندا وأوربا، لكن ذكر الا تقل صافي المساحة يحدد )المجمس الدولي لمراكز التسوق( أى مساحة لمميجا مول عمى م
 https://www.icsc.com, List of types of shopping) لممزيد مراجعةمتر مربع كحد أدني.  082,222الايجارية في آسيا عن 

centers (including malls) 
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تحقق ، و والمرتفعة ةالمتوسط الدخول، وتجذب المتسوقين أصحاب مستوى السمع والخدمات بيا مرتفع -
 .زيارتيا أكثر من ىدف

 العالمية المشيورة العلامات التجاريةوتستقطب التجارية والترفييية والسياحية، تتنوع بيا الاستخدامات؛  -
ر ماركت(، ، وسلاسل التسوق المتخصصة )ىايبأشير المطاعم والكافييات بالإضافة إلى، (الماركات)

دور السينيما، و مناطق الألعاب والملاىي، بجانب . والبنوك والصرافة والصيدليات، ومراكز خدمة العملاء
 رياضية...إلخ الصحية و المراكز وال
ليا تصميم مميز يراعي الفراغات والمناطق الخضراء والإرتفاع بين الطوابق، وتضم خدمات متنوعة  -

 خدمةركة، مصاعد، دورات مياه، أنظمة إطفاء حريق، تميفون مركزي، منيا )تكييف مركزي، سلالم متح
WiFi تطبيقات نظم دفع إلكتروني، و خدمات لذوي الاحتياجات الخاصة،  موقع عمى الإنترنت، ،مجانية
 لمياتف المحمول.... إلخ "Apps"تجارية 

 

 مول( وتطورىالمجمعات التجارية الكبرى )الميجانشأة ا (0)
؛ التغيرات عمى الأسواق ومراكز التسوق منذ معرفة الإنسان لمتجارة والمعاملات التجاريةطرأ العديد من 

سوق ميدان ثم  ذات الأسقف، والفورم الرومانية ،الإغريقية اثم الأجور  ،بداية من الساحات المكشوفة
كما ظير الخان والوكالة ، (0، ص0200)عبد الله براك الحربي، الكنيسة في العصور الوسطى 

  في العصور الإسلامية.والقيسارية والأسواق والشوارع التجارية 
الممرات المغطاه الأسواق و بين  ؛وشيد القرن التاسع عشر نمو الأسواق التجارية في الغرب وتنوعيا    

Arcadeوالمحلات العامة، والمتاجر ذات الأقسام ، Multi- Department Stores  التى ميدت
متاجر الخدمة الأسواق المركزية و  إنتشرتالقرن العشرين  مطمعوفي . التجارية الطريق لظيور المجمعات
منذ  بمفيوميا الحالي (Malls)المولات  ظيرتو  ،()والمراكز التجارية بالضواحي الذاتية )السوبر ماركت(

 ()وتنوعت أشكاليا بالولايات المتحدة (Vedia Dokmeci& Cem Beygo, 1998, P2) الخمسينيات
 اصة مع إنتشار السيارات وزيادة أعدادىا.وبخ
رف عُ  ،ومراكزىا ثمانينيات القرن العشرين ميلاد نموذج جديد من أسواق تجارة التجزئةبداية شيدت و 
تميزاً ليا عن باقي المولات ومراكز   (Adam Finn & John Rigby, 1992, P134)الميجامول ب

 West (WEM)إفتتاح  بعد وذلك دماتيا وأنشطتيا؛ نظراً لضخامة مساحتيا وتنوع خالتسوق الأخرى

                                                 

م بعد نمو 82=0م بعد تطور تجارة التجزئة، وعُرفت متاجر الضواحي منذ 02=0كية منذ )*( ظيرت متاجر الخدمة الذاتية بالولايات المتحدة الأمري
نتشار السيارة وتطور شبكة الطرق.   (Vedia Dokmeci& Cem Beygo, 1998م، و :>=0) محمد شوقي مكي  لممزيد مراجعةسكانيا وا 

أول مركز تجاري مغمق يعمل بأنظمة تحكم اليواء منذ  Southdaleم، ويعتبر 92=0أول مركز تجاري مفتوح ظير منذ  Northgate)**( يُعد 
. وقد بمغ عدد المراكز التجارية )المولات( بالولايات المتحدة (Hardwick,M. Jeffey, 2004) لممزيد مراجعةمريكية. الا م في مينابوليس:9=0

 .(Vedia Dokmeci& Cem Beygo, 1998)   لممزيد مراجعةمنشأة.  0222في السبعينيات أكثر من 
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Edmonton Mall   م0>=0في كندا عام (Jaesuk Jung, et al.,2021, P 641) معو . لتتحول
ترفييية و جمعات تجارية فكرة المجمعات التجارية من مجرد مراكز تسوق قاصرة عمى البيع بالتجزئة؛ لمُ 

 . ادية لممدن الكبرىوسياحية ضخمة، وجزء رئيسي في البنية الاقتص
في فيم رغبات المستيمكين وزيادة إقباليم عمييا؛  (مولالميجا) ()المجمعات التجارية الكبرى وبنجاح
، ثم إلى التسعينيات أوائلالثمانينيات و في  (Mohamed Y, et al., 2015, P 77) ()لأوروباإنتقمت 

سياحة التسوق في كثير من الدول بجانب وظيفتيا وأصبحت مصدراً لجذب  عالمياً  وبدأ إنتشارىا ()آسيا
  .التجارية

 

وكانت أولى دول الشرق التى ظير بيا  ؛مختمف العصورفي  التجارية وعرفت مصر الأسواق     
القرن  وفي مطمع (0، ص0200)عبد الله براك الحربي، الأسواق المُجمعة منذ القرن التاسع عشر 

وفيو تمتمك شركة واحدة مبنى بالكامل  -سل المُجمعات التجاريةالعشرين ظيرت الصورة القديمة لسلا
مثل عمر أفندي، وصيدناوي، وبنزايون، وجاتنيو، والمصنوعات ..  -لتسوق مختمف السمع لممستيمكين

، ص 0202)محمد محمود الديب،  ، بينما تعود فكرة المُجمعات التجارية الحديثة لأواخر السبعينياتإلخ
 مثل: التجاري وقمبياضواحي العاصمة مانينيات في مولات ومراكز التسوق منذ الثوقد ظيرت ال (0;=
م، واليمامة سنتر :>=0م ، والمُمحق التجاري لييمتون رمسيس عام 8>=0عام بمدينة نصر مول  ةطيب

م، :==0م، وجراند مول المعادي عام 9==0م، والحرية مول بمصر الجديدة عام >>=0بالزمالك عام 
 م.... إلخ. >==0يتي مول بمدينة نصر عام والسراج س

 
أصبحت المولات والمراكز التجارية نمط مميز لدى المستيمكين ي والعشرين دوفي مطمع القرن الحا     

بكورنيش م 0222أركيديا مول عام  وظير .وعنصر جذب لممستثمرين؛ فتوسعت مساحتيا وزاد إنتشارىا
                                                 

متجر علاوة  22>ألف متر مربع، وضم أكثر من  2=8الايجارية مول في العالم، وبمغت مساحتوأول ميجا West Edmonton Mall)*( يُعد 
 Jaesuk Jung, etمول عالمياً. لممزيد مراجعةالميجا عمى الفنادق الكبرى ومناطق الترفية والاحتفالات ومراكز الخدمات. ويُعرف بأبو

al.,2021,P 641)  (Adam Finn, et al.,1994,P127-  وقد ظل أكبر المجمعات التجارية الكبرى عالمياً حتى إنشاء .Mall Of 
America  ألف متر مربع  902م بمساحة إيجارية بمغت 0==0عام), P264Michelle S. Lowe, 2000(. 
إلى أن تم  ،اية السبعينيات، ثم ظيرت مجموعة أخرى من المولات الضخمةأكبر المراكز التجارية البريطانية لني Brent Gross Mall)**( كان 

ألف متر مربع. لممزيد  082بمساحة إيجارية تزيد عن  Trafford Centerوالمعروف بإسم  م>==0عام  مول مانشسترميجا Traffordإفتتاح 
  .)P261Michelle S. Lowe, 2000 ,(مراجعة 

ميجامول في العالم؛ وبخاصة في دول  02من أكبر  >م إلى سيطرة دول آسيا عمى >022الصادر في  forbes)***( يشير تقرير الفوربس 
جمالي مساحة 0229صين واقتتح عام بال South China Mallالصين وتايلاند والفمبين وكوريا والامارات والكويت والسعودية، مثل:  إيجارية م وا 

 9;8بمساحة  SM Megamallألف متر مربع، وتضم الفمبين  992بتايلاند بمساحة إيجارية  CentralWorldمول ألف متر مربع، وميجا 2::
ألف متر مربع  092 ألف متر مربع، ومول دبي بالإمارات ;09بالكويت ومساحتة الإيجارية  The Avenues Mallألف متر مربع للإيجار، ويقع 

لممزيد مراجعة:  ألف متر مربع . إلخ.  0:0ومساحتو الإيجارية  )جدة( بالمممكة العربية السعودية العربمتجر، ومول  0022وأكثر من 
(www.forbes.com/2008/01/17/retail-malls-shopping.) 

https://en.wikipedia.org/wiki/South_China_Mall
https://en.wikipedia.org/wiki/CentralWorld
https://en.wikipedia.org/wiki/SM_Megamall
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Avenues_(Kuwait)
https://en.wikipedia.org/wiki/Mall_of_Arabia_(Jeddah)
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م 0228عام سيتي ستارز مدينة نصر و  ،(www.arkadiamall.com)النيل تحت إدارة ىيمتون العالمية 
بإستثمارات سعودية،  (www.citystars-heliopolis.com)متكامل أول مشروع تطوير عقاري  وىو
  .ضم بجانب المركز التجاري كلًا من المكاتب الإدارية والشقق السكنية والفنادق المميزةو 

( مركز :9)( مركز تجاري كبير، بالإضافة إلى 00م )0229وبمغ عدد المولات التجارية بالعاصمة عام 
 (.9;=، ص 0202)محمد محمود الديب، تجاري متوسط بباقي المدن المصرية 

مول( لأول مرة في مصر مع نياية العقد الأول لمقرن مُجمعات التجارية الكبرى )الميجاوظيرت ال    
احات واسعة من الأراضي المناسبة ليذا النوع وبخاصة في المدن الجديدة؛ لاسيما مع وجود مس الحالي

 مول العرب ومولسوى  م0200عام  ىحت ولايمثميا  وزيادة الطمب عمى تجارة التجزئة.من الاستثمار 
عام  والثانيم 0202عام  وقد إفتتح الأول -انلذلك وقع عمييا إختيار الباحث- أكتوبر :مصر بمدينة 

م، 0200)الدراسة الميدانية عام  في كل منيم لف متر مربعأ 0:2 بمساحة إيجارية تجاوزت م،:020
عام وافتتح كايرو فيستيفال مول القاىرة الجديدة  بالإضافة إلى .والمواقع الإلكترونية عمي شبكة الإنترنت(

مول بالعاصمة الإدارية ظيور الميجاأيضا ومن المتوقع  ،ألف متر مربع 2;0م بمساحة إيجارية 0200
  الجديدة.

 

  أكتوبر 6)الميجامول( بمدينة  ياً: خريطة المراكز والمُجمعات التجارية الكبرىثان
الفجوة الخاصة بتجارة التجزئة في المدن  ءمل )الميجامول( استطاعت المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى

قميميا الجغرافي؛قبمة المتسوقين الأولى في  وتُعد الأخيرة الجديدة، تمف السمع لعرضيا مخ المدينة وا 
مما يوفر عمييم الوقت والجيد في رحمة التسوق، ويضيف ليا مزايا ترفييية  ،والخدمات تحت سقف واحد

 وفيما يمي تحميل جغرافي لخريطة المراكز والمُجمعات التجارية كالتالي:أخرى. 
 بالمدينة )الميجامول( المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى تصنيف( 2)

المنطقة المركزية والشوارع تضم فئتين؛ الأولى )محمية(:  فينماط التسوق بالمدينة تدرجت ىيراركية أ
التجارية، ثم مراكز التسوق )العامة والمتخصصة( بالمجاورات والأحياء السكنية ثم المولات، والثانية 

( 0ميل جدول )وبتح .)إقميمية(: تُمثميا المجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بنفوذىا الجغرافي الواسع
 الآتي:  اتضح( 0وشكل )

 م0202عام  لمفئةوفقاً أكتوبر  6أنماط التسوق بمدينة تصنيف ( 2جدول )
 الرتبة % العدد النوع الفئة

 المراكز التجارٌة المحلٌة

 0 9999 061 العامة مراكز التسوق

 2 795 01 المتخصصة مراكز التسوق

 2 2.2 4 المولات التجارٌة

 4 090 2 المجمعات التجارٌة الكبرى )المٌجامول( التجارٌة الإقلٌمٌةالمُجمعات 

 ---- 011 056 الإجمالً 
 
 
 م. والدراسة الميدانية.0200أكتوبر، بيانات غير منشورة عام  :جياز مدينة  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر 
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)مركز معمومات جياز المدينة لممدينة إمتداد شريطي عمى المحور المركزي  أخذ القمب التجاري -
و شرقا عند يولي :0من تقاطع محور  ( Arc Gisكم )القياس ببرنامج  0,;م( الذي بمغ طولو 0200

مدخل جياز المدينة، حتى أطراف المنطقة الصناعية غرباً. وفيو تنتشر غالبية مراكز التسوق العامة 
والمتخصصة بجانب المولات الرئيسية )فاميمي ودولفين ودايموند وسيتي سكيب مول(، بالإضافة إلى 

دارس والمستشفيات مُجمع المطاعم والكافيتريات في نطاق مسجد الحصري، كذلك الجامعات والم
والصيدليات والبنوك والأندية الرياضية. ويقطع ىذه المنطقة مجموعة من الشوارع التجارية التى تربطيا 

  م(.0200)الدراسة الميدانية، بطريق التحرير 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 

% :,:=يم من التسوق بالمدينةمراكز % من جممة أنماط =,>=بمغت نسبة المراكز التجارية المحمية  -
وتنتشر مراكز التسوق بالمجاورات والأحياء السكنية وليا نوعان  ؛% لممولات التجارية0,0لمراكز التسوق و
وقد ساىم كلاىما في خدمة وتوطين سكان  ،(% عمى الترتيب;,9و  :,2=بنسبة ) ()عامة ومتخصصة

قدم مراكز الأحياء مجموعة المدينة؛ حيث توفر مراكز المجاورات السمع اليومية الأساسية في حين ت

                                                 

 الملابس علاوة عمى أسواقوالديكورات  ،مثل أسواق المرشدي )ماركت(، التوحيد والنور )مستمزمات المنزل(، بالإضافة إلى مراكز بيع السيراميك )*(
 م(.0200بالقرب من المنطقة الصناعية )الدراسة الميدانية، المنتشرة  )استوكات(

 (2ول )جد عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 م0202أنماط التسوق بمدينة السادس من أكتوبر عام تصنيف ( 2شكل )
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. في حين تنتشر المولات التجارية )فاميمي ودولفين ودايموند وسيتي ()إضافية من السمع والخدمات
، وفييم العديد من متاجر السمع وأطراف القمب التجاري لممدينة سكيب مول( عمى المحور المركزي

 .ة المحدودةوالخدمات المتنوعة بالإضافة لممراكز الترفييي
تفق توزيعيا مع وا ،% من جممة أنماط مراكز التسوق بالمدينة0,0شكمت المُجمعات التجارية الإقميمية  -

ويُمثميا مول العرب ومول مصر؛  .ما ذكره كريستالر؛ بحيث كمما إرتفعت مرتبة الخدمة كان إنتشارىا أقل
 الجغرافي حدود المدينة وسكانيا.  الذي تخطى نفوذه مول(مُجمعات التجارية الكبرى )الميجاالوكلاىما من 

 
 بالمدينة )الميجامول( المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى توزيع( 0)

مُجمعات التجارية الكبرى المراكز وال توزيع تباينوي يعد النشاط التجاري عصب الحياة بالمناطق الحضرية؛
 :( الآتي9-8( والاشكال )0يل جدول )، ويوضح تحملمنطقة الدراسةالوحدات الإدارية داخل  مول()الميجا

 )الميجامول( ممراكز والمُجمعات التجارية الكبرىوالنوعي لالعددي والنسبي توزيع ال( 0جدول )
 م0202أكتوبر عام  6بمدينة   

 حي/ شياخو
 مراكز 
 عامة

مراكز 
 ميجا مول مولات متخصصة

 المجموع
 % عدد

 9.6 00 0 1 1 01 السٌاحٌة القرى

 0,1 2 1 1 0 2 مٌزالمت

 1,7 02 1 6 1 01 الأول

 7,8 8 1 1 2 9 السابع

 5,8 07 1 1 1 08 الثانً

 7,8 8 1 1 1 5 الثامن

 9,6 00 1 1 1 00 الثالث

 1,9 0 1 1 1 0 التاسع

 7,8 8 0 1 1 1 درٌم لاند

 4492 58 2 2 2 51 أول جملة قسم

 8,0 9 1 1 0 5 الرابع

 8,1 01 1 0 2 1 العاشر

 2,5 7 1 1 1 8 الحادي عشر

 2,5 7 1 1 0 7 الخامس

 6,7 6 1 1 1 9 الثانً عشر

 01,2 08 1 1 6 08 السادس

 61,0 86 1 0 1 78 ثان جملة قسم

 1 1 1 1 1 1 الثالثة الشٌاخة

 2,6 4 1 1 1 7 الثامنة الشٌاخة

 5,8 07 1 1 1 08 التاسعة الشٌاخة

 1 1 1 1 1 1 الثانٌة الشٌاخة

 8,1 01 1 1 1 01 الخامسة ٌاخةالش

                                                 

 متراً. 0922ول لمراكز المجاورات السكنية سيراً عمى الأقدام، ولا تبعد مراكز الأحياء أكثر من يسيُل الوص( *)*
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 0,1 2 1 1 1 2 الرابعة الشٌاخ

 2,5 7 1 1 1 7 السابعة الشٌاخة

 1,9 0 1 1 1 0 السادسة الشٌاخة

 7 5 1 1 1 5 العاشرة الشٌاخة

 1 1 1 1 1 1 الأولى الشٌاخة

 28,9 78 1 1 1 78 ثالث جملة قسم

 011 019 2 7 01 091 العام الإجمالً

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 

 
 م. والدراسة الميدانية.0200أكتوبر، بيانات غير منشورة عام  :جياز مدينة  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 

 (0جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 م0202أكتوبر عام  6 نماط التسوق بأقسام مدينةالتوزيع العددي لأ ( 2شكل )
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 (0جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 م0202أكتوبر عام  6 توزيع أنماط التسوق بأحياء وشياخات مدينة( 0شكل )
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أكتوبر في المرتبة الأولى من حيث عدد المراكز والمجمُعات التجارية الكبرى بنسبة  :جاء قسم أول  -
الإسكان  ومركز% من إجمالييم بالمدينة؛ ويعزى ذلك لأنو أقدم أجزاء المدينة ومحور قمبيا التجاري 88,0

صة والمولات والميجامول معاً. يمية قسم ثان ونسبتو مراكز التسوق العامة والمتخص يضمالفاخر، لذلك 
% من جممة المراكز والمجمُعات التجارية الكبرى بالمدينة؛ ولايضم سوى مراكز التسوق العامة 02,0

% من جممة المراكز :,09. وأخيراً قسم ثالث والمتخصصة بجانب مول تجاري مواحد )سيتي سكيب(
نة ولا يضم سوى مراكز التسوق العامة؛ نظراً لحداثة نموه العمراني وقمة والمجمُعات التجارية الكبرى بالمدي

  السكان فيو.
المراكز  وتوزعتلم تظير أنماط التسوق الأربعة مُجتمعو في أى من أحياء المدينة وشياختيا،  -

 في الفئات التالية: بالوحدات الإدارية لممدينة والمُجمعات التجارية

 يُمثميا الحي الأول والثاني والسادس : مركز تسوق فأكثر( 20 الفئة الأولى )وحدات تضم
% من جممة الوحدات الإدارية :0ونسبتيم  -بالتوسعات الجنوبية- والشياخة التاسعة

بالمنطقة؛ ويرجع ذلك إلى أن الحي الأول أقدم أحياء المدينة ومركزىا التجاري وفيو إنتشرت 
(، في حين يضم الحي الثاني العديد من مراكز المولات الكبرى )فاميمي ودولفين ودايموند

التسوق العامو بشوارعو التجارية، ويُميز الحي السادس مراكز التسوق المتخصصة لمقرب من 
المنطقة الصناعية. كما ساعد موقع الشياخة التاسعة عمى طريق الفيوم في نمو السكان 

 ومراكز التسوق فييا. 

 ( 20 من للأق 6من وحدات تضم الفئة الثانية )وىم عشر مناطق بنسبة  :مركز تسوق
% من جممة الوحدات الإدارية بالمنطقة، وتظير المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( 82

؛ مثل مول العرب بشياخة القرى السياحية ومول مصر داخل المواقع المميزة بتمك الفئة
  بشياخة دريم.

 ( مراكز ت 6أقل من وحدات تضم الفئة الثالثة)من 00مناطق تُمثل  >وعددىم  :سوق %
جممة الوحدات الإدارية بالمنطقة، ولم ينتشر فييم سوى مراكز التسوق العامة والمتخصصة 

  .توجو السكان لممناطق المجاورة لمحصول عمى باقي السمع والخدماتضرورة فقط؛ مما يعني 
  ثانية والثالثة( بالتوسعات وىم الشياخات )الأولى وال مخدومة(:غير الفئة الرابعة ) وحدات

الجنوبية لممدينة )حدائق أكتوبر( والمعروفين بمساكن )الأولى بالرعاية والأمل وابني بيتك 
% من جممة الوحدات الإدارية بالمنطقة؛ وبرغم قربيم من طريق 00القديمة( ونسبتيم 

 الواحات فإن غالبية المساكن فييم لاتزال خالية من السكان.
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 بالمدينة)الميجامول( واقع المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى ( تحميل م2)

تفسير مواضعيا لمظاىرات؛ ل Locational Analysisيركز الجغرافيين عمى تحميل المواقع الجغرافية 
أساليب من أىم  Spatial Statistics Toolsوأبعادىا المكانية. ويُعد التحميل الإحصائي المكاني 

لدورىا في قياس العلاقات بين مفردات الظاىرة وذلك ؛ GISالجغرافية  نظم المعمومات الكمية في التحميل
وفيما يمي  (.90، ص>022)محمد إبراىيم شرف، اعتماداً عمى الموقع الجغرافي وشكل التوزيع وأبعاده 

 أكتوبر:  :في مدينة  الكبرى )الميجامول( مواقع المراكز والمجمعات التجاريةل تحميل
 Center of gravityمركز الثقل التجاري تحميل  -

( يعبر مركز الثقل التجاري عن نقطة الارتكاز في توزيع المراكز والمجمعات التجارية الكبرى )الميجامول
نتشارىا في الجيات المختمفة. بمنطقة الدراسة، وقد يتغي ر ىذا المركز بمرور الزمن مع نمو  الخدمة وا 

الجغرافي المتوسط لمخدمة )المركز المثالي( والخدمة المركزية )المركز بالمركز  ()ر عنويعبويمكن الت
 .الفعمي(

( موضع مركز الثقل التجاري المثالي والفعمي لممراكز والمُجمعات التجارية الكبرى مقارنة 2جدول )
 م0202أكتوبر عام  6في مدينة  (بالمتر)بمركز المدينة 

احداثيات خط  المتغيير
 (X) الطول

دائرة  احداثيات
 (Y) العرض

 بالمتر البعد عن مركز المدينة

 0527 2207210 212415.7 (المتوسط للخدمة )المثالً المركز الجغرافً

 2867 2206604 210405.9 للخدمة  الفعلًالمركز 

 ---- 2202581 212489.5 المتوسط للمدٌنة المركز الجغرافً

 المصدر: من إعداد الباحثان اعتمادًا عمى: 

 .ETMبنظام الاحداثيات المصرية  Arc GIS V:10.8أدوات التحميل الإحصائي المكاني لبرنامج  -         
     
 

نجد أن المركز المثالي لمخدمة يقع بالشياخة الثالثة )التوسعات الجنوبية( ( :( وشكل )0وبتحميل جدول )
بين  الفعمية ثان الخدمة المركزيةالمروة بحي  سنتر، في حين يُمثل متراً  022جنوب طريق الواحات بنحو 

 .كم عن المركز المثالي 0,0المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى بالمدينة، ولايبعد أكثر من 
 

كم في المتوسط؛ لتقديم  :وقد ابتعدت الميجامول )مول العرب ومصر( عن المركز المثالي بنحو     
مركز الثقل التجاري )المثالي والفعمي( بالمركز خدمة إقميمية تتسع نطاق المدينة. وبمقارنة موضعا 

( متراً عمى الترتيب، وبالتالي 9:>0 -09;0الجغرافي المتوسط لممدينة؛ نلاحظ ابتعادىم عنو بمسافة )

                                                 

 Arc GISداخل برنامج  Spatial Statistics Toolsالتحميل الإحصائي المكاني أدوات )*( تم حساب المركز المثالي والفعمي لمخدمة من خلال 
V:10.8 والمجموعة ،Measuring Geographic Distributions  بتطبيق الأدواتMean Center ،Central Feature .عمى الترتيب  
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لايتفق مركز الخدمة الفعمي حالياً مع الموقع الأمثل بالمدينة؛ ويرجع ذلك لتوسعيا عمرانياً في النطاقات 
 ليذا الموقع أىميتو المستقبمية في النشاط التجاري بالمدينة. المختمفة، ولكن يبقى

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
تجاه توزيعيا  كثافةتحميل  -   Service Density& Direction of Distribution الخدمة وا 

تجاه توزيعيا عمى مؤشرين رئيسيين؛ الأول: حساب المسافة  اعتمدت تحميل كثافة الخدمة وا 
 المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( لقياس مدي إنتشار  Standard Distance()المعيارية

                                                 

متوسط الاحداثي الشرقي،  (-X)الاحداثي الشرقي، و (X)حيث  SD= (X- X-2 + Y- Y -2)2/ Nوفقًا لممعادلة التالية  يمكن حسابيا)*( 
(Y) الاحداثي الشمالي و(Y-) متوسط الاحداثي الشمالي و(N) ص 2222لممزيد مراجعة )ناصر الصالح ومحمد السرياني، الظاىرة  عدد نقاط ،
، والمجموعة Arc GIS V:10.8داخل برنامج  Spatial Statistics Toolsالتحميل الإحصائي المكاني من خلال أدوات  التطبيقوتم  (.022

Measuring Geographic Distributions  ثم تطبيق الإداةStandard Distance ائرة معيارية مركزىا ىو نفس المتوسط المكاني لينتج د
 . Mean Center لتوزيع الظاىرة 

 Two Standard Deviationsفي المرة الأولى، ثم  One Standard Deviationوفقًا لممعيار  Circle Sizeحجم الدائرة  وتم الاعتماد عمى
 . Arc GIS V:10.8, Help)لممزيد مراجعة )%( من مفردات الظاىرة عمى الترتيب. >=و 0:لممرة الثانية بمعدل )

 (0، 2، 2جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

فة المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى كثاتحميل مركز الثقل التجاري و ( 6شكل )
تجاه توزيعيا بمدينة )الميجامول(   م0202أكتوبر عام  6 وا 
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 Directional Distribution ()، والثاني: الإتجاه التوزيعيوفق مدلول كمي متوسطيا الجغرافيحول 
 .(:( والشكل )9-8، كما في الجدولين )"المعياري وفقًا لمشكل البيضاوي "القطع الناقص

 
 المعيارية لمنطاقات ( كثافة المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( وفقًا 2جدول )

 م0202أكتوبر عام  6بمدينة 
  /النطاقات
 المعياريةالمسافات 

نصف القطر 
 بالمتر

المساحة 
 0كم

 المراكز والمجمعات التجارية الكبرى
 % عدد

 10,9 029 006 8771.9 الأول )مسافة معٌارٌة(

 29,1 71 691,9 00778.2 لثانً )مسافتان معٌارٌتان(ا

 0,1 6 81,1 ---- النطاقات المعٌارٌة خارج

 011 019 الإجمالً

 
 

 % من المراكز والمُجمعات:,0;اقع مو  تركزإلى ( :شكل )( و 8جدول ) ويشير تحميل النطاقات المعيارية
( :,;==9في دائرة نصف قطرىا ) -ر نفسوأكثر من قيمة المعيا-التجارية الكبرى داخل النطاق الأول

غالبية المراكز التجارية العامة  تنتشرحيث  ؛% من منطقة الدراسة;0تُمثل  0كم000متر، بمساحة 
والمتخصصة وجميع المولات التجارية الموجودة بأحياء المدينة وقمبيا التجاري، بالإضافة إلى الميجامول 

% في 0,>=مواقع الخدمة ل الإجماليةنسبة البمغت في حين  .)مول العرب ومصر( عمى أطرافيا الشرقية
% من المراكز ;,0تبقى و % من منطقة الدارسة. >>بنسبة  0كم :,;:0الدائرة الثانية؛ عمى مساحة 

بالإحياء السكنية لممدينة،  خارج الدائرتان المعياريتان؛ مما يشير لتركز مواقع الخدمةالعامة التجارية 
 .لتوسعات العمرانية الجديدةوتناقصيا بمواقع ا

 

لإتجاه التوزيع بالشكل ( كثافة المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( وفقًا 0جدول )
 م0202أكتوبر عام  6بمدينة  Ellipseالبيضاوي 

 المتغٌٌر
 نصف المحور الأكبر

 للشكل البٌضاوي 
 نصف المحور الأصغر

 للشكل البٌضاوي 
مساحة الشكل 

 ويالبٌضا
قٌمة زاوٌة 

 الانحراف

 019.2 2كم 78,2 7116,7 1767,5 القٌمة

 :حساب الشكل البيضاوي بالمعادلة التالية - عتمادًا عمى:ا انالباحثمن إعداد : المصدر            
 

     
 

                                                 

، Arc GIS V:10.8داخل برنامج  Spatial Statistics Toolsالتحميل الإحصائي المكاني )**( تم حساب الإتجاه التوزيعي من خلال أدوات 
 .Directional Distribution ثم تطبيق الإداة Measuring Geographic Distributionsوالمجموعة 

 . Arc GIS V:10.8برنامج ب Spatial Statistics Toolsالتحميل الإحصائي المكاني أدوات  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
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 (n)قيمة المعمم المدروس،  (XI-YI)القيمة المتوسطة لمظاىرة،  Y ،(X--Y-)القيمة عمى محور  X ،(SDEy)القيمة عمى محور  (SDEx) حيث
التحميل الإحصائي المكاني أدوات  النتائج مصدرىاو(. 022، ص 2222)ناصر الصالح ومحمد السرياني، عدد نقاط الظاىرة. لممزيد مراجعة 

Spatial Statistics Tools  داخل برنامجArc GIS V:10.8. 

إلى إنتشار المراكز  (:وشكل ) (9) جدولEllipse وفقًا لمشكل البيضاوي ويشير تحميل إتجاه التوزيع 
 0,:02في إتجاه شمالي غربي/ جنوبي شرقي بزاوية إنحراف قدرىا  بالمدينة والمُجمعات التجارية الكبرى

% من مساحة منطقة الدراسة؛ متأثرة بالكتمة العمرانية >,00تُمثل  0كم9,0=عمى مساحة بمغت  درجة،
    سع العمراني في الإتجاه الجنوبي أيضاً.والسكانية الرئيسية لممدينة والتو 

  Thiessen Polygons ()تحميل مناطق تخصيص الخدمة -
يتيح ىذا التحميل رسم مضمع يبين نطاق الخدمة الفعمي لكل من المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى 

 .)الميجامول( بمنطقة الدراسة
 

 عات التجارية الكبرىممراكز والمُجمل تحميل مناطق التخصيص( 6جدول ) 
 م0202أكتوبر عام  6بمدينة )الميجامول( 

 0مناطق التخصيص كم
 المساحة المخدومة المراكز والمجمعات التجارية

 % 0كم % عدد
 02.8 75.9 52.2 025 2كم2أقل من 

 09.2 81.2 02.0 22 2كم 4لأقل من  2من

 7.8 24.4 4 5 2كم 6لأقل من  4من 

 6.7 25.2 0.5 2 2كم 8لأقل من  6من 

 74.6 228.7 9.0 06 2كم 8أكثر من 

 011 408.4 011 056 الإجمالً

 . Arc GIS V:10.8داخل برنامج  Analysis Toolsالتحميل أدوات  عتمادًا عمى:ا انالباحثمن إعداد : المصدر        

 
   ىي عدد  nعدد المضمعات لمنقاط، و  مساحة كل مضمع، و ث حي                                   المعادلة الرياضيةحساب و            
 (.022، ص 2222)ناصر الصالح ومحمد السرياني، لممزيد مراجعة . النقاط          

 
تباين مناطق التخصيص عمى مستوى منشآت الخدمة كماً  ( نلاحظ;( وشكل ):وبدراسة جدول ) - 

المُجمعات التجارية الكبرى عمى مساحة تغطية بمغت % من جممة المراكز و 0,0;ونوعاً؛ إذ إنتشر 
لكل منيا؛ ويرجع ذلك لتركز المراكز  0كم0% من مساحة المدينة، وبنطاق تخصيص أقل من >,00

                                                 

وتحسب وفقاً م، 00=0منذ  Thiessen Polygons م، ثم أطمق عمييا مضمعات ثيسن >2=0عام  Voronoi بمخططات فورنوي  )*( عرفت
 .(Okan Pala, et al., 2014,P180) لممزيد مراجعة  البعضلقاعدة الجار الأقرب والمسافات الاقميدية الموزونة بين نقاط الظاىرة بعضيا 

 Thiessenثم تطبيق الأداة  ،Proximityوالمجموعة  Arc GIS V:10.8برنامج  داخل Analysis Toolsتحميل التم حسابيا من خلال أدوات و 
Polygons Create  والحصول عمى مساحات لتوزيع المراكز والمجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( وفقاً لتقسيم مساحة المنطقة بشكل نسبي

Area .التخصيص لكل منشأة 
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متداد المحور المركزي كمنطقة رئيسية  التجارية العامة والمتخصصة والمولات في قمب المدينة التجاري وا 
سكان المدينة اليومية. ولم تظير المُجمعات التجارية الكبرى تستقطب الغالبية العظمى من حركة 

% 0,=0% من جممة الظاىرة عمى مساحة تغطية 00,0)الميجامول( إلا في النطاق الثاني الذي يضم 
من منطقة الدراسة؛ وذلك لوجود مول مصر الذي يقدم خدمة إقميمية تتعدى سكان المدينة، ويتوافر بو من 

ويتضح تناقص الخدمة  يتوافر لباقي المراكز التجارية والمولات في النطاق السابق. السمع والخدمات مالم
% من جممة المراكز ;,9في مقابل زيادة مساحة التغطية في النطاقين )الثالث والرابع(؛ وبمغ نصيبيم 

 % من منطقة الدراسة.00,0والمُجمعات التجارية، عمى مساحة تُغطي 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

% من المراكز 0,=(؛ لوجود 0كم >بمغت مساحة التخصيص ذروتيا في النطاق الأخير )أكبر من كما 
وبالرغم  .من جممتيا %:,98لمدينة وبمغت ا مساحةوالمُجمعات التجارية عمى مساحة تجاوزت نصف 

ز من المراك في الحصول عمى السمع والخدمات المتنوعةالمستيمكين بعض  قد تواجوالتى  الصعوباتمن 
فإن وجود المُجمعات التجارية  الرئيسية؛ المولاتنطاق بعدىم عن  معالتجارية العامة والمتخصصة 

في مدخل المتميز  بسبب موقعةتمك المشكمة؛  حد من (مول العرب)الميجامول( في ىذا النطاق )الكبرى 
الأسبوع مما جعمو  وسيولة الوصول إليو، وتوافر جميع السمع والخدمات بو عمى مدار ،المدينة الشرقي

قميميا الجغرافي.   نقطة جذب لسكان المدينة وا 

  . Arc GIS V:10.8داخل برنامج  Analysis Toolsالتحميل أدوات  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
ممراكز والمُجمعات التجارية الكبرى ل نطاقات مراكز التخصيص المساحي( 2شكل )

 م0202أكتوبر عام  6 بمدينة )الميجامول( 
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 Multiple Ring Buffer النطاقاتمتعدد  المكاني حرم الخدمةتحميل  -
لممراكز  ()يساعد ىذا التحميل في الكشف عن المناطق التى تغطييا الخدمة وفقًا لممعايير التخطيطية

ل( بمنطقة الدراسة، من خلال رسم مضمعات محيطة بيا عمى والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامو 
 نطاقات محددة.

 
 
 
 

  
 
  

 
 
 

( نطاقات خدمة المراكز التجارية بالمجاورات والأحياء السكنية بالمدن. وبالتطبيق عمى >يوضح شكل ) -
الخدمة عمى ( يتبين التداخل الواضح في نطاقات =المراكز والمُجمعات التجارية بمنطقة الدراسة شكل )

أكتوبر؛ حيث تنتشر الأحياء  :متر عمى إمتداد المحور المركزي فيما بين قسم أول وثان  922مسافة 
السكنية عمى جانبية، كما يظير ىذا  التداخل في بعض الأجزاء الشرقية والغربية من قسم ثالث نظراً 

متر في نفس المنطقة، ثم يقل  0222لمنمو العمراني في تمك المناطق. ويستمر ىذا التداخل عمى نطاق 
تدريجياً بالبعد عن مركز المدينة إلى أن تظير بعض المناطق غير المخدومة مثل المنطقة الصناعية، 
والتوسعات الشمالية والجنوبية لممدينة. ويلاحظ أن المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( تتسم بنطاقات 

 الدراسة الميدانية.خدمة غير محدودة )إقميمية( كما تبين من 
 
 
 
 
 
 

                                                 

متر(، ولم يحدد النطاق بالنسبة لممراكز  0022متر(، ويتسع في الأحياء إلى ) 922خدمة المركز التجاري بالمجاورات السكنية ) )*( يبمغ نطاق
 (. 92، ص;020)الييئة العامة لمتخطيط العمراني،التجارية الكبرى بالمدينة. لممزيد مراجعة 

 لتجارية.، دليل المعدلات والمعايير التخطيطية لمخدمات االييئة العامة لمتخطيط العمراني: المصدر

 نطاقات الخدمة لممراكز التجارية بالمجاورات والأحياء السكنية( 8شكل )
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 Arc Gis V: 10.8تحميلات برنامج  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 ممراكز والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( ل نطاقات الحرم المكاني( 2شكل )
 م0202أكتوبر عام  6 بمدينة
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 )الميجامول( تحميل نمط توزيع المراكز والمجمعات التجارية الكبرى -
إنتشار الخدمة بمنطقة الدراسة؛ ويوضح ىل التوزيع يأخذ نمط يساعد ىذا  التحميل في الكشف عن نمط 

لقياس نمط (. و >>0، ص 2==0)صفوح خير، معين متأثراً بعوامل جغرافية، أم عشوائياً يخضع لمصدفة 
الارتباط الذاتي و  ،Average Nearest Neighbor ()الأقرب الجار تتحميلاالتوزيع تم الاعتماد عمى 

زيع الخدمة نمط تو  حديدالذي ي Spatial Autocorrelation (Global Moran's I) مورانلالمكاني 
 Multi-Distance Spatial Clusterالعنقودي المكاني متعدد المسافات  لمتحميلبالإضافة  ،وفقًا لمنوع

Analysis (K Function) :كالتالي  
 

 ( نتائج معامل موران والجار الأقرب لتحميل نمط توزيع المراكز والمُجمعات التجارية 7جدول )
 م0202أكتوبر عام  6بمدينة الكبرى )الميجامول( 

 اتالمتغٌٌر

 المعٌار

 Average الجار الأقرب
Nearest Neighbor 

 Global رانمعامل مو
Moran's I 

 191185 195 القٌمة

 Z-Score -6902  09127  المعٌارٌة الدرجة

 P-Value 19111 19211402  الاحتمالٌة القٌمة

 --- Significance Level 1910  المعنوٌة مستوى

   Critical Value -2978 < -0967+:0967  الحرجة القٌمة

 عشوائً متجمع التوزٌع نمط

 
 
 
 

 
 لوقوع ؛وىي ذات دلالة إحصائية (;,2بمغت قيمة صمة الجوار )( 02( وشكل )7وبدراسة جدول )    

-) التى تتراوح بين  Critical Value الحرجة القيمة نطاق خارجZ-Score (-:,00 )الدرجة المعيارية 
وفقًا  ى بالمدينةممراكز والمجمعات التجارية الكبر لمما يشير إلى نمط التوزيع المتجمع  (>0,9( و)+>0,9

إنتشار المراكز التجارية العامة والمتخصصة داخل وذلك بسبب  ،لعوامل جغرافية بعيدة عن العشوائية
المجاورات والأحياء السكنية، وتمركز المولات في المنطقة المركزية، ووجود الميجامول عمى أطراف 

 شبكة الطرق السريعة لخدمة المناطق المجاورة.حيث المدينة 
 

                                                 

ANML)*( معامل الجار الأقرب  /2  حيث(M)  ،متوسط المسافة الفاصمة بين النقاط(N)  ،وعدد النقاط(A)  ،مساحة المنطقة
التحميل خلال أدوات وتم حسابيا من . (022، ص2222)ناصر الصالح ومحمد السرياني،  لممزيد مراجعة( 0,09وتتراوح قيمتيا بين )صفر، 

 .Analyzing Patternsمجموعة تحميل الأنماط ، Arc GIS V:10.8داخل برنامج  Spatial Statistics Toolsالإحصائي المكاني 

 . Arc GIS V:10.8برنامج ب Analyzing Patterns تحميل الأنماطأدوات  - عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: مصدرال
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تقع داخل حيز القيمة الحرجة وتبمغ  Z-Scoreبدرجة معيارية  ;>2,22  ()مغت قيمتو معامل مورانوب
(؛ مما يعني أن توزيع المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى بالمدينة وفقاً لمنوع توزيعًا عشوائياً 0,20)

ل واضح، ورغم ذلك (؛ وىو ما يظير في توزيع المولات التجارية بشك00يخضع لعامل الصدفة شكل )
 .(Hwan Chung, et al.,2021, P2)شجع عمى المنافسة بينيا وبين الميجامول 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

اعتمادًا  ،الظاىرة عمى مسافات مختمفةمفردات  تجمع أو تشتتلتحديد نمط  K () دالةيستخدم تحميل و 
ويتضح من  .ة في حالة التوزيع العشوائيومقارنتيا بالمسافة المتوقع عناصرىاعمى المسافة الفاصمة بين 

                                                 

عمى أساس موقع مفردات الظاىرة بالإضافة لقيمة أخرى غير مكانية؛ وىي نوع المراكز (Global Moran's I))*( يُحسب معامل موران 
( وكمما اقتربت من 0، +0-ة بين )في ىذا البحث. وتتراوح قيمت والمجمعات التجارية سواء كانت مراكز عامة ومتخصصة أو مولات أو ميجامول

ذا اقتربت من )+0-)   ( كان التوزيع متجمع، واقترابيا من )الصفر( يعني التوزيع العشوائي.0( كان التوزيع مشتت، وا 
 واعتمد حسابة عمى تكرار الجمع الثنائي لقيم المعادلة التالية                                  

 
 

قيمة  XJقيمة المعمم المدروس،  Xiالقيمة المتوسطة لمظاىرة،  Xموجبة وسالبة،  ىو تكتل القيم باختلاف الاشارة Ii، حيث لموصول لناتج واحد نيائي
، 2222)ناصر الصالح ومحمد السرياني، لممزيد مراجعة تباين القيم عن القيمة المتوسطة  S2وزن التجاور بين الظاىرات،  WJالمعمم المجاور، 

 (.022ص 
النظرية  K( عمى المحور الرأسي لمشكل البياني، وتوضع المسافات عمى المحور الأفقي وذلك لممقارنة بين قيمة Kتمثيل قيمة )الدالة  يتم )**(

عند أى مسافة؛ كان التوزيع  -أي يقع أعمى منيا- النظرية  Kأكبر من  الفعمية K، وكمما كان منحني (Expected and Observed K) والفعمية
ذا كان Clusteredمتجمعًا   Random، ويظير التوزيع العشوائي Dispersedالنظرية كان التوزيع مشتتًا  Kأسفل منحني  الفعمية Kمنحني ، وا 

 Spatialالتحميل الإحصائي المكاني خلال أدوات وتم حسابيا من  .Arc GIS V:10.8, Help)) لممزيد مراجعة .حال تطابق المنحنيان
Statistics Tools  برنامج داخلArc GIS V:10.8 ، ة تحميل الأنماط عمجمو وAnalyzing Patterns. 

 

 Arc GIS V:10.8برنامج نتائج المعامل ب: المصدر

ممراكز ل معامل صمة الجوار( 22شكل )
 والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( 

 م0202أكتوبر عام  6 بمدينة
 

 Arc GIS V:10.8برنامج نتائج المعامل ب: المصدر

ممراكز ل معامل موران( 22شكل )
 والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( 

 م0202أكتوبر عام  6 وفقاً لمنوع بمدينة
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أكتوبر يأخذ نمطًا  :( أن توزيع المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( في مدينة 00شكل )
متراً( من مركزىا المتوسط؛ حيث يتجاوز  922متجمعاً ذو دلالة إحصائية عمى مسافة تراكمية تبدأ من )

تتسع الفجوة بينيم، وذلك و  (Expected K)النظرية  Kحني لمن (Observed K)الفعمية  Kمنحني 
 في مناطقتركز منشآت الخدمة في نطاق مركز المدينة والأحياء السكنية القديمة، وغياب التوزان  بسبب

 لذلك يجب التوسع في المجمعات التجارية الكبرى لخدمة أكبر قدر من السكان ؛الجديدة التوسع العمراني
 .في منطقة الدراسة

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 أكتوبر  6ممُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( في ل التركيب التجاريثالثاً: 
لاتقدم المجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( خدمة تجارية فحسب؛ وانما تخمق فرصاً أكبر لمتسوق 

ل تركيبيا وسوف نتناو  .(Edgar Jackson& Denis Johnson,1991,P226)والترفيو والسياحة 
 النوعيالعددي و التركيب و أكتوبر من خلال الصورة المورفولوجية العامة ليا،  :في مدينة  التجاري
 ، كالتالي:لمتاجرىا

 ( مورفولوجية المجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بالمدينة2)

 Arc GIS V:10.8برنامج ، بAnalyzing Patternsأدوات تحميل الأنماط  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

ممراكز ل( الفعمية والنظرية (K Functionقيمة التحميل العنقودي المكاني ( 20ل )شك
 م0202أكتوبر عام  6 بمدينة والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( 
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 الإجماليةالمساحة  بمغت وقد ،( الصورة المورفولوجية العامة لمميجامول بمنطقة الدراسة>يوضح جدول )
ممساحة ل 0ألف م 090,9منيم  ،( فدان تقريباً 009) أي 0ألف م 989,9لمول العرب بتوسعاتو الأخيرة 

لمساحات الخارجية ومنطقة إنتظار  0ألف م 0=0و حالياً )أرضي وأول(،ً  التى تنقسم لطابقين ()الإيجارية
  لترتيب من إجمالي المساحة.%( لكل منيم عمى ا90,9، 9,:8السيارات "الجراج" بنسبة )

 

 التجارية الكبرى )الميجامول( المُجمعات( المساحة الكمية والإيجارية في 8جدول )
 م0202أكتوبر عام 6بمدينة  

 الفئة
 مول مصر مول العرب

 % 2المساحة م % 2المساحة م

 11,2 260817.1 79,8 286708.0 المساحة الإٌجارٌة

 22,5 95150,7 86,8 272155.1 ساحة إنتظار سٌارات )جراج(

 011 277858,7 011 878816.0 جملة المساحة الكلٌة

 
لممساحة الإيجارية، والباقي لساحة  0أف م 000,9؛ منيم 0ألف م 022في حين يشغل مول مصر نحو 

%( لكل منيم عمى الترتيب >,00، 0,;;إنتظار السيارات التى تنقسم ىي الأخرى في طابقين وبنسبة )
نما من ج ممة المساحة. مع ملاحظة أن المساحة الإيجارية في الميجامول لاتكون لممتاجر فحسب؛ وا 

يدخل ضمنيا الساحات والحدائق الداخمية، ومجمعات المطاعم وممرات المشاه، بالإضافة إلى أماكن إدارة 
 م(.0200)الدراسة الميدانية،المول ومرافقة، والخدمات العامة لمجميور 

  
 بالمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول(  وزيع المساحة الإيجاريةت( 2جدول )

 م0202عام للاستخدام والطوابق  وفقاً  أكتوبر6بمدينة 
 مول العرب

 الاستخدام
 المجموع الطابق الأول الطابق الأرضً

 % 2المساحة م % 2المساحة م % 2المساحة م

 05.9 45074.8 90.0 28800.9 65.7 08242.9 ممرات ومداخل

 25.7 52181.8 80.5 25261.2 75.2 24521.7 حدائق وساحات داخلٌة

 71.1 021556.8 99.1 81722.2 66.6 41242.6 المتاجر

 8.6 02412.6 80.5 6940.2 75.2 6460.2 ومرافقعامة خدمات 

 011 272407.0 91.9 072646.8 67.7 99568.2 إجمالً المساحة الإٌجارٌة

 مول مصر
 الاستخدام

 المجموع الطابق الأول الطابق الأرضً

 % 2المساحة م % 2المساحة م % 2المساحة م

 21 46242.2 74.5 27280.6 47.2 21961.5 ممرات ومداخل

 8.8 02674.4 65.7 8727.8 22.7 4008.6 حدائق وساحات داخلٌة

                                                 

في الطابق الأرضي، كما تم  ات)*( تبين من الدراسة الميدانية أن المساحة الإيجارية لمول العرب لم تكتمل بعد؛ حيث يجرى حالياً استكمال التوسع
 م(0200ومكتب إدارة المول، يونيو )الدراسة الميدانية، وضع مخطط لإنشاء الطابق الثاني لممول 

 م.0200عام  Google Earth Proبرنامج القياسات ب عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
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 12.7 065742 44.2 54262 77.5 92281 المتاجر

 2.0 7167.4 72.6 2506.2 46.4 2249.2 ومرافقعامة خدمات 

 011 220714 45.9 001597.7 72.0 021518.7 إجمالً المساحة الإٌجارٌة

 م.0200يانات غير منشورة، مايو إدارة المول، ب -م. 0200ام الدراسة الميدانية ع - عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
 .Arc GIS V:10.8قياس المساحات وحساب النسب باستخدام برنامج  -
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( يتضح توزيع المساحة الإيجارية وفقاً للاستخدام في الميجامول بمنطقة 00( وشكل )=وبتحميل جدول )
تقدميا المتاجر تئيسية؛ استخدامات ر  أربععمى  ()حيث شممت المساحة الإيجارية لمول العرب الدراسة؛

%( من جممة المساحة ;,;8بنسبة ) 0ألف م >,002متجر تشغل مساحة  0>8المتنوعة وعددىا 
% لمطابق الأول( ;,::% لمطابق الأرضي، 00,0عمى طابقين )مساحتيا الإيجارية في المول، وتوزعت 

لذلك لم تكتمل الصورة العامة مع ملاحظة أن الطابق الأرضي لايزال من مناطق التوسع الحالية بالمول؛ 
)الدراسة الميدانية، وبيانات إدارة  0ألف م 2>0 مساحة المتاجرأن تصل  وومتوقع بإنتيائلو بعد 
 م(.0200المول،

 
% من جممة المساحة الإيجارية لممول؛ وتضم منطقة 8,>0يمييا الساحات والحدائق الداخمية بنسبة 

والحديقة الرئيسية بالطابق الأرضي. ثم الممرات  Fountain والنافورة الراقصة Food Courtالمطاعم 
% من جممة المساحة الإيجارية؛ وتتميز بمساحات واسعة لسيولة حركة :,>0والمداخل الرئيسية ونسبتيا 

الزوار، كما تضم مجموعة من الأكشاك الصغيرة لعرض وبيع المنتجات المختمفة. وأخيراً مناطق الخدمات 
دارة المول 9,0بنسبة العامة والمرافق  % من جممة المساحة الإيجارية؛ وتشمل المُصمى ودورات المياه وا 

 ووحدات الاستعلامات المنتشرة في الطابقين لخدمة الزوار.
 

كثيراً؛ حيث تصدرتيا المتاجر  ولم يختمف حال المساحة الإيجارية وتوزيع استخداماتيا في مول مصر
% من جممة المساحة الإيجارية، وتوزعت مساحاتيا عمى الطابقين 0,8;متجر بنسبة  088البالغ عددىا 

(% لكل منيما عمى الترتيب. يمييا الممرات والمداخل الرئيسية 88,0و ;,99الأرضي والأول بنسبة )
% وىي محدودة 9,9جممة المساحة الإيجارية، يمييا الحدائق والساحات الداخمية بنسبة  %02بنسبة 

 % إجمالي المساحة الإيجارية.0,0أخيراً الخدمات العامة والمرافق ونسبتيا مقارنة بمول العرب، و 
 
 

                                                 

مدخل عمى الطرق المحيطة بو، وىو ممك مجموعة  00ولو  ،أكتوبر:يوليو بالقرب من ميدان جيينة بمدينة  :0)*( يقع مول العرب عمى محور 
، ومكاتب خدمة ATMف الألي ويضم المتاجر المختمفة بجانب مجموعة من الخدمات الأخرى مثل: ماكينات الصرا .الاستثمارية السعودية الحُكير

(، مع توافر سيارات مجيزة 00، وأماكن الصلاة لمرجال والسيدات، والجراج المجاني، وخدمة التاكسي عند بوابة )WIFIالجميور، والإنترنت المجاني 
 .م(0200)الدراسة الميدانية،  لمجميوروتوفير أفضل خدمة لنقل ذوي الحاجات الخاصة داخل المول 

ل مصر عمى طريق الجيزة/ الواحات بالقرب من دريم لاند ومدينة الإنتاج الإعلامي وىو ممك لمجموعة الفطيم الاستثمارية، ويضم )*( يقع مو 
 المول بخلاف المتاجر الرئيسية العديد من الخدمات مثل: خدمة شحن المحمول لمزوار، وشحن بطاريات السيارات حال تعطميا بجراج المول، مع

نترنت مجاني وجود عربات للأ سينما بجانب مدينة الترفيو  00، بالإضافة لعدد Free Mall Wi Fiطفال الصغار، وكراسي متحركة لممعاقين، وا 
 ماجيك بلانت.
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 (. =)م، وجدول 0200عام  Google Earth Proالمرئيات الفضائية لبرنامج  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 أكتوبر 6 مرئية فضائية لممُجمعات  التجارية الكبرى )الميجامول( بمدينة( 22شكل )
 م0202عام وفقُا لإستخدامات المساحة الإيجارية والطوابق  
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 ( التركيب العددي لمتاجر المجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بالمدينة0)
جذبت المجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( غالبية المتاجر العالمية والمحمية في مكان واحد لخدمة 

 ( نستنتج الآتي:08( وشكل )0( وممحق )02تمف رغباتيم، وبتحميل جدول )الزوار بمخ
 ( التركيب العددي لمتاجر المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( 22جدول )

 م0202أكتوبر عام  6بمدينة النشاط  وفقًا لفئات

 الفئة
 المجموع مول مصر مول العرب

 % عدد  % عدد  % عدد 
 71,0 178 76,7 626 89,9 722 متاجر ذات نشاط 

 7,7 52 28,9 20 17,7 90 متاجر مغلقة

 011 521 70,9 677 85,7 756 الإجمالً

 
( متجر بنسبة ;0>بمغت جممة متاجر المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بمنطقة الدراسة ) -
المتاجر عمى  %( لكل من مول العرب ومول مصر عمى الترتيب. وقد تباين توزيع:,80و  8,>9)

ألف  82متجر عمى مساحة  009الطوابق في كلا المولين؛ حيث شغل الطابق الأرضي بمول العرب 
متجر في ضعف المساحة تقريباً؛ ومرد ذلك ىو عدم الإنتياء من  >09، واستحوذ الطابق الأول عمى 0م

ائحة كورونا منذ الربع أعمال التوسع بالطابق الأرضي؛ وبخاصة مع تأثر النشاط الاقتصادي عمى أثر ج
متجر بالطابق  :>0متجر، مقابل  >09الطابق الأرضي بمول مصر  م. وبمغ نصيب0202الأول لعام 

%( من جممة مساحة متاجر المول بالطابقين؛ وقد تبين من 88,0و  ;,99الأول، وبمساحة نسبتيا )
يبر ماركت ومتاجر الملابس الدراسة الميدانية تركز المتاجر الكبرى بالطابق الأرضي وبخاصة اليا

 والأماكن الترفييية.
% من جممة متاجر المجمعات التجارية الكبرى 2,0=استحوذت المتاجر العاممة )ذات  النشاط( عمى  -

%( بكل من مول العرب ومصر عمى الترتيب. 80,0و :,:9)الميجامول( بالمنطقة، وتوزعت بنسبة )
و  0,0=زعت عمى الطابقين الأول والأرضي بنسبة بمغت )متجر متنوع النشاط تو  800وضم مول العرب 

%( من جممة المتاجر في كل طابق. وتبين من الدراسة الميدانية تنافس المتاجر عمى الطابق الأول 2,8;
مقارنة بالأرضي؛ وذلك لكثافة الحركة بو وسيولة الوصول إليو من جميع بوابات المول الحالية، في حين 

( لحين استكمال التوسعات فيو. وبمغ نصيب 9الأرضي عمى بوابة واحدة )رقم إقتصر الوصول لمدور 
%( 0=و =,8=متجر تقاربت نسبة توزيعيا في الطابقين وبمغت ) 000مول مصر من المتاجر العاممة 

 من جممة متاجر الطابقين الأول والأرضي عمى الترتيب.

      (.0م. وبيانات ممحق )0200الدراسة الميدانية عام  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
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% من جممة متاجر المُجمعات التجارية =,=متجر بنسبة  0>التجييز"  مثمت المتاجر المغمقة "تحت -

%( بكل من مول العرب ومصر عمى :,09و 8,8;وبمغت نسبتيا ) الكبرى )الميجامول( بالمنطقة،
وذلك بسبب التوسعات  الحالية لمول العرب ووفرة المتاجر الشاغرة وبخاصة بالطابق  ؛(0صورة ) الترتيب

أنو بدأ التخطيط لتجييز الطابق الثاني لمتوسع المستقبمي وزيادة المساحة الإيجارية الأرضي، مع ملاحظة 
دارة المول،   شغمتمتجر  (0:وبمغت تمك المتاجر الشاغرة بمول العرب ) م(.0200)الدراسة الميدانية، وا 

%( من جممة ;,:و  :,=0توزعت في الطابقين الأرضي والأول بنسبة )و ، 0ألف م >,00مساحة 
 >0( متجر مغمق إرتفعت مساحتيم لتبمغ 00. في حين كان نصيب مول مصر )اتاجر في كل منيمالم
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 (. 02جدول ) عتمادًا عمى:ا اناحثمن إعداد الب: المصدر

التوزيع العددي والنسبي لمتاجر المُجمعات التجارية الكبرى ( 22شكل )
 م0202عام وفقًا لفئات النشاط والطوابق  أكتوبر 6 بمدينة )الميجامول(
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من جممة متاجر الطابقين الأول والأرضي بو عمى الترتيب، مع ملاحظة %( ;و  9,0، بنسبة )0ألف م
 شدة التنافس بين كلا المولين في جذب أكبر المتاجر العالمية والإقميمية والمحمية.

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 لمتاجر المجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بالمدينة النوعي المركب( 2)
ي لممتاجر في المجمعات التجارية الكبرى بوالنس النوعي( التوزيع :0-09( والشكل )00يوضح جدول )

 مايمي: نستنتج)الميجامول( ومنيم 
% من جممة >,09تُمثل  اً متجر  000ددىا جاءت متاجر الملابس الجاىزة في المرتبة الأولى وبمغ ع -

متجر بنسبة  >00المتاجر بالمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بالمنطقة. وسجمت في مول العرب 
وتوزعت تمك المتاجر بين ، أقسام النشاط فيومحتمة بذلك المرتبة الأولى بين من جممة متاجره، % 08,8

س الرجال والنساء، ملابس الرجال، وأخيراً ملابس الأطفال فئات رئيسية ىي )ملابس النساء، ملاب 8
%( عمى الترتيب، وقد ضم المول العديد من المتاجر 0,8، 9,0، 0,;، :,02والرًضع( وكانت نسبتيم )

 المشيورة مثل سنتر بوينت، بن سميمان، ديفاكتو، زارا .. إلخ  
واحتمت  جممة متاجره% من :,;0سبة متجر بن 9=في مول مصر متاجر الملابس الجاىزة بينما سجمت 
%( لكل من محلات ملابس الرجال والنساء، ثم 0,0، 9.9، :,;، 00,0وتوزعت بنسبة ) نفس المرتبة.

محلات ملابس النساء، ثم ملابس الرجال وأخيراً محلات ملابس الأطفال، ويضم المول العديد من كبرى 

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

جييز" بالمُجمعات التجارية ( نموذج من المتاجر المُغمقة "تحت الت2صورة )
 م0202أكتوبر عام  6الكبرى )الميجامول( بمدينة 

 

 مصرمىل  مىل انعرب
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مثل: براند ىاوس، لاكوست، رد تاغ، لاكرافات،  وبخاصة في الطابق الأرضيمتاجر الملابس في السوق 
 تاي ىاوس ... إلخ 
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 ( التوزيع النوعي لمتاجر المُجمعات التجارية الكبرى ) الميجامول(22جدول )
 م0202أكتوبر وفقًا لفئات النشاط عام  6بمدينة 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

% من جممة متاجر تمك 09,0متجر وبنسبة  009احتمت المطاعم والكافيتريات المرتبة الثانية بعدد  -
المجمعات بالمنطقة، وذلك لأىميتيا في رحمة التسوق وقدرتيا عمى جذب العملاء عمى مدار اليوم؛ وقد 

لراحة  (Food Courtإنتشرت في كلا الطابقين، كما خصص كل مول منطقة مناسبة ومُجيزة ليا )
% من جممة متاجره، وتوزعت 00,9ل بنسبة مح 9:. وقد بمغت في مول العرب (0صورة )العملاء 

، 8,0، >,:مابين مطاعم الوجبات السريعة والمتخصصة والكافيتريات عمى الطراز الراقي وبمغت نسبتيم )

 م.0200يانات غير منشورة، مايو إدارة المول، ب -م. 0200ام الدراسة الميدانية ع - عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
 .Arc GIS V:10.8قياس المساحات وحساب النسب باستخدام برنامج  -
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% من جممة المتاجر فيو، وبنسبة 8,;0محل بنسبة  2:%( عمى الترتيب. وشكمت في مول مصر 0,0
 م الكافيتريات وأخيراً مطاعم الوجبات السريعة.%( لكل من المطاعم المتخصصة ث:,0، 8,0، >,02)
   

المصدر
 :

من إعداد الباحث
ان
ا 

عتمادًا عمى:
 

جدول )
00

( باستخدام برنامج 
Arc GIS V:10.8

 

شكل )
20

 )
التركيب النوعي لممتاجر في ميجامول العرب بمدينة
 6

 
أكتوبر 

وفقاً لنوع النشاط والطابق 
عام 

0202
 م
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 Arc GIS V:10.8 ( باستخدام برنامج00جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 أكتوبر  6 التركيب النوعي لممتاجر في ميجامول مصر بمدينة( 26شكل )
 م0202عام وفقاً لنوع النشاط والطابق 
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متاجر الاكسسوارات واليدايا في المرتبة الثالثة؛ وذلك لعرضيا العديد من المنتجات التى تجذب  جاءت -
% من جممة متاجر :,02 متجر بنسبة >>الزوار من الجنسين في مختمف الفئات  العمرية، وبمغ عددىا 

% 02,0متجر بنسبة  09المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بالمدينة. وبمغ نصيب مول مصر منيا 
وفى الترتيب الثالث بين جممة متاجره، وتوزعت نسبتيا بين بين محلات المجوىرات ثم الساعات والنظارات 

المواردي وألفا وبركة، في حين بمغت النسبة % لكل منيم مثل محلات السرجاني ولازوردي و 0,9بنسبة 
% من جممة متاجر المول، وكان أشيرىم محلات آخر 0,0لمحلات اليدايا والألعاب والأدوات المكتبية 

% ولكن 00بنسبة  اً متجر  90العنقود وشوجر للألعاب، ومكتبة الشروق. وبمغت تمك المتاجر بمول مصر 
في الأنشطة المختمفة، ومن أمثمتيم داماس لممجوىرات، وبمو آيز في المرتبة الخامسة بين متاجر المول 

 لمساعات ...إلخ Imageو  Justلمنظارات، و 
% من جممة المتاجر في كلا المولين. :,=متجر تُمثل  =; عمىمتاجر الأثاث والمفروشات  استحوذت -

تبة الرابعة بينيم، في % من جممة متاجرة وفي المر :,00متجر بنسبة  :9وبمغ نصيب مول العرب منيا 
% وفي نفس المرتبة بين متاجره. ويتميز مول 02,0متجر بنسبة  09حين بمغ عددىم في مول مصر 

 0المكون من  HC Furniture Mall العرب بشيرتو في ىذا النشاط؛ ويعزى ذلك لوجود مول الأثاث 
عمى  (0صورة ) ت بمصرأحد أكبر وأشير متاجر الأثاث والمفروشا IKEAطوابق، بالإضافة لوجود 

مساحة ضخمة في الطابقين الأرضي والأول. كما إنتشرت تمك المتاجر بمول مصر في الطابقين الأول 
 وخدمة التوصيل لممنزل.والأرضي؛ اعتمادُا عمى وجود الاسانسيرات الضخمة 

 مصرمىل  مىل انعرب

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

بالمُجمعات التجارية الكبرى  Food Court مُجمع المطاعم ( 0صورة )
 م0202أكتوبر عام  6)الميجامول( بمدينة 
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% من جممة المتاجر :,9مركزاً لمخدمات الصحية بنسبة  :8ضمت المُجمعات التجارية الكبرى  -

% في المرتبة الخامسة بين جممة المتاجر 8,:متجر بنسبة  00بالمولين. بمغ نصيب مول مصر منيا 
% في المرتبة السابعة بين متاجره، 9مركزاً لتمك الخدمات بنسبة  08فيو، واستحوذ مول العرب عمى 

منتجات ثم الصيدليات ومحلات  %،;,0 لمسيدات وتوزعت تمك النسبة بين المراكز الصحية المتخصصة
 % من جممة تمك الفئة من المتاجر بالمول.0,0بنسبة التجميل 

% من متاجر 9,0متجر تُمثل  80بعدد  جاءت محلات الأحذية والمنتجات الجمدية في المرتبة التالية -
لعرب لمول مصر، مع ملاحظة خمو الطابق الأرضي لمول ا >0متجر بمول العرب و 08المولين، منيم 

 وتميزت من تمك الفئة من المتاجر وتركزىا حتى الأن بالطابق الأول فقط؛ لكثافة حركة الزوار فيو.
% من >,8مركزاً بنسبة  82؛ وبمغ عددىا الرياضيةالمُجمعات التجارية الكبرى بوجود مراكز الخدمات 

بجانب متاجر بيع  GYMجممة متاجر المولين، وتشمل تمك الفئة كلًا من صالات الألعاب الرياضية 
% من جممة المتاجر بكل من مول مصر =,0و 0,:الأدوات الرياضية المختمفة. وبمغت نسبتيا الإجمالية 

 والعرب عمى الترتيب.
، LG ،2Bالعربي، إنتشرت متاجر الإلكترونيات والأجيزة الكيربائية بتمك المجمعات التجارية مثل ) -

Compu ME ،B Tech من جممة متاجر المولين. 8,9بنسبة  اً متجر  ;0ددىم ... وغيرىم( وبمغ ع %
وتقاربت نسبتيم في كل مول؛ نظراً لتعاظم أىمية تمك المتاجر لدى جميور المتسوقين، وبمغت نسبتيم 

%( من جممة المتاجر بمول مصر والعرب عمى الترتيب. كم إنتشرت مراكز الخدمات ;,0و 9,9)
متجر  >0وبمغ عددىا  ( Vodafone- Orange- WE- Etisalatوالإتصالات لمشركات الأربعة )

 % من جممة متاجر المولين. 0,8بنسبة 

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

 م0202عام  نموذج لمتاجر الأثاث والمفروشات بمول العرب( 2صورة )

 

 ايــكـيا مىل الأثاث
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% من متاجر المولين، ;,9بنسبة  اً متجر  ;8وأخيراً بمغ نصيب متاجر الخدمات والأنشطة الأخرى 
 ، وماجيك بلانت وسكاي مصرمثل )بيمي بيز مول العرب (8صورة )وشممت تمك الفئة المراكز الترفييية 

المتنوعة، التى تجذب الكثير من الزوار لممول، بجانب البنوك  العرض السينمائيودور ( بمول مصر
مثل )سبينس مول العرب، وكارفور مول مصر(، بالإضافة إلى معارض بيع  (9صورة )واليايبر ماركت 

% من متاجر =,=مثل )الطارق بمول العرب(. أما المتاجر المغمقة حاليًا فنسبتيا  (9صورة )السيارات 
 المولين، وتمك يتم تأجيرىا وفق اشتراطات كل مول.

 

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

بالمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( نموذج للأنشطة الترفييية ( 2صورة )
 م0202أكتوبر عام  6مدينة ب

 

 سثينس مىل انعرب

 مىل انعرب انطارق نهسياراخ كارفىر مىل مصر

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

بالمُجمعات التجارية الكبرى كت ومعارض السيارات نموذج لميايبر مار ( 0صورة )
 م0202أكتوبر عام  6)الميجامول( بمدينة 

 

 ماجيك تلاند مىل مصر

 سكاي مصر

 تهي تيس مىل انعرب
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 رابعاً: خصائص المتسوقين بالمجمعات التجارية الكبرى )الميجامول(
فيم ل يُعد المتسوقون حجز الزاوية في نجاح المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول(؛ لذلك تسعى دائماً 

المختمفة متاجرىا ينعكس بالنفع عمى ظروفيم الاقتصادية؛ مما ونمط استيلاكيم، و  يم الشرائي،سموك
(Adam Finn, et al.,1994,P 142) عن الخصائص الديموجرافية  وتكشف الدراسة الحالية

  كالتالي: ()الكبرىوالاقتصادية لممتسوقين، كما تتناول سمات رحمتيم لتمك المجمعات التجارية 
 دية( الخصائص الديموجرافية والاقتصا2)

مقارنة بالذكور داخل  تفوق المتسوقين والزوار من الإناث( ;0( وشكل )00يتضح بتحميل جدول )
%( لكل من الإناث والذكور =,89، 98,0حيث بمغت نسبتيم )المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول(، 

عمى  ن، وقدرتيويرتبط ذلك بعادات ورغبات السيدات في التسوقجممة عينة الدراسة؛ عمى الترتيب من 
الاستمرار فيو لوقت أطول مقارنة بالرجال، في ظل تعدد المتاجر التى تقدم خدماتيا خصيصًا لمسيدات 

 بكلا المولين. 
جامول(؛ وكانت يلعبت فئات العمر دوراً ميمًا في جذب المتسوقين لممُجمعات التجارية الكبرى )الم -

% من عينة الدراسة، في حين بمغت النسبة في باقي 8,0:سنة( بنسبة  09الغمبة لفئة الشباب )أقل من 
؛ مما يعني أن تمك المُجمعات توفر مآرب مختمفة لجذب % من حجم العينة>,09 الأكبر الفئات العُمرية

 جميع الفئات العمرية.
المستوى التعميمي في تحديد الطبقة الاجتماعية لممتسوقين بتمك المُجمعات؛ وجاء أصحاب  ساىم -

% من جممة العينة، يمييم أصحاب التعميم 9,9:الجامعي فأعمي في المرتبة الأولى بنسبة  التعميم
%( من جممة عينة المتسوقين. في حين إختفت الفئات 02,0، 08,0المتوسط والأقل من المتوسط بنسبة )

 التعميمية الأدني من جميور المتسوقين؛ مما يشير إلى طبيعة الزوار والمتسوقين الخاصة بتمك
 .المُجمعات

كشف الدخل الشيري لممتسوقين عن ملامحيم الاقتصادية؛ وخاصة مع إرتفاع الأسعار في المتاجر  -
% من 8,>8آلاف(  02لأقل من :)الماركات( العالمية، وبمغت نسبة أصحاب الدخول المتوسطة )من 

لتوافر فئات الأسعار % مما يشير =,09آلاف جنييًا( بنسبة  :جممة العينة، يمييم من يقل دخميم عن )
آلاف  02المختمفة بتمك المتاجر، ثم يقل عدد المتسوقين في الفئة الأخيرة بمتوسط دخل شيرى )أكثر من 

 % من عينة الدراسة بالمولين.02,0جنية( وبمغت 
 

                                                 

رتفعألف فرد، >0مصر أكثر من  بمول )*( بمغ المتوسط اليومي لمزوار والمتسوقين ألف فرد )إدارة المول، بيانات  82مول العرب لأكثر من في  وا 
 م( 0200ر منشورة، عام غي
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( التوزيع العددي والنسبي لعينة المتسوقين وفقًا لخصائصيم الديموجرافية والاقتصادية في 20جدول )

 م0202أكتوبر عام  6جمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بمدينة المُ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

تباينت مينة المتسوقين والزوار بتمك المُجمعات التجارية في عينة الدراسة؛ الأمر الذي يعكس ظروفيم  -
رة حيث يزيد نسبتيم الاقتصادية وقوتيم الشرائية، وتصدر المشيد العاممين بالقطاع الخاص والأعمال الح

% لإرتفاع أجورىم مقارنة بالقطاعات الأخرى. يمييم العاممين بالقطاع :,99عن نصف العينة وبنسبة 
% وركز أغمبيم عمى محلات الملابس =,=% من جممة العينة، ثم الطلاب بنسبة 0,>0الحكومي 

 (.0م، وتحميل نموذج الاستبيان ممحق )0200الدراسة الميدانية  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
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خرى ومن "لايعمل من ربات البيوت" والمراكز الترفييية والمطاعم والكافيتريات، وتذيل الترتيب الفئات الأ
 % من جممة عينة الدراسة.0,:ونسبتيم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

أثرت الحالة الاجتماعية عمى نشاط الزوار والمتسوقين بتمك المُجمعات التجارية، وجاءت نسبة  -
لأسرة بزيادة أفرادىا % من حجم العينة؛ حيث تزيد متطمبات ا0,0>المتزوجين في المرتبة الأولى بنسبة 

  (00جدول ) عتمادًا عمى:ا اند الباحثمن إعدا: المصدر

لعينة المتسوقين وفقًا لخصائصيم الديموجرافية التوزيع النسبي ( 22شكل )
 م0202أكتوبر عام  6والاقتصادية في المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بمدينة 

%38.8

%12.0

%23.9

%25.3

فأكثر  45 من 35 لأقل من 45 من 25 لأقل من 35 أقل من 25 عام

%65.5

%10.3

%24.2

جامعي فأعلى تعليم متوسط أقل من متوسط

%35.9

%48.4

%15.7

آلاف فأكثر 10 من 6 لأقل من 10 أقل من 6 آلاف

انعمريانتركية  انتركية اننىعي  

 متىسط انذخم انشهري انمستىي انتعهيمي

 قطاعاخ انمهنح )انعمم(

%54.1
%45.9

ذكور اناث

%1.0

%2.5

%14.2

%82.2

متزوج أعزب مطلق  أرمل

 انحانح الاجتماعيح

%28.2

%12.8

%9.9

%6.3

%42.8

أخرى  طالب أعمال حرة قطاع حكومي قطاع خاص
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% حيث توفر تمك 08,0فئة العزاب في المرتبة الثانية بنسبة  وجاءتوبخاصة في حال وجود أطفال. 
 المُجمعات مكان ملائم لمقابمة الأصدقاء وقضاء وقت الفراغ في التسوق والترفيو.
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 ( خصائص رحمة التسوق 0)
( عن خصائص رحمة >0( وشكل )00جدول )ييان وتحميل نماذج الاستبالدراسة الميدانية كشفت بيانات 

المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بمنطقة الدراسة، وبتحميل تمك في التسوق لمزوار والمتسوقين 
 البيانات يتضح مايمي:

مول( لاستقطاب الأسر وبخاصة من الطبقة المتوسطة التى  لمُجمعات التجارية الكبرى )الميجتسعى ا -
 ,Ken Jones, 1991)المختمفة احتياجاتيم تسوق مرة اسبوعيًا عمى الأقل لمحصول عمى تحرص عمى ال

P248). المُجمعات التجارية مقارنة بالرحلات بتمك لمتسوق النمط السائد العائمية  وقد شكمت الرحلات
راسة؛ %( لكل منيم عمى الترتيب من جممة عينة الد08، :;الفردية )مع الأصدقاء(، حيث بمغت النسبة )

أىداف الواحدة متاجر المتنوعة بجانب المراكز الترفييية ومن ثم تحقق الزيارة وساعد في ذلك وجود ال
 متنوعو لجميع أفراد الأسرة.

حركة المتسوقين والزوار لممجمعات التجارية الكبرى )الميجامول(؛ بالحركة لمناطق  Hopkinsيشبو  -
 نظراً لتعدد الأنشطة والخدمات فييا. (Jeffrey S.P. Hopkins, 1991, P272)المركزية الأعمال 

وقد لوحظ الزيادة المطردة لممتسوقين بزيادة رحلاتيم لتمك المجمعات، وبمغت نسبة من يأتي ثلاث مرات 
% فقط من جممتيم، >,02% من جممة عينة الدراسة، في حين يأتى مرة واحدة نحو 9,;0فأكثر شيرياً 

 زماتيم الأساسية في تمك الزيارة.وىؤلاء يحرصون عمى جمع مستم
% من عينة الدراسة عمى أن ىدف زيارتيم ىو التسوق والترفيو معاً؛ مما يعني نجاح 2: نحو أجمع -

تمك المُجمعات التجارية في أداء دوراً عجزت عنو باقي المولات والمراكز التجارية الأخرى، وبخاصة مع 
% منيم بغرض الترفيو فقط؛ وذلك >,02. في حين جاء توفير جميع الأنشطة والخدمات في مكان واحد

ومدن الملاىي الملائمة لمفئات  )السينما( العرض بسبب تنوع الأنشطة الترفييية بتمك المُجمعات من دور
% من العينة :,0% من العينة لقدوميم بيدف التسوق وحده، وأخيراً جاء :,;0العُمرية المُختمفة. وأشار 

 .ادة من الخدمات البنكيةلأسباب أخرى كالإستف
أكثر مما  وينفقونيستغرق زوار المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( وقت أكبر في الزيارة الواحدة،  -

 ,Jeffrey S.P. Hopkins) وذلك لتعدد أنشطتيا كمًا ونوعًا ينفقو زوار المراكز التجارية التقميدية
1991, P275) في ساعات 8مة العينة من ساعتين لأقل من % من جم:,0:استغرقت زيارة  لذلك ،
ساعات داخل المول حيث استخدم ىؤلاء الخدمات الترفييية  8% منيم أكثر من ;,>0حين أمضى 

نتيت زيارة   % منيم في أقل من ساعتين فقط.;,;بجانب التسوق من المتاجر المختمفة، وا 
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 المُجمعاتلخصائص رحمة التسوق ب ( التوزيع العددي والنسبي لعينة المتسوقين وفقًا22جدول )
 م0202أكتوبر عام  6مدينة في التجارية الكبرى )الميجامول(  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
لأقل من ألف  922% مابين )98,9تراوح متوسط الإنفاق في نياية الزيارة لأكثر من نصف العينة  -

ية(، ولم تزيد نسبة من أنفق )أقل جن 0222% لمن أنفق أكثر من )0,:0جنية(، في حين بمغت النسبة 
% من جممة عينة المتسوقين؛ مما يشير لتنوع الفئات السعرية داخل متاجر تمك 8,=جنية( عن  922من 

 المُجمعات.
 

 (.0نموذج الاستبيان ممحق ) م، وتحميل0200الدراسة الميدانية   عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
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  (00جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

المُجمعات رحمة التسوق ب ن وفقًا لخصائصلعينة المتسوقيالتوزيع النسبي ( 28شكل )
 م0202أكتوبر عام  6مدينة في التجارية الكبرى )الميجامول( 

%24

%76

فردية عائلية

 عذد انسياراخ شهرياً طريقح انتسىق

 متىسط الإنفاق  انسيارج غرض

%79.7

%3.0
%15.3

%0.5

%1.4

سيارة خاصة نقل تشاركي نقل جماعي نقل عام  تاكسي أجره

 وسيهح اننقم انمُستخذمح

%33.4

%9.4
%57.2

دقيقة فأكثر 60 من 30 لأقل من 60 أقل من 30 دقيقة

 زمن انىصىل

%7.7

%28.6%63.7

ساعات فأكثر 4 من 2لأقل من 4 أقل من ساعتين

 مستىي انرضا مُذج انثقاء في انمىل 

%20.8

%37.5

%7%34.7

غير منتظم ثلاثة فأكثر اثنين زيارة واحدة

%17.6
%1.6

%60
%20.8

أخرى التسوق والترفيه معاً الترفية التسوق

%9.4

%36.1

%54.5

أكثر من 1000 جنية من 500 لأقل من 1000 أقل من 500 جنية

%98.3

%1.6
%0.1

منخفض متوسط مرتفع
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 وفرة وسبب ذلك ىو؛ لتمك المُجمعات السيارة الخاصة في الوصولمن جممة العينة % :,>;استخدم  -
% 08,0والمجانية بكلا المولين. في حين اعتمد  الآمنوالجراجات  ، ووجودإليياالطرق الشريانية المؤدية 

خاصة أن إدارة المول تتيح ليم الدخول  ؛وسائل النقل الأخرى مثل أوبر وكريم "النقل التشاركي"عمى 
ومرد ذلك من جممة العينة؛  %9,9 والعام النقل الجماعي يلمنطقة الجراج بسيولة، في حين بمغ مستخدم

وأخيراً بمغ . ىو توافر العديد من خطوط السرفيس والأتوبيسات من المناطق المختمفة بالقاىرة الكبرى
% من حجم العينة؛ نظراً لمنع إدارة المولين دخولو من البوابات =,0 ()مستخدمي التاكسي الأجرة

 مجراجات، مما يشكل صعوبة عمى المتسوقين.لوالوصول 
مكانية  عمىأثرت وسيمة النقل المُستخدمة في قُدوم الزوار والمتسوقين لتمك المُجمعات  - زمن الوصول وا 

دقيقة، في حين  2:إلى  02%( ما بين 0,;9التردد؛ وتراوحت مدة الوصول لأكثر من نصف العينة  )
المجاورة لتمك  أكتوبر والمناطق:دقيقة؛ وىؤلاء من سكان مدينة  02% في زمن لايتجاوز 00,8وصل 

 من محافظات الجوار. أغمبيم% من العينة أكثر من ساعة في الوصول وقدم 8,=حين استغرق المُجمعات. في 
% 0,>=إرتفعت نسبة الرضا بشكل عام لدى عينة الزوار والمتسوقين بتمك المُجمعات التجارية وبمغت  -

% بمول >,;=و  ;,>= وسجمتلا المولين لأصحاب الرضا المرتفع بعينة الدراسة، وتقاربت النسبة في ك
ووفرة والسمعة العالية لمتاجرىا، العرب ثم مول مصر عمى الترتيب؛ ويرجع ذلك لحسن التنظيم الداخمي، 

 .وتمبي احتياجاتيم المتسوقينمختمف الزوار و التى تناسب  الأنشطة والخدمات
 

 ية الكبرى )الميجامول(( عوامل تفضيل الزوار والمتسوقين لممُجمعات التجار 22جدول )
 م0202أكتوبر وفقًا لعدد التكرارات عام  6بمدينة  
 الرتبة % عدد التكرارات )*( الاسباب

 0 27.7 0209 أسعار وتخفٌضات وجود عروض

 2 20.0 0182 والخدمات والأسعار جودة السلع

 6 01.8 510 متنوعة ترفٌه وجود وسائل

 7 09.6 507 والخدمات بمكان واحد وفرة السلع

 8 01.9 861 ووجود خدمات تساعد على التسوق الراحة

 9 5.8 722 السكن/ العمل القرب من

 1 0.8 17 أخرى

 ---- 011 7717 )وفقاً للتكرارات(الاستجابات  جملة

 
 
 

                                                 

ولكن لايسمح ، سواء مول العرب أو مول مصر )*( تبين من الدراسة الميدانية السماح لمتاكسي الأجرة بالوقوف أمام بوابة واحدة من بوابات المول
 .مطمقًا البواباتباقي دخول لمجراجات أو عبور بال لو

 (.0م، وتحميل نموذج الاستبيان ممحق )0200الدراسة الميدانية  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
 )*( سُمح لأفراد العينة بإختيار أكثر من سبب.  -

 



ماىر حامد سعداوي سميمان د& د/ كامل مصطفى كامل     م /0202العدد الخامس والعشرين يونيو   

 

 
- 51 - 

 

وتعتمد منافسة المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( لباقي المراكز التجارية؛ عمى وفرة السمع     
مع توافر الجودة العالية،  (Hwan Chung, et al.,2021, P2) خدمات بمستوياتيا المختمفةوال

( يمكن رصد أىم أسباب إختيار الزوار والمتسوقين لتمك 22وبدراسة جدول )والأسعار الملائمة 
 المُجمعات كالتالي:

المُجمعات بنسبة  تصدرت عروض الأسعار ووجود التخفيضات عوامل تفضيل الزوار والمتسوقين لتمك -
% من جممة تكرارات العينة؛ ويأتي ذلك تزامنًا مع توفير غالبية المتاجر لعروض أسعار 08,8

 -Facebook)وتخفيضات شيرية يتم الإعلان عنيا بوسائل التواصل الاجتماعي المختمفة مثل 
 Instagram -itterTw)  بالإضافة إلى  ،السنوية التخفيضات )الأوكازيونات( أوقاتمع المشاركة في

 المختمفة لجذب جميور المتسوقين. تخفيضات خاصة في مواسم الأعياد والمناسبات
% من جممة تكرارات العينة؛ 00,0جاءت جودة السمع والخدمات وفقُا للأسعار في المرتبة الثانية بنسبة  -

تمتزم بمعايير حيث تحرص متاجر تمك المُجمعات عمى تقديم أعمى مستويات الجودة لعملائيا، كما 
 العرض السينمائييمييا وفرة وسائل الترفيو المتنوعة من دور  وسياسات حماية المستيمك المُعمن عنيا.

% من جممة تكرارات 9,;0ومدن الملاىي التى تناسب الأعمار والمستويات المختمفة وكانت نسبتيا 
 العينة.

في جذب العديد من الزوار والمتسوقين بنسبة  همكان واحد أثر في كان لموفرة السمع والخدمات المختمفة  -
 % من جممة التكرارات؛ ويساعد ذلك في الحصول عمى جميع المستمزمات خلال زيارة واحدة.0,:0

ساعد توافر الخدمات المساعدة عمى التسوق بتمك المُجمعات مثل )التكييف المركزي، دورات المياه،  -
مجاني....  WI FIنية، أماكن الجموس والإنتظار، الحدائق، مُصمى الرجال والسيدات، الجراجات المجا

ن طال وقتيا، وىو ما لم يتوافر بغيرىا من المراكز  عمى راحة الزوار والمتسوقين في رحمة التسوق وا 
 % من جممة تكرارات العينة.:,02التجارية، لذلك كانت سبب رئيسي بنسبة 

 وصول إلييا وقربيا من مكان السكن أو العمل بأفضميةحظى موقع تمك المُجمعات  التجارية وسيولة ال -
 -يوليو :0من جممة تكرارات العينة؛ حيث ساعدت شبكة الطرق الرئيسية )محور  %9,>بنسبة  الزيارة

طريق الواحات( في سيولة وصول المتسوقين لتمك المُجمعات ولو من محافظات  -الطريق الدائري
 الجوار.

 
الزوار والمتسوقين المفضمة لتمك المُجمعات، وقد ترتبط ببعض الظروف  تتباين أيام وأوقاتو       

م، ص ;020)أشرف عبده، الاقتصادية والاجتماعية كصرف الرواتب الشيرية أو المناسبات والأجازات 
وفقًا لأيام وأوقات  بتمك المُجمعات( توزيع المتسوقين والزوار 22( وشكل )20ويوضح جدول ) (;=

 بين:ومنو يتالزيارة 
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السبت الأحد الإثنين الثلاثاء الأربعاء الخميس الجمعة

الأٌام

بعد 9 مساءا

من 6- 8

من 4 -6

من 2- 4

من12 - 2

قبل  من 12 ظهراً

 

المُجمعات لأيام وأوقات الزيارة المُفضمة ب( التوزيع العددي والنسبي لعينة المتسوقين وفقًا 20جدول )
 م0202أكتوبر عام  6مدينة في التجارية الكبرى )الميجامول( 

 الوقت
 الإجمالي أيام الإسبوع

 % عدد الجمعة الخميس الأربعاء الثلاثاء الإثنين الأحد السبت
 2,1 70 0 07 2 2 6 8 06 ظهراً  02من   قبل

 8,6 98 2 20 4 8 9 02 21 2 - 02من

 7,5 082 26 42 00 04 05 22 40 7 -2من 

 20,5 415 81 66 09 24 81 21 018 9- 7من 

 88,8 0127 221 242 000 96 48 074 074 5 -9من 

 7,5 91 26 27 2 4 2 7 4 مساءا 7بعد 

 011 0864 286 420 071 049 026 222 272 المجموع

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

% من 00,0بمغت لزيارة تمك المُجمعات بنسبة  "نياية الأسبوع" فضل نحو رُبع العينة يوم الخميس -
العمل بالمولين  روبخاصة مع إستمرا وقضاء وقت الترفيوم الأسبوعية يجممة عينة الدراسة؛ لشراء إحتياجات

يوم الجُمعة في المرتبة الثانية  وجاء عد من أكثر الأيام إزدحاماً.لذلك يُ  ()مساءًا في الصيف 00لمساعة 

                                                 

رية الكبرى )الميجامول( بمواعيد الغمق التى حددىا مجمس الوزراء إزاء التعامل مع أزمة المُجمعات التجا تبين من الدراسة الميدانية إلتزام)*( 
م باقي أيام الأسبوع، مع استثناء  00مساءًا يومي )الخميس والجمعة( فقط، وحتى  00؛ ويستمر العمل بالمواعيد الصيفية حتى الساعة كورونا

 المطاعم والكافيتريات لمواحدة صباحاً.

 (.2ممحق ) ،م، وتحميل نموذج الاستبيان0200الدراسة الميدانية  عتمادًا عمى:ا اناد الباحثمن إعد: المصدر
  

 

  (09جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

توزيع المتسوقين بالعينة وفقًا لأيام وأوقات الزيارة المُفضمة بالمُجمعات  (22شكل )
 م0202أكتوبر عام  6 التجارية الكبرى )الميجامول( في مدينة
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وكذلك % من جممة المتسوقين؛ حيث تكون الأجازة الأسبوعية لمعاممين بمختمف القطاعات ;,02وفضمو 
رتبط تفضيمة بالسيولة =,>0يوم السبت ونسبتيم  ومتسوقين ، يمية زوارالطلاب % من جممة العينة؛ وا 

وبشكل عام يتناقص أعداد الزوار  ،الطرق المختمفة، مع عدم إزدحام المول أيضاً  المرورية عمى
 والمتسوقين باقي أيام الأسبوع.

وقد ظيرت تمك  تباينت كثافة الزوار والمتسوقين عمى مدار ساعات اليوم بتمك المُجمعات التجارية -
م(  >إلى  :ولين، وسجل التوقيت )منوالممرات الداخمية بكلا الم (:صورة )الكثافة واضحة في الجراجات 

أيام ىي  9% من جممة عينة الدراسة واستمر في المرتبة الأولى خلال 99,9 وذروة كثافتيم؛ وفضم
إنتياء وقت العمل غالباً، والسيولة المرورية ب)الأحد، الثلاثاء، الأربعاء، الخميس، الجمعة(؛ ويرتبط ذلك 

بقاء وقت كبير يسمح بالتسوق والترفية وبخاصة أيام الخميس  عمى الطرق المؤدية لتمك المُجمعات، مع
 مساءًا )طبقاً لممواعيد الصيفية لمعمل(. 00والجمعة؛ حيث يفتح المولين أبوابيم حتى 

أكثر من خُمس العينة بنسبة  ووفضم (:صورة )م( في المرتبة الثانية :إلى  8وجاء التوقيت )من  -
في يومين فقط )السبت، الإثنين(. مع ملاحظة تراجع كثافة الزاوار  % من جممتيم؛ وكان لو الغمبة>,00

والمتسوقين وىدوء الحركة قبل الواحدة ظيراً، وبعد التاسعة مساءًا بشكل عام خلال جميع أيام الأسبوع 
 تقريباً عدا الخميس والجمعة.

 
 

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

 المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( كثافة السيارات بجراجات ( 6صورة )
 م0202أكتوبر عام  6بمدينة 

 

 جراج مىل مصر 
يىنيى  42انخميس 

 و (7-6خلال انفترج )

  انعربجراج مىل 
خلال  يىنيى 1انسثد 

 و (5-2انفترج )
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 خامسًا: تحميل جغرافي لمعمالة بالمجمعات التجارية الكبرى )الميجامول(
وتركز الدراسة الحالية  ،اىتمت كثير من الدراسات الاقتصادية بخصائص العمالة الصناعية والزراعية

. وتبين من الدراسة أن العمالة بالمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( وخصائصيا عمى العمالة التجارية
وذلك ناطق الأعمال المركزية؛ تحظى بسمات خاصة تميزىا عن مثيمتيا بالمولات والمراكز التجارية بل وم

بسبب متاجرىا ذات الشيرة العالمية، والطبيعة الخاصة لزوارىا من الجنسيات المختمفة، بالإضافة لدورىا 
ومن خلال الدراسة الميدانية وتحميل نماذج الاستبيان في تقديم خدمة سياحية وترفييية بجانب التسوق. 

 ( يتضح مايمي:02( والشكل )26جدول )
النسبة بين الذكور والإناث  لتقاربارت دراسة التركيب النوعي لعينة العمالة التجارية بتمك المُجمعات أش -

تنوع الأنشطة وكانت زيادة نسبة الذكور نتيجة ل%( لكل منيم عمى الترتيب؛ 80,0، >,:9حيث بمغت )
فاع نسبة عمالة الإناث أما إرت مع استمرار عمل تمك المتاجر لمنتصف الميل تقريباً. ،والخدمات فييا

فال، والمراكز وبخاصة محلات ملابس السيدات والأط ؛في العمل نلي المتاجرية إحتياج غالبفيفسرىا 
 ، ومحلات الاكسسوارات وغيرىم.الترفييية والصحية

عام( المرتبة الأولى بين عينة العمالة التجارية بتمك  09لأقل من  09شكمت الفئة العمرية )من  -
، وتحمل مسئولياتو % من جممتيم؛ حيث تبحث تمك الفئة عن الاستقرار في العمل80,0ت بنسبة المُجمعا

وذلك لتميزىم بالنشاط والسعي في إكتساب  %;,00عاماً( بنسبة  09يمييم الفئة العمرية )أقل من 
مع جميور  ونجاحيم في التعامل جممة العمالة التجارية وبذلك يتضح إنتشار الفئات الشابة بين الخبرات،

في  أغمبيم% ويعمل 08الزوار والمتسوقين بتمك المُجمعات. في حين تُمثل نسبة الفئات العمرية الأكبر 
 إدارة المتاجر المختمفة.

؛ العمالة بالمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( اتفئلعب المستوى التعميمي دورًا واضحًا في تحديد  -
العالمية، ووجود متسوقيين وزوار من مختمف الجنسيات، بالإضافة رىا وذلك بسبب الطبيعة الخاصة لمتاج
 . لذلك شكل أصحاب()التجارة الإلكترونية التى توفرىا تمك المولاتإلى استخدام الحاسب الألي ونظم 

% من عينة الدراسة، يمييم أصحاب التعميم 08,0التعميم الجامعي فأعمي المرتبة الأولى بينيم بنسبة بمغت 
%، وأخيراً من يقرأ ويكتب بنسبة :,00%، ثم أصحاب التعميم المتوسط ;,=0المتوسط ونسبتيم  فوق

% فقط وىؤلاء تركز دورىم في المخازن وحمل البضائع والسمع وأعمال النظافة أي لايتعاممون 00,8
 ماماً.مباشرة مع الجميور، مع ملاحظة إختفاء فئة الأميين من العمالة التجارية بتمك المُجمعات ت

 
 

                                                 

خاص متاح  APPن الدراسة الميدانية توفير مول مصر لخدمة الشراء عبر الإنترنت وتوصيل المنتج لممنزل، وذلك من خلال تطبييق )*( تبين م
 .App Storeأو  Google Playلميواتف الذكية عبر 
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المُجمعات التجارية الكبرى في العمالة عينة ( التوزيع العددي والنسبي لخصائص 26جدول )
 م0202أكتوبر عام  6)الميجامول( بمدينة 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

  

 (.0م، وتحميل نموذج الاستبيان ممحق )0200الدراسة الميدانية  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
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  (:0جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث :المصدر

التوزيع النسبي لخصائص عينة العمالة في المُجمعات التجارية الكبرى ( 02شكل )
 م0202عام أكتوبر  6)الميجامول( بمدينة 

 

%56.8

%43.2

ذكور اناث 

 العُمريالتركٌب  التركٌب النوعً

 عدد سنوات العمل المستوى التعلٌمً

 وسٌلة الإنتقال للعمل زمن الوصول للعمل

%43.3

%32.7

%17.3

%6.7

فأكثر  45 من 35 لأقل من 45 من 25 لأقل من 35 أقل من 25 عام

%12.4

%23.6

%29.7

%34.3

يقرأ ويكتب متوسط فوق متوسط جامعي فأعلى

%42.3

%32.7

%25.0

ثلاث سنوات فأكثر من سنة لأقل من 3 أقل من سنة

%20.1

%14.9

%65

أخرى نقل جماعي وعام سيارة خاصة

%23.8

%19.2

%57

أكثر من 60 دقيقة من 30 لأقل من 60 أقل من 30 دقيقة

%2.4

%4.5

%13.6
%79.5

أخرى سهولة الوصول
القرب من السكن الراتب مناسب لطبيعة العمل

 مستوى الرضا الدافع الرئٌسً للعمل

%72.2

%22.6

%5.1

مرتفع متوسط منخفض
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سوى بخُمس حجميم  :ولم تحظى مدينة لعمالة التجارية بتمك المُجمعات؛ لعينة ا الإقامةتباين محل  -
باقي أحياء ومراكز % من 0,;0 منيمالنسبة الأكبر  % من العينة، في حين جاءت0,=0فقط بنسبة 

من القاىرة بنسبة  القادمون، يمييم وسيولة الوصول لمكان العمل بسبب قرب المسافةمحافظة الجيزة؛ 
 ،لمسادس من أكتوبر ةتجي؛ وساعد في ذلك تعدد خطوط السرفيس والنقل العام المُ % من جممتيم=,00

شبكة الطرق الجيدة لوجود ذلك  ويُعزى (القميوبية والفيوم والمنوفية)محافظات وجاءت النسبة الباقية من 
 وسائل النقل التى تربط المدينة بإقميميا الجغرافي ومحافظات الجوار.و 
و متاجرىا من حوافز ومرتبات اتضح استقرار غالبية العمالة بتمك المُجمعات التجارية؛ نظراً لما تقدم -

سنوات  0من عينة الدراسة أكثر من  %80,0أمضى  وقد، منيم ورعاية صحية وفرصًا لترقي المتميزين
أن سياسة  وتبين من الدراسة الميدانية ،% فقط من العمالة09 نسبةبالعمل. في حين قضى أقل من سنة 

 .ن(مع العاممي)مقابمة شخصية  الخبرات لتبادل افروعيبعض المتاجر تقوم عمى نقل العاممين بين لالعمل 
% عمى 9:واعتمد أكثر من نصفيم  ،المُجمعات في رحمة العمل لتمكالعمالة  إنتقالتنوعت وسائل  -

مثل )رمسيس، التحرير، من المناطق المختمفة  لوفرتيا عمى مدار اليوم والعام، نظراً  وسائل النقل الجماعي
 يوليو، الطريق الدرائري( :0اشر، المريوطية، المنيب، ميدان لبنان، محور شبرا، مدينة نصر، موقف الع

% من عينة 02,0. واستخدم ووجود موقف لمسرفيس أمام مول مصر وأخر بالقرب من مول العرب 
 عدة أفراد وبخاصة من الإناثوذلك بتقاسم التكمفة بين  مثل أوبر وكريمالدراسة وسائل نقل أخرى 

السيارة الخاصة لاسيما مع توافر عمى % =,08 في حين اعتمد ة مع العاممين(،)المقابلات الشخصي
رتفاع مستوى الأمان والخدمة فييم.  الجراجات المجانية بكلا المولين وا 

أكثر من  وصل؛ حيث بشكل عام اتسمت رحمة العمل لمعمالة التجارية بتمك المُجمعات بسيولة الوصول -
% لأكثر من >,00رُبعيم تقريبا  احتاج( دقيقة، في حين 2: -02ن )في زمن يتراوح ما بي %;9نصفيم 

 ساعة، أما النسبة الباقية فتصل في زمن محدود لم يتجاوز نصف الساعة.
يبقى جوىر الخدمات ىو بيع وقت وموىبة الأفراد المُدربين من أصحاب الخبرات العالية )مصطفى  -

أن الدافع الرئيسي  إلىمن جممة عينة الدراسة % 9,=;أشار ( لذلك >09، ص8==0البغدادي، محمد 
% منيم 0,>0، في حين اعتبر والخدمات التي يقدموىاراتب مع طبيعة العمل تناسب الليم في العمل ىو 

% منيم أن ىناك دوافع أخرى مثل 0,8أن الدافع ىو قرب العمل من السكن وسيولة الوصول، ورأى 
 نيم.الرعاية الصحية والاجتماعية لممثبتين م

% من جممة عينة الدراسة، وتقاربت 0,0;جاءت نسبة الرضا عن العمل بتمك المُجمعات مرتفعة لنحو  -
% لكل من مول العرب ومصر عمى الترتيب. في حين أشار :,2;و  >,0;في كلا المولين وبمغت 

 % منيم عن رضاىم المنخفض وىؤلاء يسعون لفرصة9,0% منيم إلى الرضا المتوسط، وعبر :,00
 عمل بديمة.
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 أكتوبر 6بمدينة  سادساً: نفوذ المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول(
؛ لأنيا تكشف عن مدى ةيُعد تحميل نفوذ المُجعات التجارية الكبرى )الميجامول( من التحميلات الميم

إليو؛ لكنو  وعمى الرغم من أن المتسوق يحث غالبًا عن أقرب الأسواق ،تأثير الخدمة في نطاقيا الإقميمي
قد يقطع مسافة أكبر حال توافر الأسواق التي تُشبع حاجاتو بطريقة أفضل، وىو ما لوحظ مع تمك 

  .المُجمعات
 

 ( النفوذ الإقميمي وحجم المترددين وفقًا لعينة الزوار والمتسوقين بالمُجمعات التجارية22جدول )
 م0202أكتوبر عام  6الكبرى )الميجامول( في مدينة  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 (.0م، وتحميل نموذج الاستبيان ممحق )0200الدراسة الميدانية  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
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المصدر
 :

من إعداد الباحث
ان
ا 

عتمادًا عمى:
 

جدول )
0;

( باستخدام برنامج 
Arc GIS V:10.8

 

شكل )
02

 )
النفوذ الإقميمي وحجم المترددين وفقُا لمعينة بالمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( في مدينة 

6 
أكتوبر عام 

0202
 م
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 ( يمكن أن نستنتج مايمي:02( وشكل )22وبتحميل جدول )
حدود إقميم القاىرة  يوتخطاتسع نطاق نفوذ المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بمنطقة الدراسة  -

من سمع وخدمات متميزة من جية، وتوافر شبكة من الطرق السريعة  والكبرى؛ اعتمادًا عمى ما تقُدم
ووسائل النقل المختمفة إلييا من جية أخرى؛ الأمر الذي ساعد في سيولة التردد عمييا. وبمغت نسبة 

% لمقادمين من محافظات الجوار وذلك من =,2% في مقابل 0,==المرتددين عمييا من داخل الإقميم 
 جممة العينة.

% من :9جمعات بنسبة بمغت أكتوبر والشيخ زايد أكثر من نصف القادمين لتمك المُ  :قدمت مدينتي  -
جممة العينة؛ ويُعزى ذلك لقرب المسافة وسيولة الوصول بجانب توفير تمك المجمعات لخدمة التسوق 

 والترفيو معاً.
% 0,>0جاءت محافظة الجيزة في المرتبة الثانية من حيث حجم المترددين عمى الخدمة بنسبة بمغت  -

؛ حيث تقل المولات والمراكز ن حضر وريف المحافظة%( لكل م:,2، ;,;0، منيم )من جممة العينة
بشكل عام بل وتتركز في مناطق معينة مثل شارع اليرم )سيتي مول، كايرو مول،  في الجيزةالتجارية 

بجانب بعض المولات المتخصصة داخل المدينة  زيزينا مول( أو مدخل الطريق الصحراوي )داندي مول(
 م(.0200الدراسة الميدانية، )مثل مول الكمبيوتر بميدان سفنكس 

تمك المُجمعات؛ ب% من جممة عينة المترددين 00,8شكمت محافظة القاىرة المرتبة الثالثة بنسبة  -
بنسب بمغت  (إلخب، المعادي، شبرا، مصر القديمة..)الزمالك، السيدة زينمنيا  وبخاصة المناطق الغربية

والطرق  وسائل النقل المحافظة؛ وذلك لوفرة%( من جممة المترددين من 0,0، :,0، 0، 0,0، :,0)
 المؤدية لتمك المُجمعات.

من قسم  القادمون% من حجم المترددين عمى تمك المُجمعات وىم 0,8بنسبة  ساىم حضر القميوبية -
فتتاح محور روض الفرج  مما سيل أول وثان شبرا الخيمة؛ وساعد في ذلك وجود الطريق الدائري وا 

نخفضت نسبة المترددين لتمك المُجمعات من خارج القاىرة الكبرى وبمغت و  ات.وصوليم لتمك المُجمع ا 
 ت عائمية لمترفيو والتسوق.في شكل رحلا وىؤلاء قدموا من مدن السادات والفيوم% من جممة العينة، =,2

  
ويتباين نطاق النفوذ وحجم المترددين من المناطق المختمفة بكل من ميجامول العرب ومصر، ويلاحظ 

منطقة؛ بسبب موقعة وشيرتو الأوسع وقدم نشأتو، وبتحميل جدول  08تميز الأول بنطاق نفوذ أكبر يغطي 
 ( نستنتج مايمي:00( وشكل );0)
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 Arc GIS V:10.8باستخدام برنامج  ,( ;0جدول ) عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 م0202أكتوبر عام  6( نطاق النفوذ وحجم المترددين لميجامول العرب ومصر بمدينة 00شكل )
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من  القادمون% من نسبة المترددين عمى مول العرب، تصدرىا :,0>حوذت محافظة الجيزة عمى است -
؛ ولم يشارك قسم ثالث بأى نسبة وذلك لبعد المسافة ممني% :,88أكتوبر )قسم أول وثان( بنسبة  :مدينة 

 المترددين% من جممة 08,9عن ىذا المول مقارنة بمول مصر. يمييم القادمين من مدينة الجيزة بنسبة 
يوليو عامل ميم في سيولة وصوليم. وجاءت  :0حيث شكل محور  ؛أغمبيم من أحياء شمال الجيزة
؛ وقد أشار ىؤلاء لجودة من نسبة المترددين بالمحافظة% 00,9ثة بنسبة مدينة الشيخ زايد في المرتبة الثال

من ريف الجيزة القادمون السمع والخدمات المتاحة بمول العرب مقارنة بيايبر وان الموجود بالمدينة. وأخيراً 
 المترددين عمى مستوى المحافظة. نسبة% من 0,0ونسبتيم لم تتجاوز 

% من جممة المترددين عمى مول العرب في عينة =,00اىرة بنسبة من محافظة القالقادمون شارك  -
)الزمالك، شبرا، حدائق القبة، عين شمس،  بالتحديد وتوزعوا عمى مناطق غرب وشمال المحافظة الدراسة،

(% لكل 2,8 -2,9 -:,2 -=,2 -0,0 -;,0 -;,:روض الفرج، المعادي، الساحل، الزاوية( بنسبة )
القاىرة من خارج القادمون  في حين شكل%، :,0 ت نسبة المترددين من القموبيةبمغو يب. تمنيم عمى التر 

 .من مدينة السادات بغرض الترفيو والتسوقالقادمون ، وىم % من جممة المترددين عمى المول=,2الكبرى 
تقاربت نسبة المترددين من المحافظات عمى مول مصر ولكن إختمفت مناطق قدوميم؛ وبمغ نصيب  -

بأقساميا الثلاثة؛ ويرجع مشاركة  أكتوبر :% لمدينة 90,0منيم  العينة% من جممة 9,0>الجيزة محافظة 
الكبرى  ةالقادمين بقسم ثالث ىنا لعامل المسافة وسيولة الوصول، مع النقص الشديد في المراكز التجاري

لممناطق  %(:,00) % من نسبة المحافظة منيم:,00وساىمت مدينة الجيزة بنسبة  بتمك المنطقة.
عبر  لوفرة خطوط النقل العام والجماعي المباشر لممولالجنوبية )اليرم، العمرانية، الطالبية، المنيب( 

% 0,0وسجمت مدينة الشيخ زايد  وبالتالي سيولة الوصول.وطريق الواحات وطريق الفيوم  الطريق الدائري
الخدمات  ووتشاب مقارنة بمول العرب من نسبة المترددين؛ ويُعزى ذلك لبعد المسافة إلى مول مصرفقط 

 . اوالسمع فييم
وقدم ىؤلاء من خمس % من جممة المترددين عمى مول مصر، >,00ساىمت محافظة القاىرة بنسبة  -

وظيرت كثافة القادمين من مناطق فقط ىي ) السيدة زينب، مصر القديمة، المعادي، شبرا، حموان( 
نخفضت نسبة القادمين من الأوسطياعتماداً عمى الطريق الدائري  الأخيرة  إلىالقميوبية حضر . وا 
 .من مدينة الفيوم وقدموا% >,2 بنسبة من خارج القاىرة الكبرى المترددين%، وأخيراً 0,8
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 عاً: مشكلات المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( ومستقبميا بالمدينةبسا
من  نجحت نموذج العالمي لمتسوق والترفيو بصبغة محميةقدمت المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( ال

كما الجغرافي الزوار والمتسوقين في نطاقيا  منافسة باقي المراكز والمولات التجارية، واستقطبتفي  وخلال
وضع أنسب الحمول تمييدًا لإمتد نفوذىا إقميمياً. ومن خلال الدراسة الميدانية تم رصد بعض مشكلاتيا 

 كالتالي: ،ليا
 ( أىم مشكلات المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بمنطقة الدراسة2)

 :كما يمييمكن تقسيم مشكلات تمك المُجمعات التجارية لفئتين 
 مشكلات ترتبط بالزوار والمتسوقين -أ

( يمكن التعرف عمى أىم مشكلات الزوار والمتسوقين لتمك المُجمعات >0( وجدول )0بدراسة ممحق )
 بمنطقة الدراسة وعمييا نلاحظ الآتي:التجارية 

عينة الدراسة بعدم وجود أى مشكلات لدييم في زيارة تمك المُجمعات تكرارات % من جممة 90أشاد  -
  والتسوق والترفيو منيا؛ مما يشير لجودة خدماتيا وحُسن تنظيميا ويبرر إرتفاع نسبة الرضا لدييم.

% من ;,00مقدمة مشكلات الزوار والمتسوقين بنسبة  كان نقص أماكن ومقاعد الجموس والراحة في -
العينة؛ وظيرت تمك المشكمة واضحة في مول مصر لعدم وجود تمك المقاعد أصلًا تكرارات جممة 

، في حين أوضح زوار مول العرب بعد كفايتيا؛ ومرد ذلك ىو استفادة تمك (;صورة ) بالممرات الداخمية
 أكشاك صغيرة لبيع السمع والمنتجات ومن ثم تعظيم العائد المُجمعات من مساحة الممرات في وضع

 .(>صورة ) الاستثماري
 التجارية  ( التوزيع العددي والنسبي لأىم مشكلات الزوار والمتسوقين بالمجمعات28جدول )

 م0202أكتوبر وفقاً لعدد التكرارات عام  6الكبرى )الميجامول( في مدينة 
 لرتبةا % عدد التكرارات )*( المشكلات

 0 86.1 0199 لا توجد مشكلة

 2 00.1 268 نقص أماكن ومقاعد الجلوس والراحة

 6 00.1 222 المبالغة فً الأسعار أحٌاناً 

 7 5.9 012 تباٌن السعر لنفس السلعة/ الخدمة

 8 9.8 060 الازدحام المروري فً الطرٌق للمول

 9 7.9 76 نقص أماكن إنتظار السٌارات أحٌاناً 

 1 6.7 97 الخدمات نقص بعض

 5 0.0 26 أخرى

 ---- 011 2100 جملة الاستجابات )وفقًا لتكرارات(

 
 
 

 (.0م، وتحميل نموذج الاستبيان ممحق )0200الدراسة الميدانية  عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
 شكمة وفقاً لنموذج الاستبيان.)*( سُمح لأفراد العينة بإختيار أكثر من م 
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% من جممة أفراد العينة أن ىناك مبالغة في أسعار بعض السمع والخدمات أحياناً، وأشار 00اعتبر  -

متاجر الاكسسوارات تحديداً؛ وبالتالي  % منيم لتباين السعر لنفس السمعة وظير ذلك واضحاً في:,>
 يحتاج المتسوق لزيارة عدة متاجر بحثاً عن أفضل سعر. 

% من جممة 9,:جاءت مشكلات الإزدحام المروري في طريق الوصول لممول في المرتبة التالية بنسبة  -
ث يتم تطوير عدة حي ؛تطوير شبكة الطرقلصيانة و ويتزامن ذلك مع خطة الدولة الحالية  ،تكرارات العينة

شبكة )المونوريل( عبر  كما يجرى مد، بالجيزة حتى وصمة الواحات والفيوم مسارات بالطريق الدائري
 يشكلان محور الحركة الرئيسي لتمك المُجمعات بمنطقة الدراسة.يوليو وكلاىما  :0محور 

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

 أكشاك البيع وممرات المشاه وجموس الزوار والمتسوقين في مدخل( 2صورة )
 م0202أكتوبر عام  6 ميجا مول مصر بمدينة 

 

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

 رات الداخمية لميجامول العربمقاعد الجموس وأكشاك البيع في المم( 8صورة )
 م0202أكتوبر عام  6 بمدينة 
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عمى الرغم من  ان% من جممة تكرارات العينة إلى نقص أماكن الإنتظار في بعض الأحي:,8أشار  -
أو خلال الأعياد  (=صورة )أيام نياية الأسبوع في ؛ وقد يحدث ذلك إتساعيا مما يشير لكثافة المترددين

، مما يضطرىم للإنتظار في والمناسبات السنوية مثل )البلاك فراي داي( لضخامة الخصومات والعروض
عض الخدمات كماكينات الصراف % أن ىناك نقصًا في ب0,8واعتبر . ممرات الجراج بشكل عشوائي

 .Customers Service، ومكاتب خدمة العملاء ATMالآلي 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 بالعاممينمشكلات ترتبط  -ب
( يتضح لنا أىم مشكلات العمالة التجارية بتمك المُجمعات =0( وجدول )0بتحميل بيانات ممحق )

 كالتالي: يالتجارية، وى
رية عن عدم وجود مشكلات لدييم في العمل بتمك المُجمعات، وبمغت النسبة أعرب غالبية العمالة التجا -

رتفاع تكمفة وسائل النقل بنسبة 80 % من جممة التكرارات. وساىمت مشكمة زيادة النفقات اليومية بالعمل وا 
 % من جممة التكرارات؛ حيث ترتفع تكمفة الوجبات الغذائية في المطاعم، بجانب أجرة وسائل النقل>,02

 الجماعي والعام.
% من تكرارات العمالة التجارية لبعد السكن ونقص وسائل النقل لمكان العمل، وكان 0,>0أشار  -

أغمبيم من محافظات الجوار ومن أطراف القاىرة الكبرى؛ مما سبب في تأخرىم عن العمل. في حين 

 م.0200الدراسة الميدانية عام : المصدر

تكدس السيارات والإنتظار العشوائي  بممرات الجراجات في ميجامول ( 2صورة )
 م0202عام /يوليو( 8)الخميس أكتوبر  6 العرب ومصر بمدينة

 

 مول مصر

 العربمول 
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% مشكلات في 0,8 % من  تكرارات العينة، كما وجد;,0كانت مشكمة ضعف الأجور لاتُمثل سوى 
تنظيم ورديات العمل والأجازات في المتاجر نفسيا، ولذلك جاءت نسبة من لايشعر بالاستقرار في العمل 

 % فقط من جممة تكرارات العينة.0,9أو ينوى تغيره نحو 
 

 بالمجمعات التجارية الكبرى  العمالةالعددي والنسبي لأىم مشكلات  ( التوزيع22جدول )
 م0202أكتوبر وفقاً لعدد التكرارات عام  6مدينة )الميجامول( في 

 الرتبة % عدد التكرارات )*( المشكلات
 0 70 727 لا توجد مشكلة

 2 09.0 099 زٌادة حكم النفقات الٌومٌة بالعمل

 6 07.1 082 إرتفاع تكلفة وسائل النقل

 7 06.7 077 البعد عن مكان السكن

 8 7.7 79 قلة وسائل النقل لمكان العمل

 9 6.1 65 ضعف الرواتب والأجور

 1 6.7 68 مشكلات ترتبط بالعمل فً المتجر نفسه

 5 0.8 09 عدم الاستقرار بالعمل

 7 0.6 06 أخرى

 ---- 011 0167 جملة الاستجابات )وفقًا لتكرارات(

 
 
 ممُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( بمنطقة الدراسةل الاتجاىات المستقبمية( 0) 

بح التوسع في المُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( أمر لامناص منو في القرن الحادي والعشرين؛ أص
تساع نفوذىا الإقميمي ،التسوق والترفيوأنشطة نظراً لدورىا الميم في   .، وزيادة أعداد المستفيدين منياوا 

لتحديد أنسب المواقع  Modelإعداد تم  Arc GIS Desktopوباستخدام برامج نظم المعمومات الجغرافية 
 جديد؛ وفقًا لممعايير والاشتراطات التالية: Mega Mallلإنشاء ميجامول  Best siteالمقترحة 

 ، لكفاءة الخدمة.متر 222=أن يبتعد عن الميجامول الحالية بمسافة لاتقل عن  -
 .، لسيولة الوصوليقع الميجامول الجديد مباشرة عمى شبكة الطرق الرئيسية -
 متر. 0222بمسافة لاتقل عن  Centersالمراكز التجارية  أقرب يبتعد عن -
 متر. 02,222بمسافة لاتقل عن  التجاريةيبتعد عن المولات  -
 متر. 02,222عيدًاعن المنطقة الصناعية، ومناطق تجميع القمامة بما لايقل عن ب -
 ألف متر. 092أن يكون في أرض فضاء )شاغرة( وبمساحة لاتقل عن  -
 حتى لاينتج عنو أى مشكلات. built-up Areaموقعة خارج الكتمة المبنية  -
 
 

 (.0م، وتحميل نموذج الاستبيان ممحق )0200الدراسة الميدانية  عتمادًا عمى:ا انالباحث من إعداد: المصدر
 )*( سُمح لأفراد العينة بإختيار أكثر من مشكمة وفقاً لنموذج الاستبيان. 
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  : Arc gis V: 10.8في برنامج  Arc Tool Boxوادوات  Model Builder عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر 

لتحديد أنسب المواقع المقترحة لممجمعات التجارية الكبرى  Modelنموذج ( 02شكل )
 م0202أكتوبر عام  6بمدينة  )الميجامول(

 

  : Arc gis V: 10.8باستخدام برنامج  Model Builder عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر

 م0202أكتوبر عام  6 بمدينة الموقع المُقترح لإنشاء ميجامول جديد( 02شكل )
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( إلى أن أنسب المواقع المقترحة لبناء الميجامول الجديد تقع مباشرة عمى 00وتشير نتائج النموذج شكل )
أكتوبر "حدائق أكتوبر"،  : ( داخل الحدود الإدارية لقسم ثالث08طريق القاىرة الفيوم الصحراوي شكل )

ولايجاورىا سوى مجموعة متاجر صغيرة "مراكز تجارية لممجمعات السكنية"، وىي منطقة شاغرة تزيد 
تمتد عمى الأطراف الشرقية لممدينة؛ بعيداً عن الكتمة العمرانية والمنطقة  0ألف م 2>0مساحتيا عن 

قميمية مثل الطريق الدائري الصناعية ومناطق التموث وجمع النفايات، وتخدميا عدة  طرق رئيسية وا 
والأوسطي وطريق الفيوم سقارة؛ مما يسيل الوصول إلييا سواء من منطقة الدراسة أو أقميم القاىرة الكبرى 

 ومحافظات الجوار.  
 

 * الخاتمة:
أكتوبر، يمكن رصد عدة نتائج،  6مول( بمدينة مُجمعات التجارية الكبرى )الميجامن خلال دراسة ال

قتراح بعض التوصيات كالتالي:  وا 
 : خمصت الدراسة لمنتائج التالية:( النتائج2)

مول أحدث أنماط مراكز التسوق والمُجمعات التجارية داخل المدن؛ إذ تجمع بين خدمات  لميجاتُعد ا -
المصرية  أكتوبر أولى المدن :التسوق والسياحة والترفيو، وتتسم بالنفوذ الإقميمي الواسع. وقد كانت مدينة 

 م.0202التي شيدت نشأتيا عام 
أكتوبر  :تباين توزيع المراكز والمُجمعات التجارية عمى مستوى الأقسام الإدارية لممدينة وجاء قسم أول  -

% من إجمالييم؛ لأنو أقدم أجزاء المدينة وقمبيا التجاري ويضم مراكز 88,0بنسبة  في المرتبة الأولى
%، وأخيراً قسم 02,0مولات والميجامول معاً. يمية قسم ثان ونسبتو التسوق العامة والمتخصصة وال

 % لحداثة نموه العمراني.:,09ثالث
أن المركز المثالي لمخدمة يقع بالشياخة  Center of gravityمركز الثقل التجاري أشار تحميل  -

ين يُمثل سنتر المروة متراً، في ح 022الثالثة في منطقة التوسعات الجنوبية، جنوب طريق الواحات بنحو 
كم عن  0,0بحي ثان الخدمة المركزية الفعمية بين المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى بالمدينة، ويبعد 

 المركز المثالي.
ابتعدت الميجا مول )مول العرب ومصر( عن المركز المثالي لخدمة المراكز والمُجمعات التجارية  -

 نطاق المدينة. لتتجاوز قديم خدمة إقميمية تتسعكم في المتوسط؛ لت :بالمدينة بنحو 
بمقارنة موضعا مركز الثقل التجاري )المثالي والفعمي( بالمركز الجغرافي المتوسط لممدينة؛ نلاحظ  -

( متراً عمى الترتيب، وبالتالي لايتفق مركز الخدمة الفعمي حالياً مع 9:>0 -09;0ابتعادىم عنو بمسافة )
 ة؛ ويرجع ذلك لتوسعيا عمرانياً في النطاقات المختمفة.الموقع الأمثل بالمدين
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تجاه توزيعيا أشار تحميل  -  Service Density& Direction of كثافة الخدمة وا 
Distribution  من المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى داخل النطاق الأول في :,0;إلى تركز %

 % من منطقة الدراسة.;0مثل تُ  0كم000( متر، بمساحة :,;==9دائرة نصف قطرىا )
إلى إنتشار المراكز والمُجمعات Ellipse وفقًا لمشكل البيضاوي تحميل إتجاه التوزيع  نستنتج من -

عمى  درجة، 0,:02في إتجاه شمالي غربي/ جنوبي شرقي بزاوية إنحراف  بالمدينة التجارية الكبرى
 .المدينةمساحة % من >,00

% من جممة المراكز 0,0; لإنتشار Thiessen Polygons خدمةتحميل مناطق تخصيص اليشير  -
% من مساحة المدينة، وبنطاق تخصيص أقل من >,00والمُجمعات التجارية الكبرى عمى مساحة بمغت 

 لكل منيا؛ نظراً لاستقطاب قمب المدينة التجاري ومحورىا المركزي لغالبية تحركات السكان اليومية. 0كم0
التداخل الواضح في  Multiple Ring Bufferمتعدد النطاقات  دمة المكانيحرم الختحميل  أظير -

متر عمى إمتداد المحور المركزي فيما بين قسم أول  0922إلى  922نطاقات الخدمة عمى مسافات من 
 ثم يقل التداخل تدريجياً بالبعد عن ىذا النطاق إلى أن تظير المناطق غير المخدومة.، أكتوبر :وثان 

ممراكز والمجمعات التجارية لAverage Nearest Neighbor  صمة الجوار معامليمة بمغت ق -
 خارجZ-Score (-:,00 )الدرجة المعيارية  لوقوع ؛وىي ذات دلالة إحصائية (;,2) الكبرى بالمدينة

مما يشير إلى نمط التوزيع  (>0,9( و)+>0,9-) التى تتراوح بين  Critical Value الحرجة القيمة نطاق
 .لمتجمعا
 Spatial Autocorrelation (Global Moran's I) الارتباط الذاتي المكاني لمورانبمغت قيمة  -
(؛ مما يعني أن توزيع 0,20تقع داخل حيز القيمة الحرجة وتبمغ ) Z-Scoreبدرجة معيارية  (;>2,22)

 .بدرجة أكبر لمصدفةيخضع  المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى بالمدينة وفقاً لمنوع توزيعًا عشوائياً 
 Multi-Distance Spatial Clusterالعنقودي المكاني متعدد المسافات  تحميلالأشار  -

Analysis (K Function)  المدينةأن توزيع المراكز والمُجمعات التجارية الكبرى )الميجامول( في 
متراً( من مركزىا المتوسط؛  922يأخذ نمطًا متجمعاً ذو دلالة إحصائية عمى مسافة تراكمية تبدأ من )

غياب التوزان مع  (Expected K)النظرية  K ىمنحن (Observed K)الفعمية  K ىمنحنحيث يتجاوز 
 التوسع العمراني الجديدة. في مناطق

% من جممة متاجر المجمعات التجارية الكبرى 2,0=النشاط( عمى  استحوذت المتاجر العاممة )ذات -
 %( بكل من مول العرب ومصر عمى الترتيب.80,0و :,:9، وتوزعت بنسبة ))الميجامول( بالمنطقة

تباين أىمية المتاجر ونسبتيا في تمك المُجمعات بما يتوافق مع حاجة الزوار والمستيمكين؛ وتصدرت  -
% من جممة المتاجر فييا. يمييا >,09( تُمثل اً متجر  000متاجر الملابس الجاىزة المرتبة الأولى )

%، ثم متاجر الأثاث :,02%، ثم متاجر الاكسسوارات واليدايا بنسبة 09,0الكافيتريات ونسبتياالمطاعم و 
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% يمييا محلات الأحذية والمنتجات الجمدية :,9%، ثم مراكز الخدمات الصحية بنسبة :,=والمفروشات 
%، 8,9 % يمييا متاجر الإلكترونيات والأجيزة الكيربائية>,8%، ثم مراكز الخدمات الرياضية 9,0

 وأخيراً متاجر الخدمات والأنشطة الأخرى.

%( =,89، 98,0إرتفعت نسبة المتسوقين والزوار من الإناث مقارنة بالذكور بتمك المُجمعات وبمغت ) -
% 8,0: لتبمغسنة(  09لكل منيم عمى الترتيب في عينة الدراسة. كما ذاد نشاط فئة الشباب )أقل من 

 % من عينة الدراسة.9,9:متسوقين أصحاب التعميم الجامعي فأعمى نحو العينة. وبمغت نسبة المن حجم 
% من عينة الدراسة عمى أن ىدف زيارتيم ىو التسوق والترفيو معاً؛ مما يعني نجاح تمك 2:جمع أ -

المُجمعات التجارية في أداء دوراً عجزت عنو باقي المولات والمراكز التجارية الأخرى، وبخاصة مع توافر 
نشطة والخدمات في مكان واحد. وتراوح متوسط الإنفاق في نياية الزيارة لأكثر من نصف العينة جميع الأ
% من جممة العينة :,>;لأقل من ألف جنية(؛ مما يشير لتنوع الأسعار. واستخدم  922% مابين )98,9

، ووجود الجراجات السيارة الخاصة في الوصول لتمك المُجمعات؛ بسبب وفرة الطرق الشريانية المؤدية إلييا
 الأمنو والمجانية داخل المول نفسو.

تصدرت عروض الأسعار ووجود التخفيضات عوامل تفضيل الزوار والمتسوقين لتمك المُجمعات بنسبة  -
% ووجود الخدمات الترفييية 00,0% من جممة تكرارات العينة؛ يمييا جودة السمع والخدمات بنسبة 08,8

 عمى التسوق وأخيراً سيولة الوصول.ثم وجود العوامل المساعدة 
%( لمذكور ثم الإناث 80,0، >,:9تقاربت نسبة النوع في العمالة التجارية بتمك المُجمعات وبمغت ) -

% من 80,0بنسبة  عام( أولى فئات العمالة 09لأقل من  09عمى الترتيب، وشكمت الفئة العمرية )من 
 جممتيم.

ا في تحديد فئات العمالة بتمك المُجمعات؛ بسبب الطبيعة الخاصة أثر المستوى التعميمي بشكلًا واضحً  -
% 08,0التعميم الجامعي فأعمي المرتبة الأولى بنسبة بمغت  ، وشكل أصحابزوارىا ومتاجرىا العالميةل

 . من عينة الدراسة
لقاىرة مول( ليشمل منطقة الدراسة ومحافظات امُجمعات التجارية الكبرى )الميجااتسع نطاق نفوذ ال -

تساع دائرة مستخدمييا.  الكبرى، وبعض محافظات الجوار؛ مما يشير لتمييز خدماتيا وا 
وفقًا  New Mega Mallإلى أن أنسب المواقع المقترحة لبناء ميجامول جديد  Modelأشار تحميل  -

حدائق أكتوبر " :لممعاير والاشتراطات؛ يقع مباشرة عمى طريق القاىرة الفيوم الصحراوي بقسم ثالث 
 أكتوبر".
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 * التوصيات:
لتحسين خدمة تمك المُجمعات  التوصيات بعض إقتراح يمكن ونتائجيا؛ الدراسة تحميلات عمى اعتماداً 
 تيا كالتالي:ءوزيادة كفا الكبرى )الميجامول( ةالتجاري

جديدة مول( في المدن المُجمعات التجارية الكبرى )الميجاضرورة التخطيط المُسبق لإنشاء تمك ال -
 والتوسعات العمرانية القائمة بالقاىرة الكبرى.

، كذلك شبكة الإسراع في الإنتياء من تطوير شبكة الطرق المؤدية لتمك المُجمعات بمنطقة الدراسة -
 .المونوريل؛ مما يساعد في نشاطيا التجاري

من والعاممين متسوقين توفير منتج مناسب من وسائل النقل الحديثة )جربن باص مثلًا( لنقل الزوار وال -
الميادين الرئيسية بالقاىرة والجيزة لتمك المُجمعات، وعدم الاعتماد عمى السرفيس أو أتوبيسات النقل العام 

 التقميدية.
إلزام إدارة تمك المُجمعات بتوفير أماكن لاستراحة الزوار والمتسوقين؛ حفاظاً عمى مظيرىا الحضاري  -

 المختمفة.ودورىا في استقبال الجنسيات  
 .عمى خريطتياتفعيل نمط سياحة التسوق بمصر ووضع تمك المُجمعات  -
التوسع في الخدمات المتاحة عمى الطرق المؤدية لتمك المُجمعات مثل محطات الوقود والإسعاف  -

 بالتزامن مع الكثافة العالية لمسيارات عمييا.
ة مجاورة حفاظ ا عمى الوجية الحضارية نقل موقف الميكروباص )السرفيس( من أمام مول مصر لمنطق -

 والسياحية لو.
فتح المجال أمام الاستثمار المحمي والأجنبي لمتوسع في تمك المُجمعات التجارية الضخمة لدورىا في  -

 توفير فرص العمل، وزيادة العائد منيا.
منيم من حيث  لممراكز والمُجمعات التجارية والمولات؛ يحدد خصائص كلومُمزم وضع تصنيف موحد  -

في ، لنتخمص من الخمط الموجود ومواصفات الإنشاء المساحة الكمية والإيجارية والجراجات وعدد المتاجر
 .مسمياتيم

 
 

  



ماىر حامد سعداوي سميمان د& د/ كامل مصطفى كامل     م /0202العدد الخامس والعشرين يونيو   

 

 
- 72 - 

 

لتوزيع العددي والنسبي لمتاجر المُجمعات التجارية الكبرى( ا2ممحق )  
م0202أكتوبر وفقاً لمنشاط والمساحة والطوابق عام  6بمدينة مول( )الميجا  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 عتمادًا عمى:ا انمن إعداد الباحث: المصدر
 م.0202إدارة المول، بييانات غير منشورة، مايو  -م.      0202الدراسة الميدانية عام  -
 .Arc GIS V:10.8وقياس المساحات وحساب النسب باستخدام  -
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 المصادر والمراجع
 أولًا: بالمغة العربية

 م.0200أكتوبر،  :إدارة مول العرب، بيانات غير منشورة عن المتاجر، مدينة  .0
 م.0200أكتوبر،  :عن المتاجر، مدينة  غير منشورةإدارة مول مصر، بيانات  .0
أشرف عمي عبده، الشوارع التجارية الرئيسية في المدينة المنورة، سمسمة بحوث جغرافية، الجمعية  .0

 م.;020، القاىرة، 9=الجغرافية المصرية، العدد 
 -ارية المغمقةآمال بنت يحي الشيخ، تقرير مؤشر التنمية المستدامة في نمط توزيع المُجمعات التج .8

دراسة حالة مدينة جدة، باستخدام نظم المعمومات الجغرافية، الممتقي الخامس لمجغرافيين العرب، 
 م.=022الكويت، 

أكتوبر،  :الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء، وحدة نظم المعمومات الجغرافية، خريطة مدينة   .9
 م.0200القاىرة، 

ني لممراكز التجارية )المولات( في مدينة بغداد باستخدام نظم رائد محمد كاظم، التحميل المكا .:
جامعة بغداد،  ،كمية التربية ،، رسالة ماجستير غير منشورة، قسم الجغرافياGISالمعمومات الجغرافية 

 م.=020
صفوح خير، البحث الجغرافي مناىجو وأساليبو، دار المريخ لمنشر، المممكة العربية السعودية،  .;

 م.2==0
جامعة  ،عبد الحميد، مراكز التسوق بمدينة العبور دراسة جغرافية، مجمة كمية الآدابطمعت  .>

 م.0208، أغسطس 99المنصورة، العدد 
عبد الله براك الحربي، الخصائص المكانية والخدمية لممجمعات التجارية "دراسة تطبيقية عمى مدينة  .=

 م.0200، :8لعدد جدة"، الجمعية الجغرافية المصرية، سمسمة بحوث جغرافية، ا
عمر محمد عمى وىاني حسني غزل، التحميل المكاني لتوزيع المُجمعات التجارية )المولات( في حي  .02

المنتزة بمحافظة الأسكندرية دراسة ميدانية، مؤتمر التنمية المستدامة وآفاق المستقبل في الوطن 
 م.:020، عدد خاص 0209أبريل  =0-;0العربي 

، دراسة ميدانية في الجغرافيا ةالتجارية الكبرى )المولات( بالقاىر فايز حسن غراب، المراكز  .00
 م.;022بمدينة السادات، العدد التاسع،  ،الاقتصادية، مجمو مركز البحوث الجغرافية والكارتوجرافية

فيد سميم الخطيب، العوامل المؤثرة عمى إختيار المُجمعات التجارية الكبرى من وجية نظر  .00
 م.=022، 0، العدد9لمجمة الأردنية لإدارة الأعمال، مجمد المستيمك الأردني، ا

 م.0200محافظة الجيزة، إدراة الأزمات، ممحق النشاط التجاري بالمحافظة، بيانات غير منشورة،  .00
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التحميل المكاني لاستخدام نظم المعمومات الجغرافية، دار المعرفة الجامعية،  ،محمد ابراىيم شرف .08
 .>022، سكندريةالإ

قي مكي، الأسواق المركزية في مدينة الرياض، مجمة الجمعية الجغرافية الكويتية، العدد محمد شو  .09
 م.:>=0، 8=

محمد صبري عبد الحميد، الأبعاد المكانية لرحمة التسوق بالمُجمعات التجارية الكبرى )المولات(  .:0
ار عن بعد ونظم دراسة تطبيقية عمى مول العابد بطوخ )محافظة القميوبية( باستخدام تقنية الاستشع

 م.;020، >8المعمومات الجغرافية، مجمة كمية الآداب، جامعة بنيا، العدد 
، القاىرة، المصرية الأنجمومكتبة محمد محمود الديب، الجغرافيا الاقتصادية "منظور معاصر"،  .;0
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A Geographical Analysis of Mega Shopping Malls in the City of 6th of 
October: Using Geographical Information Systems 

 

Abstract 

The retail trade sector contributes for a large share of state economies, taking into 

account that globalization has a direct bearing on changing the consumption pattern in 

different markets. In this context, the current study is an attempt to investigate the Mega 

Shopping Malls as the most recent form of global trade centers, which combine shopping, 

entertainment and tourism that have regional influence. The 6th of October City was the 

first Egyptian city to witness the emergence of large shopping malls, namely Mall of 

Arabia and Mall of Egypt. Since then, they have proliferated in other regions.  

  

     The study is mainly relied on the field work research. It has also benefited from 

satellite images and applied geographical information systems analyses (GIS) in order to 

identify the large trade centers and shopping malls (mega malls) in the city in preparation 

to be geographically classified, distributed and analyzed. The current study managed to 

define the shopping malls general morphology to investigate the commercial structure of 

their stores quantitatively and qualitatively. Furthermore, the study has examined the 

characteristics of their visitors and consumers, and addressed in detail their commercial 

employment. Based on the consumers and employee's ratings, the study managed to figure 

out the main problems of these centers, in an attempt to propose appropriate solutions. 

Moreover, the market influence zone of these centers with respect to their location in 

different zones as well as the percentage of consumers have been defined at the regional 

level. It has also proposed a futuristic vision for these centers, using a MODEL by doing 

simulations studies in order to evaluate the alternative location for the new Mega-malls to 

identify the most appropriate localities for establishing a new mega mall in accordance 

with different criteria. Finally, the study ended with significant results and major 

recommendations. 

  

Key Words: Mega Shopping Malls - MODEL for the Most Appropriate Localities- 

Commercial Employment- Mall of Arabia- Mall of Egypt- commercial 

influence zone.  

 


